GUESS 
‘ORIGINALS’ AND NEW PRODUCT
GUESS 
[bookmark: _GoBack]ORIGINALSと新カテゴリー

Guess is gaining traction with ‘Guess Originals’, a collection of men’s and women’s apparel inspired by the brand’s DNA. The collection draws inspiration from vintage Guess designs from the 80s and 90s, reinterpreted with a modern twist using innovative fabrics and wash technologies. This capsule represents the quintessential Guess vibe, reflecting the all-American spirit that has characterized the label for the past decades. On top of this, Guess is also launching a new product category for A/W 18:  for the first time ever, it is presenting a sock collection.
www.guess.com 

Guessは、ブランドのDNAにインスパイアされた「Guess Originals」のリリースで勢いをつけている。このメンズ／ウィメンズ向けのアパレルコレクションは、80年代と90年代のヴィンテージのGuessのデザインをヒントに、革新的な素材とウォッシュ技術を組み合わせ、モダンなひねりとともに再解釈が加えられている。このカプセルコレクションは、過去数十年にわたるブランドの個性を決定づけた、アメリカンスピリットを反映しながら、典型的なGuessのムードを表現している。さらに、Guessは、2018年秋冬に向けて新しい商品カテゴリーであるソックスのコレクションが登場する。ブランド史上初めての試みだ。
www.guess.com 

UNDERLINE
CONCEPTUAL FASHION SPACE
UNDERLINE
コンセプチュアルな空間

A new conceptual fashion space in southwestern Moscow, Underline aims to be a hub for the young. With 36 tenants over ​​6,000 m2, it features up-and-coming Instagram brands, IKEA capsule collections, a barbershop, a coffeehouse, a detox bar, a lecture hall and a coworking space. Underline holds regular events such as Q&A sessions with popular bloggers, fashion and making classes, film screenings and so on. The interior is minimalist, with a separate color scheme for each zone: fashion, lifestyle, wellness and self-development. The brand mix will rotate regularly, reflecting customers’ evolving tastes.
https://mega.ru/teplyi_stan/underline/   

モスクワ南西部に位置するコンセプチュアルな新しいファッションスペース、Underlineは、若者のハブになることを目指している。6,000㎡を超えるスペースに、新進のインスタグラムブランドやイケヤのカプセルコレクション、バーバーショップ、カフェ、デトックスバー、レクチャーホール、共同オフィススペースなど、計36のテナントを展開している。Underlineは、人気ブロガーによるQ&A セッション、ファッションやマーケティングのクラス、フィルム上映会などのイベントを定期開催している。インテリアはミニマルで、ファッション、ライフスタイル、ウェルネス、自己啓発と、それぞれのエリアで異なるカラースキームを採用している。また、変化する顧客の趣向を反映しながら、ブランドの組み合わせが定期的に入れ替えられる。
https://mega.ru/teplyi_stan/underline/   


PIQUADRO
EMEA EXPANSION
PIQUADRO
ロシア市場における新戦略

Piquadro, the Italian brand of high tech accessories for business travelers, is reinventing its distribution strategy for Russia, having been present in that market for 10 years. From February, all existing Piquadro stores in the country are owned and directly managed by the company. The brand has also opened two franchise stores situated in shopping centers, one in St. Petersburg’s Galeria and one in Voronezh’s Chizhov.  President and CEO Marco Palmieri commented: “Our stores have recorded significant growth, and we are confident the new franchise stores will follow suit.“
www.piquadro.com 
ビジネストラベラーに捧げるイタリアのハイテクアクセサリーのピークアドロは、10年間展開してきたロシア市場の流通戦略を改革中だ。今年2月から、同国内にあるピークアドロの既存店すべての所有権と経営権がブランドに移行される。また、サンクトペテルブルクのGaleriaとヴォロネジのChizhovのショッピングセンターにフランチャイズをオープンした。社長兼CEOのマルコ・パルミエリは「私たちの店舗が記録的な成長を経験してきたので、新しいフランチャイズ展開が次に進むべきステップだという確信を持っています」と、コメントする。
www.piquadro.com 


GOLDEN GOOSE DELUXE BRAND
HI STAR SNEAKER
GOLDEN GOOSE DELUXE BRAND
HI STARがデビュー

The high-end sneaker brand from Italy, Golden Goose Deluxe Brand has launched a model for those who live in a fast-paced world but want to connect to nature. ‘Hi Star’ boasts a 24-carat gold leaf that is hand-applied to the right shoe of each pair; a handwritten branding feature on the sole makes each shoe unique. The 5 cm sole makes the wearer taller. The brand will only have one production run of the model. ‘Hi Star’ will be available in the brand’s stores worldwide, retailing at 375 EUR.
www.goldengoosedeluxebrand.com

イタリア発のハイエンドのスニーカーブランド、Golden Goose Deluxe Brandは、日々忙しい生活を送りながらも、自然と繋がっていたいと考える人に捧げる新モデルをローンチした。一足ごとに手作業で施した24カラットの金箔が目を引く「Hi Star」は、ソールに手書きしたブランドロゴが、この一点もののスニーカーの魅力をさらに高めている。厚さ5cmのソールは身長を高く見せる効果も。1モデルにつき製造サイクルは1回に限定される予定だ。Hi Starは、世界中のブランドのショップで販売され、価格は375ユーロ。
www.goldengoosedeluxebrand.com


LA MARTINA
‘FAIR PLAY’ 
LA MARTINA
FAIR PLAYがリリース

A brand that connects polo sports and fashion, La Martina has launched a new collection called ‘Fair Play’. Designed by up-and-coming talents Jacopo Pozzati, Danilo Paura and Leonardo Colacicco, it borrows from the classic La Martina DNA and updates it with a younger vision. The collection, targeting Italy’s top stores, was presented in Milan in an exclusive event accompanied by a performance by American R&B artist NE-YO. This is the second capsule launched by the Argentinian brand this year, after ‘Flash’ collection was presented in Florence in collaboration with influencer Mariano di Vaio. 
www.lamartina.com 
ポロスポーツとファッションを融合したブランド、ラ・マルティナが、「Fair Play」という名の新コレクションをリリースした。ヤコポ ポザッティ、ダニーロ・パウラ、レオナルド・コラチッコら、注目の才能がデザインを手がけ、伝統的なラ・マルティナのDNAをヒントに若い視点を通した解釈が加えられている。このコレクションは、イタリアのハイエンドストアをターゲットにしており、ミラノで発表された際には、アメリカのR＆Bアーティスト、NE-YOによるパフォーマンスとともにエクスクルーシブなイベントを開催した。これは、アルゼンチンのブランドによる今年2度目のカプセルコレクションのリリースだ。第1弾は「Flash」で、インフルエンサーのマリアーノ・ディ・ヴァイオとのコラボレーションによりフィレンツェで発表された。
www.lamartina.com 

LA FASHION CATWALK 
WORLD’S LONGEST RUNWAY
LA FASHION CATWALK 
世界一長いランウェイ
A new fashion event is carving out a spot in the Guinness Book of World Records: on April 19, LA Fashion Catwalk will unveil the world's longest fashion runway spreading across 3.3 km, making models walk a four-mile “round trip”. The event will feature up-and-coming designers from Europe, Australia, Asia, North and South America with each sending most talented designers. The runway will be set in Los Angeles’ Exhibition Park Rose Garden. The organizers, Austrian-based Communication Studio GMBH, are planning to repeat the event on an annual basis.
www.lafashioncatwalk.com
ギネスブックの世界記録を塗り替える、新しいファッションイベントが開催される。4月19日、LA Fashion Catwalkは全長3.3ｍに及ぶ世界一長いランウェイを披露し、「往復」6km超の距離をモデルが闊歩する予定だ。LAのエクスポジッション・パーク・ローズ・ガーデンで開催されるこのイベントは、ヨーロッパ、オーストラリア、アジア、北米、南米から選りすぐった新進デザイナーをフィーチャーする。オーストリアのCommunication Studio GMBHがオーガナイザーを務め、毎年恒例のイベントとして継続していく計画だ。
www.lafashioncatwalk.com

