Dear Reader,
親愛なる読者のみなさま

2018 is in full swing. In order to facilitate your buying decisions, we dedicated this issue to bestsellers. As online and fast fashion offerings continue to multiply, it is now more pivotal than ever to navigate them in an intelligent and discerning, yet bold and fearless way. 
2018年が本格的に始まりました。あなたのバイイングの決断をサポートするため、私たちは本号でベストセラー特集を組みました。オンラインとファストファッションが提供するアイテムが増え続けている今、より知的で洞察力の優れた、かつ大胆で勇気あるアプローチで、しっかりと前に進んでいくことが重要です。

We have asked showrooms, trade shows, retailers and brands to share their bestsellers in order to give you a clear direction. Our Color Report will unveil the color that always sells. 
あなたの決断をクリアにするお手伝いができるよう、ショールームや展示会、リテーラーやブランドに取材をして、彼らのベストセラーを教えてもらいました。恒例の「カラーレポート」では、常に売り上げのある色について記事を書きました。

Some of the bestselling pieces are not necessarily the most exciting ones, but it is the mix of the outlandish and the classic that makes an outfit complete, and it is an entire outfit that you want your customer to buy, not individual pieces. Our App-date section will provide some intelligence on how technology can help with this: our team has visited global tech conferences to bring you the latest developments in the sector.
ベストセラーとはいえ、最も刺激的なアイテムである必要はありません。奇抜さとクラシックさが同居した、アウトフィット全体を仕上げるものや、お客様に購入して欲しいと考える、単品ではないトータルのアウトフィットの場合もあります。「最新アプリ情報」のコーナーでは、テクノロジーの活用法に関する知識を提供しています。世界のテック会議に参加した編集チームが、この分野の最新ニュースをお伝えします。

Make the most of product innovations and marketing efforts that some of your more established brands are investing into. From high-tech fabrics and sustainable production cycles to innovative marketing campaigns, make sure to capitalise on everything that your customer may appreciate.  But don’t forget that there is a sea of emerging talent out there that has creativity and vision that can be profitable for the future if nurtured correctly. Our Next Generation and Labels to Watch sections will give you some hints.
より確立したブランドが投資している、商品革新やマーケティング活動を最大限に利用しましょう。ハイテク素材や持続可能な生産サイクルから、革新的なマーケティングキャンペーンまで、あなたのお客様が喜ぶすべてを活かすのです。しかし、世の中に数多く存在する才能のことも忘れてはいけません。正しく育んでいけば、彼らの創造力とビジョンは将来的に利益を生み出す可能性を秘めています。「ネクストジェネレーション」と「注目のブランド」のコーナーが、ヒントをあたえてくれるでしょう。

By supporting fresh names, a retailer becomes similar to an art collector who trusts his or her expertise enough to invest into a creative who might be unknown today but is capable of transforming the whole industry tomorrow. Foster young designers; should they grow to be successful, you will have made a name for your store as a go-to destination for tomorrow’s talents and trends.
[bookmark: _GoBack]リテーラーは、若手へのサポートを通してアートコレクターのような存在になれるのです。今は無名でも、将来業界全体を変革できる才能へ投資するべきだという、自分の審美眼を信じるのです。若いデザイナーを育てましょう。将来、彼らが成功すれば、未来の才能やトレンドが目撃できるマストのロケーションとして、あなたのショップも注目されるのです。

Sometimes the slightest tweaks in the store’s interior can significantly alter the energy of the space and increase customer engagement. Check out our Retail Innovations and Storebook sections for store design ideas from around the world. 
折をみて、ショップインテリアに若干のマイナーチェンジを加えれば、空間エネルギーを劇的に変え、顧客エンゲージメントを著しく高めることができます。「リテールイノベーション」と「Storebook」のコーナーをチェックして、世界のショップデザインからアイデアを見つけてください。

Be inspired by the numerous brands, colors and designs in our Lookbook – maybe you will find that future bestseller you need right there. We have scouted leading showrooms and trade shows to bring them to you, so you don’t have to have your eyes everywhere. 
「Lookbook」に収められている、ブランド、色、デザインからインスピレーションを引き出してください。もしかしたら、今手に入れるべき未来のベストセラーを見つけられるかもしれません。あなたご紹介するために、トップクラスのショールームや展示会を探し出しました。もうすべてに目を光らせる必要はありません。

As always, we are most happy to help you – either through our VIP Buyers Club (please apply to gain access) or by email: sv@wear-magazine.com.
いつものように、私たちは喜んであなたのサポートをしたいと考えています。VIP Buyers Club（お申し込みいただき、アクセスコードを入手してください）を通して、またはsv@wear-magazine.com宛にご連絡ください。

Enjoy reading and, as always, we wish you every success,
本誌を楽しんでいただけることを、そしてこれまで通り、あなたの成功を祈っています。
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