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Boyarovskaya

Paris-based womenswear brand Boyarovskaya is a brainchild of Maria Boyarovskaya and Artem Kononenko. An alumna of Istituto Marangoni, Boyarovskaya has worked as a junior designer at Givenchy and John Galliano, before launching her own label in 2016. At the center of the brand’s universe is the love of deconstructed tailoring, a sense of modern elegance, and special focus on details. Unique construction techniques create powerful and versatile looks; intricate fastening systems comprising metallic zippers and snap buttons accentuate the edgy, urban feel. The main themes of the A/W 18 collection are deconstruction and illusion. Key pieces include a paper-imitation leather dress, transformable coats, tops and skirts. Rich, intense, warm winter tones complement the structured graphic silhouettes, resulting in a sleek and sophisticated feel. Easy T-shirts with fun slogans complete the look. Boyarovskaya is represented by FIND A NAME showroom in Paris.

http://boyarovskaya.com 

パリを拠点にするBoyarovskayaは、マリア・ボヤロフスカヤとアルチョム・コノネンコによるウィメンズウェアブランドだ。マランゴーニ学院の卒業生であるボヤロフスカヤは、ジュニアデザイナーとしてジバンシィやジョン・ガリアーノで働いた後、2016年に自分のブランドを立ち上げた。ブランドが大切にしているのは、脱構築的なテーラリングへのこだわり、モダンなエレガンス、ディテールへの細心の注意だ。ユニークな構築技術がパワフルで多彩な表情を生み、金属製のジッパーとスナップボタンの複雑な留め具システムが、エッジーで都会的なムードを際立たせている。2018年秋冬コレクションのメインテーマは、脱構築と幻想。キーアイテムは、紙のようなレザー素材のドレスや変形可能なコート、トップスやスカートなどだ。深みのある、強い色調の暖色が、構造的なグラフィックのシルエットを引き立て、スマートで洗練されたムードを作り出している。そして、面白いスローガンが特徴のリラックスしたTシャツが、コレクションのスタイリングを締めくくる。Boyarovskayaは、パリのショールームFIND A NAMEが窓口を担当している。
http://boyarovskaya.com 


Romanchic
Romanchic

Romance meets chic: Korean designer Hye Jung Choi, a graduate of New York’s Parsons Design School, combines youthful romanticism and mature sophistication in her aptly title label, Romanchic. The brand was launched in 2015, but Choi is no fashion novice: back in 2003, she won the Calvin Klein Denim Design Award and went on to work for Maggie Norris Couture. Over the years, her designs have been featured in Project Runway Korea, Hyundai department store, and in numerous TV Shows. Choi’s signature style is about exaggerating traditionally feminine details, such as ruffles, pleats and polka dots, giving them an irreverent, tongue-in-cheek quality. Her playful, approachable and cool designs have won the fancies of customers all over the world: at present, Romanchic is stocked by Shopbop (online), 3NY (USA), Twist (Hong Kong), Nass Boutique (Kuwait), La Louche (Egypt) and many others.
www.romanchic.com
ロマンスとシックが出会ったら。NYのパーソンズ美術大学を卒業した、韓国人デザイナーのチョ・ヘジョンは、若者のロマン主義と成熟した洗練を組み合わせ、そのムードにふさわしく、ブランド名をRomanchicと名付けた。ブランドは2015年に創設したが、チョはファッション界の新参者ではない。2003年にカルバン クライン・デニムデザインアワードを受賞し、マギー・ノリス・クチュールで働いた経歴を持つ。彼女のデザインは長年にわたり、Project Runway Koreaや現代百貨店、様々なTV番組で注目を浴びてきた。チョの代表的なスタイルは、伝統的で女性的なディテールを強調するというものだが、ラッフルやプリーツ、水玉模様などが大胆かつ皮肉めいた個性を添えている。遊び心いっぱいのクールなデザインに、世界中のファンが虜になっている。現在Romanchicは、Shopbop（オンライン）、3NY（アメリカ）、Twist （香港）、Nass Boutique（クェート）、La Louche（エジプト）などで販売されている。
www.romanchic.com


M1992
M1992

Italian designer and DJ Dorian Stefano Tarantini rose to prominence as a creative director of Milan’s legendary Plastic Club. His label M1992 (formerly known as Malibu 1992) was launched as a video art and music project, but soon drifted towards fashion. Since 2014, it has been an Instaram sensation and a favorite of the likes of Rihanna, Jessie J, Iggy Azalea, Brooke Candy, Rita Ora and Nicki Minaj. The brand’s first womenswear capsule was presented in June 2017. Tarantini’s clubbing influences are palpable in his designs, but far from obvious; instead, they are mixed with an eclectic range of other references, from historical costume to classic ideas of Italian luxury and tailoring. Tarantini cites Claude Montana and Gianni Versace among his greatest influences, which might explain his penchant for both flamboyance and extremely sharp silhouettes. The label is stocked in stores such as Harvey Nichols (Hong Kong), 10 Corso Como (Shanghai), Wild Style (Los Angeles) and Sugar (Arezzo).
www.m1992.eu

[bookmark: _GoBack]イタリア人デザイナーでありDJのドリアン・ステファノ・タランティーニは、ミラノの伝説的なPlastic Clubのクリエイティブディレクターとしてその名を馳せた人物だ。彼のブランドM1992（かつてはMalibu 1992として知られていた）は、ビデオアートと音楽プロジェクトとしてスタートしたが、すぐにファッションへと方向転換していった。そして2014年以来、インスタグラムで旋風を巻き起こし、リアーナやジェシー・J、イギー・アゼリア、ブルーク・キャンディー、リタ・オラ、ニッキー・ミナージュなどのアーティストが、お気に入りとしてフォローしている。ブランド初のウィメンズウェア・カプセルコレクションは、2017年6月にリリースされた。タランティーニのデザインには、クラブカルチャーからの影響が色濃く反映されているが、そこまであからさまではなく、むしろ伝統的なコスチュームやイタリアの高級品やテーラリングといったクラシックな発想など、その他の領域からの様々な要素と組み合わされている。タランティーニは、自分に多大なに影響を与えた存在の一つであるクロード モンタナやジャンニ・ヴェルサーチを引用しているが、これは華麗さと極度にシャープなシルエットという彼のこだわりでを説明してくれていると言えるだろう。ブランドは、ハーヴェイ・ニコルス（香港）、10 Corso Como（上海）、Wild Style（LA）、Sugar（アレッツォ）などで販売されている。
www.m1992.eu
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