BUYERS’ VOICES
バイヤーズボイス

BESTSELLING STYLES, COLORS AND BRANDS
ベストセラーのスタイル、カラー、ブランド

FOR THE BESTSELLER ISSUE WeAr HAS ASKED RETAILERS FROM AROUND THE WORLD WHAT ITEMS AND LABELS THEY EXPECTED TO HAVE THE HIGHEST SELL-THROUGHS IN A/W 18
最新号のベストセラー特集で、WeArは世界中のリテーラーたちに尋ねた。2018年秋冬で、最高のセールスが期待できるアイテムとブランドは何か？

LIDIA ALEXANDROVA
FASHION DIRECTOR, CATCHER, MOSCOW, RUSSIA
リディア・アレキサンドロワ
ファッションディレクター、CATCHER、モスクワ／ロシア

Sportswear references and rap culture styles reign today, probably not so much on the podiums but definitely in most retail stores. Next winter layering, oversize fits and a mixture of various textures, colors and lengths will be key.
スポーツウェアの要素とヒップホップカルチャーのスタイルが大流行します。おそらく、ランウェイにはあまり登場しませんが、ほとんどのリテールストアで目撃されるでしょう。次の冬は、レイヤーやオーバーサイズのフィット、様々なテクスチャー、カラー、レングスの組み合わせが鍵になるでしょう。

Key colors are red and yellow; plaid is the main print. Hoodies, cargo pants, bombers, down jackets, voluminous scarves and sneakers will be selling best. A new generation of brands such as Off-White, Heron Preston, Rhude, Local Authority, Raised etc. will enjoy a lot of customer attention. [Fashion website] Hypebeast rules the world of fashion today, especially in menswear.
重要な色はレッドとイエロー。プレイドは主にプリント素材になるでしょう。フーディー、カーゴパンツ、ボンバージャケット、ダウンジャケット、ボリュームのあるスカーフやスニーカーがベストセラーになるでしょう。Off-White、ヘロン・プレストン、ルード、ローカル・オーソリティ、Raisedのような新しい世代のブランドが、顧客から多くの注目を集めるでしょう。オンラインメディアのHypebeastが、今のファッションシーン、特にメンズウェアの世界を支配しています。

Louis Wong, Menswear Senior Buying Manager
MAGMODE, BEIJING, CHINA
[bookmark: _GoBack]ルイス・ウォン、メンズウェア・シニアバイイングマネージャー
MAGMODE、北京／中国

Key trends: tailored garments mixed with utility details; Parisian Teddy Boys – with a British heritage vibe and a Parisian style of layering; and future Asian heritage – with many Asian designers showing abroad and making their histories and cultures relevant again, made-in-China is being redefined.
キートレンド：テーラードの服とユーティリティウェアのディテールの組み合わせ。英国の伝統とパリのレイヤースタイルを備えたパリのTeddy Boysや、アジアの伝統をフィーチャーしたもの。多くのアジア人デザイナーが海外で作品を披露し、自分たちの伝統や文化が再び意識される機会が生まれています。メイド・イン・チャイナの再解釈が起きているのです。

In terms of colors, fiery red, ultra violet and golden olive will be key. Red is the color of passion, certain to fight against androgyny. It is also a lucky color in Asian culture. Ultra violet is the futuristic, cyber-fantasy color, suitable for a world where virtual reality is so important; and olive connects is reminiscent of vintage workwear and Asian heritage garments.
色に関しては、ファイヤリーレッド、ウルトラバイオレット、ゴールデンオリーブが鍵でしょう。レッドは情熱の色で、アンドロジニーの対になる色です。アジア文化においてはラッキーカラーでもあります。ウルトラバイオレットは、フューチャリスティックでサイバーファンタジーな色。バーチャルリアリティが色濃い世界とマッチします。オリーブは、ヴィンテージのワークウェアやアジアの伝統的な服を彷彿とさせる色です。

Bestselling styles will include Glen plaid overcoats, oversized merino wool sweaters, and glossy finish down parkas – the latter is a strong trend this season and will go well with tailoring. Brands-wise, I expect great performance from Sean Suen who mixes Chinese heritage with Western tailoring, Pronounce that uses techno finishing in the loose tailored pieces, and Ami that is easy to mix and match in a contemporary man’s wardrobe. 
www.magmode.com
ベストセラーのスタイルには、グレンプレイドのオーバーコート、オーバーサイズのメリノウールセーター、光沢ある仕上げのダウンパーカなど。これは今シーズン強力なトレンドで、テーラードアイテムともよく合います。ブランドで言えば、中国の伝統と西洋のテーラリングを融合したSean Suen、ルーズなテーラードアイテムにハイテクな仕上げを加えるPronounce、コンテンポラリーなメンズのワードローブで、気楽なミックスマッチを楽しむAmiが大きな反響を生むだろうと予想しています。
www.magmode.com


AUDE GRIBOMONT, CO-OWNER 
HUNTING AND COLLECTING, BRUSSELS, BELGIUM
オード・グリボモント、共同オーナー
HUNTING AND COLLECTING、ブルッセル／ベルギー

Bestselling styles for A/W 18: urban sportswear, collaborations between brands & artists/musician, 90s influences.
2018年秋冬のベストセラースタイルは、アーバンスポーツウェア、ブランドとアーティスト／ミュージシャンのコラボレーション、90年代の影響。

Key colors: black on fluo, reflective fabrics, pink and red.
キーカラー：蛍光色とブラック、反射素材、ピンク、レッド。
 
Key product groups:  there is a particular focus on accessories (scarfs, bags,….), heavy sneakers, shearling jackets, new technological improvement.
鍵となる商品グループ：アクセサリー（スカーフやバックなど）、ヘビーなスニーカー、シアリングのジャケット、新しい技術改革などに、特別な注目が集まっています。

Bestselling brands: Ader Error, Acne Studios, Ami, Napapijri…

www.huntingandcollecting.com


ベストセラーのブランド：アーダーエラー、アクネ ストゥディオズ、Ami、ナパピリなど。
www.huntingandcollecting.com

