FLORSHEIM ON-DEMAND 
即达送货服务 

美国传统鞋业公司Florsheim将在纽约推出两小时即达“Florsheim Shoes in Two Hours”送货服务。客户可通过(专线)电话或在线网站描述他们喜欢的颜色和风格，品牌销售团队以此为客人精选多达6双不同鞋款,并在两小时内送达曼哈顿任一地方。如果消费者真的看中鞋子，可当场用信用卡进行支付。如果这个概念成功，品牌会在全美各地商店推广。

www.florsheim.com/nyc

L’HOMME JACQUEMUS 
新推男装系列

法国品牌Jacquemus于2015年凭借其犀利的男性化女装赢得LVMH大奖。备受推崇的它将推出男装系列。这一声明仍以品牌一贯的调皮吸媒作风宣布：首先，设计师Simon Porte Jacquemus在Instagram上发布一则 神秘信息，称有新工作“#newjob”引发粉丝们的各种猜测；几天后，他在女装秀的尾声登场，身上穿着一件运动衫，上面写着“L’Homme Jacquemus”。第一批男装系列将于6月于巴黎时装周亮相。

www.jacquemus.com

能购物的INSTAGRAM
已适用九大国

在美国首次推出后，其他八个国家的零售商现在可以在Instagram上添加购物功能。在德国、英国、法国、意大利、西班牙、澳大利亚、巴西和加拿大的用户只需点击一个带有购物袋标志的产品即可进入零售商的网上商店。一旦到了那里，他们就可以立即买到那些梦寐以求的物品。到目前为止，这种无缝的购物体验只有通过Shopify或BigCommerce创建的网店才有，或者直接通过公司的Facebook页面提供。

FITCODE
男士合身指数小测

自2015年以来，美国时尚数据公司Fitcode的合身指数调查帮助推动了无数牛仔品牌的在线销售。以前这个小测只适用于女性顾客，现在男性也可以享受寻找完美合身衣服版型的特权。Silver Jeans是第一个为男性起用Fitcode的品牌。那些已经运用该工具包为女性服务的品牌则包括Joe’s Jeans、AG Adriano Goldschmied、Hudson Jeans。这其实挺简单：顾客回答五个关于他们身形的问题，并被分配一个Fitcode，然后根据这个合身密码建议将来的合适设计。很明显，这是一个行之有效的模式，因为使用Fitcode，转换率高达四倍。

www.fitcode.com

PEEK & CLOPPENBURG
POP IMPRESSIONS

连锁百货公司Peek & Cloppenburg在柏林、杜塞尔多夫、科隆、法兰克福和维也纳等地推出Pop Impressions活动，由一系列推广和快闪区域组成。每6周便更换一次的主题将包括：“运动”(以运动为重点)、“高端”和“旅游”。该项目以时尚、生活方式和美容产品为特色，尤其注重新品牌。公司认为这个概念通过发布活动能有效吸引客户和媒体，同时，持续更新的出橱窗布置也会增加位于步行区商店的人流量。

www.peek-cloppenburg.de

STONE ISLAND
SERIES 03

Stone Island继续推出限量版系列“Prototype Research”，让顾客窥视预览时尚的未来。在这个系列，支撑服装的研究是如此复杂，以至于它们的大规模生产是不可能实现的了。最新的“Series 03”系列产品是由4个聚酰胺基帆布面料混合而成。每一件成品都经过高温染色工艺，使材料收缩，并重新调整样式。这个项目反映了该品牌使用它的颜色实验室对其染色的嗜好，该实验室已经开发了6万多种染料配方。
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