
LIEBESKIND BERLIN
新动向

从18-19秋冬开始，Liebeskind Berlin会向新的方向发展，颜色将会是中心主题，Yves Klein挚爱的蓝调会占据秋冬系列的舞台。爱与友情的故事贯穿整个系列，激情和热情是每个作品的核心。Liebeskind Berlin希望通过产品连接人们，建立一个拒绝传统性别角色的社区，并准备进行公开对话。它是一个适合有个性的坚强个体的系列。

www.liebeskind-berlin.com

PHLUID
性别中立店铺

2018年春天，坐落于曼哈顿NoHo社区的Phluid商店开业，号称是有史以来第一个性别包容的商店。该店由行业资深人士Rob Smith创立，他曾为梅西百货(Macy 's)等零售巨头工作了25年。这家店以平价价格提供中性产品，大多数商品的零售价在150美元以下。商店及其网站也为LGBTQ问题提供了一个社区空间和平台。Phluid的品牌包括 Gypsy Sport、Dr. Marten’s、Oak和自己的系列。
www.thephluidproject.com

TOMMY HILFIGER
TOMMY联手LEWIS

[bookmark: _GoBack]在18-19秋冬，Tommy Hilfiger男装系列将重新回顾品牌作品集，并以传统的从1985年开始启用的桂冠环绕狮子纹章Tommy Crest为特征。女装系列的亮点则是经典款，比如牛津衫和羽绒服，却以超大廓形登台。品牌于2018年秋季还将推出“TommyXLewis”，联手四届一级方程式世界冠军Lewis Hamilton，合作推出包括服装、鞋类、配饰、内衣和袜子。该系列的商标设计把Tommy Hilfiger的旗帜放在Hamilton名称首写字母后，与赛车手身上纹身所用的字体一致。
www.tommy.com 


FEDON
国际拓展

意大利品牌Fedon在1919年作为一个奢侈眼镜制造商起家，并在1926年获得了它的第一个创新大奖。如今，它生产各种配件，包括智能手机、平板电脑和笔记本电脑的保护套；文具，如优雅的铝制“Notebook”和“Sense”钢笔；经典的包袋“Domino”系列，以及现代和未来派的“Urban”和“Flash”系列。这个依然由Fedon家族经营的品牌，在过去的几年里通过与关键地区代理商和经销商的协议，已直接和间接地增加了它的市场渗透率。

www.fedon.com   

SEVEN7ORIGINAL
继续前行

Seven7Original最近忙得不可开交。公司正致力于优化其新的电子商务平台，建立高效的社交媒体战略，并与在线零售商和市场建立新的合作关系。此外，它还将与设计、动画和摄影方面的年轻人才展开合作。最后，本着对创新的承诺，该公司推出名为“ISKO BLUE SKIN”牛仔裤，使穿戴者享受360度运动自由度之余，并拥有完全的3D塑身功能。
www.seven7original.com


UNSOLD CLOTHES
法国新规章

早在2016年，法国就禁止超市随便丢弃临近过期的食品，而强制要求他们把食物捐赠给食品银行或慈善机构。现在，轮到服装零售商了。根据法国首相Edouard Philippe的提议，2019年商店将禁止丢弃或焚烧未售出的衣物，相反，他们必须把这些衣服捐给慈善机构或回收机构。这项计划是法国政府“循环经济路线”的一部分。
 



