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发展中COTERIE 

Shamin Vogel 

随着新一届COTERIE时装展会即将于6月举行，WeAr采访公司成衣与配饰总裁TOM NASTOS，讨论展会在时尚界的变化中所扮演的角色。

您重新调整了时装展会的举办日程，并创建了一个早期版Coterie。请告诉我们您的理由和对这个有何新的期望？

[pre] COTERIE是美国第一个大型预春预秋度假服装交易会。然而，6月的时间正好赶上了纽约的大型时尚活动，包括ACE和CFDA的颁奖晚宴。6月份的市场时机也越来越重要，因为零售商加大了那时候的投入以保证服装能够在第四季度时出货。能在这既定时间出货的就是被称之为假日、度假或预春预秋系列。

买家对新展会的体验会有所不同吗?
 
在6月10-12日的会展，我们将为来宾呈现[pre] Coterie体验活动：一种利用增强现实技术打造的多感官艺术布展。届时将会有美学增强体验，还有让零售买家和前来采购古着服饰和彩妆Vintage and Beauty @ Coterie的群众共同主持揭幕仪式。利用技术，客户将能够快速了解展会上众多最新的品牌，包括他们的出处、设计灵感，以及现在的季节担保条约。

请告诉我们您扩张展会的生活方式部门的原因。 
 
这是必然的一项举措。许多商店开始创建360度全方位服务来满足并了解客人，从各种各样的品牌中采购并创建一个一站式的商店来满足他/她的生活方式要求因此变得自然而然。我们在拓展展会商品规划的过程也采取了类似的方式，买家不需再花太多心思便可找到适合自己愿景的新产品和附加品。

去年，我们为度假、古着服饰、以及美容/补健品设了一些专区。我们将继续推出新的和相关的衔接品牌和产品，以配合我们强大的成衣系列展，因为我们由此可预见未来更多的扩展机会。
  
另外，您还很有慧眼地主持了一个全新的、纽约首个男女装时装展。您对这展会的想法和对它的期望是什么?

我们统一了传统的在同一地点分开展销的男装和女装，而变成只有两周分开展的时间。鉴于很多美国双性品牌在我们7月下旬或8月初的展会交易率最好，将这些市场组合在一起明显地将会提高效率。我们预计牛仔裤和休闲服等品类会特别强。
 
随着批发越来越受到直接消费者的干预，作为一个贸易展会，您如何保持竞争水平？

我们通过为品牌和设计师提供更多发展方式，包括直接与消费者联系，来进行扩张。我们最近发起的项目包括：

· 与在线零售商合作，制作EDIT新品图片预览书。我们已跟Plan de Ville和Lisa Says Gah!开展了项目。

· 重新打造我们Project Women项目的时尚网红奖，在网红的追随者中强调真正的产品。

· 今年7月，在迈阿密Faena Bazaar市集开办以消费者为中心的游击店，由我们[pre] Coterie 展会策展人精选，以杰出的度假产品为主。

你会向公众开放部分展会，像Zalando在Bread & Butter时装展那样吗?

我们已经开始向公众开放部分展会。2018年1月我们的Vintage @ Coterie 展区是面向公众开放的。今年6月，我们也会继续开放包括美容部的购物区，澳大利亚美容和保健品将会是亮点。

美国著名领先的女装时装展Coterie的未来计划是什么?

[bookmark: _GoBack]Coterie将保持每年开办三届展会，并继续进一步发展我们的产品品类和体验，协助时尚界跟我们一起发展。

