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我总是说，最大的风险就是不去冒险，现在，这句话比以往任何时候都更加真实。实体店在消费者的旅途中的作用正在改变，投资回报率已经不能再用每平方的销售额来分析，而是应该以每平方的参与度、新颖性和惊奇度来衡量。这也意味着在市场上加快步伐、优化进程以适应消费者的需求和期望，在困境中保持领先。我们在开展业务过程中会不断到处寻求革新机遇，从数字展厅的3D设计和全息投影，到新开的未来店铺。


