FLORSHEIM ON-DEMAND 
SCHUHE SOFORT GELIEFERT
Das US-Traditionsunternehmen für Schuhmode Florsheim startet seinen On-Demand-Service „Florsheim Shoes in Two Hours“, einen Schuh-Schnelllieferservice für New York. KundInnen beschreiben ihre Wunschfarben und -Styles online oder am Telefon (mit eigener Hotline) und MitarbeiterInnen des Verkaufsteams verschicken daraufhin bis zu sechs Modelle an Adressen in Manhattan, die innerhalb von zwei Stunden zugestellt werden. Entspricht ein Paar den Vorstellungen der KundInnen, kann der Kaufvorgang direkt auf der Website über Kreditkartenzahlung abgeschlossen werden. Abhängig vom Erfolg des Konzepts soll der Service in mehreren Stores und Locations in den USA angeboten werden.

www.florsheim.com/nyc
L’HOMME JACQUEMUS 
NEUE HERRENLINIE

Die französische Marke Jacquemus, die 2015 für ihre männlich anmutende Damenmode mit dem LVMH-Preis ausgezeichnet wurde, weitet ihr Angebot jetzt auf Menswear aus. Die Ankündigung entsprach der ironischen und medienaffinen Art des Designers: Zuerst postete Simon Porte Jacquemus ein mysteriöses Statement auf Instagram mit dem Hashtag #newjob, das bei seinen Fans allerlei Spekulationen auslöste; einige Tage später trat er am Ende seiner Womenswear-Show auf die Bühne, gekleidet in ein Sweatshirt mit der Aufschrift „L’Homme Jacquemus“. Die erste Herrenmodenkollektion wird im Juni auf der Pariser Fashion Week zu sehen sein.
www.jacquemus.com

INSTAGRAM
SHOPPEN IN NEUN LÄNDERN

Nach den USA können jetzt Retailer in acht weiteren Ländern ihre Instagram-Posts mit Shop-Funktion verknüpfen. Per Klick auf ein Produkt mit Shoppingbag-Symbol gelangen Instagram-User in Deutschland, Großbritannien, Frankreich, Italien, Spanien, Australien, Brasilien und Kanada direkt in den Webshop des Händlers und können dort das begehrte Teil sofort kaufen. Bislang funktioniert das nahtlose Einkaufserlebnis allerdings nur mit Onlineshops, die über Shopify, BigCommerce oder direkt auf der Facebook-Unternehmensseite eingerichtet werden. 

FITCODE
MÄNNER-PASSFORM-QUIZ

Seit 2015 kurbelt das Passform-Quiz des US-Datenunternehmens Fitcode die Online-Umsätze zahlreicher Denim-Brands an. Bislang war das Tool jedoch weiblichen Kunden vorbehalten – ab sofort finden auch Männer zu ihrer perfekten Jeans-Passform. Silver Jeans setzt als erste Marke auf Fitcode für Männer, bei den Frauen sind es u. a. Joe’s Jeans, AG Adriano Goldschmied und Hudson Jeans. Das System ist einfach: Kunden beantworten fünf Fragen zu ihrer Körperform, bekommen einen Passform-Nummer und erhalten dafür Modellvorschläge. Und der Erfolg ist eindeutig: Die Conversion Rate ist bis zu viermal höher als ohne Fitcode.
www.fitcode.com
PEEK & CLOPPENBURG
POP IMPRESSIONS

Die Departmentstore-Kette Peek & Cloppenburg stellte vor Kurzem „Pop Impressions“ vor, eine Event-Reihe mit Pop-up-Locations in ihren Stores in Berlin, Düsseldorf, Köln, Frankfurt und Wien. Alle sechs Wochen gibt es ein neues Motto, von „Movement“ (mit Fokus auf Athleisure) über „Premium“ bis hin zu „Travel“. Das Konzept umfasst Mode-, Lifestyle- und Kosmetikprodukte, der Schwerpunkt liegt auf neuen Brands. Das Unternehmen hofft, vor allem bei den Launch-Events KundInnen und die Presse zu erreichen, während die abwechslungsreich gestalteten Schaufenster viel Laufkundschaft in den Fußgängerzonen in die Läden locken soll. 

www.peek-cloppenburg.de

STONE ISLAND
SERIES 03

Stone Island setzt seine limitierte Linie „Prototype Research“ fort, die KundInnen Einblicke in die Zukunft der Modeindustrie gewährt. Die Forschung, die den Kleidungsstücken der Linie zugrunde liegt, ist so komplex, dass eine Massenproduktion bislang nicht möglich ist. Die aktuellen Kreationen der „Series 03“ bestehen aus einem Mix aus vier Geweben auf Polyamidbasis. Jedes fertige Kleidungsstück wird einem Färbeprozess bei hohen Temperaturen unterzogen, der die Materialien schrumpfen lässt und dem Style neue Proportionen verleiht. Dieses Projekt ist ein weiterer Beweis dafür, dass das Färben fertiger Kleidungsstücke zu den bevorzugten Techniken des Labels zählt, das bereits mehr als 60.000 Farbrezepte entwickelt hat. 

www.stoneisland.com
