GAZZARRINI
H/W 2018 IN 350 STORES

Die erste Sales-Kampagne der Marke Gazzarrini seit dem Verkauf an die Gruppo GGM Italia hat alle Erwartungen und Vorhersagen erfüllt: Die H/W-2018-Kollektion wird in 350 Läden erhältlich sein – 250 davon in Italien, 100 im Ausland. Gazzarrini wurde von internationalen Department Stores wie Harvey Nichols, Vakko und Galeries Lafayette geordert; der erste Brand Corner eröffnet im KaDeWe in Berlin. Die Gruppo GGM Italia gehört zur Gruppo Sorbino, die auch die Labels Hamaki-Ho und Sseinse verantwortet.

www.gazzarrini.com
ALBERTO
TRIFFT AUF STREET-ART

Der Street-Artist Can Demirezen hat für den deutschen Hosenspezialisten Alberto drei Vintage-Denims künstlerisch gestaltet. Sowohl Marke als auch Künstler stammen aus dem Modestandort Mönchengladbach. Demirezens Fashionlabel Midnight fiel dem Alberto-Store-Manager Patrick Lanowy ins Auge und er initiierte das Gemeinschaftsprojekt. Jede Jeans in der Capsule trägt Demirezens Unterschrift sowie große Ziffern und Namen auf den Oberschenkeln, die für die Größe und den Namen des Modells stehen. Die ungewöhnliche Position der Hosentaschen sorgt für weiteres kreatives Flair. Das Ergebnis der Partnerschaft wird im innovativen Concept Store von Alberto erhältlich sein.


www.alberto-pants.com

BOMBOOGIE
MODERNSTE OUTERWEAR

Grundlegende Easy-Fit-Styles sind der rote Faden der F/S-2019-Kollektion von Bomboogie, in der Inspirationen aus der Welt des Militärs, der Utility und des Sports aufeinandertreffen. Die raffinierten und eleganten Outerwear-Modelle und einfach verstaubaren Jacken ohne Futter sind komfortabel und leicht. Technische Stoffe garantieren höchste Performance, sind wasserabweisend und winddicht. Die Farboptionen variieren von Blau bis hin zu neutralen Tönen mit einigen bunten Klecksen Orange und Sonnengelb und viel klassischem Armeegrün.


www.bomboogie.com

LIEBLINGSSTÜCK
F/S 2019: PERMANENT VACATION

Unter dem Motto „Permanent Vacation“ dreht sich im nächsten Sommer bei der deutschen Strickmodemarke Lieblingsstück alles um Farben, Prints und Details. Die Kollektion für F/S 2019 strahlt in leuchtenden, satten Farben in den Kombinationen Limettengrün und Himmelblau, Orange und Pink oder Türkis mit Pastelltönen. Ein leuchtendes Korallenrot sorgt zusammen mit Pastellnuancen für ein abwechslungsreiches Farbschema und darf vor allem bei Prints von Hummern, Kois und exotischen Früchten nicht fehlen. Andere Motive wie Punkte, Hunde und Camouflage sieht man ebenfalls als Druck oder Intarsiendetails.

www.lieblingsstueck.com
SUN68
NEUE STRANDMODE

Auf der nächsten Ausgaben der Pitti Uomo und Premium in diesem Sommer werden Besucher den Start der ersten „Man Beachwear“-Kollektion von SUN68 für die Saison F/S 2019 miterleben können. Die Linie mit zwei Modellen in drei Textiloptionen spielt mit wunderschönen Farben in gedeckten und fluoreszierenden Variationen, einem der Markenzeichen von SUN68. Bunte Blumendrucke gibt es auf stretchigen Polyesterqualitäten, während die Modelle aus Baumwolle mit Elastan in eher klassischen Mustern gehalten sind. Einige Styles werden auch in Kindergrößen erhältlich sein. Ergänzt wird das Angebot mit Accessoires wie Strandtüchern, Kappen und Taschen.

www.sun68.com
CALVIN KLEIN
WARHOL UND LOONEY TUNES

Raf Simons F/S-2019-Kollektion für Calvin Klein steckt voller Verweise auf amerikanische Kunst und Popkultur. Als Teil der Zusammenarbeit der Marke mit der Andy Warhol Foundation wurden Reproduktionen der Arbeiten des Künstlers für die Laufstegdekoration und auf einigen Kleidungsstücken verwendet, während andere Styles Wile E. Coyote und Road Runner aus der Zeichentrickreihe „Looney Tunes“ zeigen, die zum ersten Mal 1949 ins Kino kam. Die Kollektion spielt mit der Idee der kindlichen Unschuld und der amerikanischen Jugend, wobei ihr Simons charakteristischer Designstil ein ganz eigenes Flair verleiht.

www.calvinklein.com
