FLORSHEIM SUR DEMANDE 
Livraison instantanée de chaussures

Le chausseur américain légendaire Florsheim lance un service 'sur demande' ‘Florsheim Shoes in Two Hours’, en offrant une livraison immédiate dans New York. Les clients sont invités à décrire leurs couleurs et styles préférés par téléphone (il y a une ligne dédiée) ou en ligne, et un membre de l'équipe viendra apporter au client jusqu'à six paires différentes, de partout à Manhattan, dans les deux heures. Si une paire de chaussures satisfait le client, elle peut être achetée directement sur le site avec une carte de crédit. S'il a du succès, ce concept sera décliné dans d'autres magasins et lieux à travers les USA.

www.florsheim.com/nyc

L’HOMME JACQUEMUS 
NOUVELLE LIGNE HOMME

Jacquemus, la très-vénérée marque française qui a remporté le prix LVMH en 2015 pour sa ligne femme au caractère masculin, lance une ligne homme. Le communiqué est arrivé de manière ironique et joueuse, méthode médiatique typique du designer : d'abord, Simon Porte Jacquemus a posté un mystérieux message sur Instagram écrivant “#newjob”, ce qui a provoqué toutes sortes de spéculations parmi ses fans. Quelques jours plus tard, il est monté sur le podium à la fin de son défilé femme, portant un sweatshirt sur lequel était écrit : “L’Homme Jacquemus”. La première collection homme sera dévoilée durant la Semaine de la Mode de Paris en juin.

www.jacquemus.com

SHOPPABLE INSTAGRAM
MAINTENANT DANS NEUF PAYS

Après le premier lancement aux USA, les détaillants de huit autres pays peuvent maintenant ajouter une option d'achat à leurs posts sur Instagram. Les usagers de la plateforme en Allemagne, UK, France, Italie, Espagne, Australie, Brésil et Canada peuvent accéder à la boutique en ligne des détaillants avec un simple clic sur le produit ayant un symbole avec un panier d'achats. A ce moment-là, ils peuvent instantanément acheter la pièce sélectionnée. Jusqu'à présent, cette expérience de shopping facile était disponible seulement à travers des boutiques en lignes créées via Shopify ou BigCommerce, ou bien directement via la page Facebook du magasin. 


FITCODE
QUIZ POUR LES HOMMES

Depuis 2015, le quiz sur les formes du bureau de données de la mode Fitcode a aidé à booster les ventes en ligne de nombreuses marques de denim. Auparavant, l'outil n'était disponible que pour les consommatrices, maintenant les hommes aussi peuvent trouver leur taille idéale. Silver Jeans a été la première marque à utiliser le Fitcode pour hommes. Parmi ceux qui utilisent déjà l'outil en ligne pour les femmes, on trouve Joe’s Jeans, AG Adriano Goldschmied et Hudson Jeans. C'est simple : les clients répondent à cinq questions sur la forme de leur anatomie et reçoivent un Fitcode, qui servira à suggérer des modèles appropriés. C'est un concept qui marche clairement : les taux de conversion sont quatre fois plus élevés avec Fitcode. 

www.fitcode.com

PEEK & CLOPPENBURG
IMPRESSIONS POP

La chaine de grands magasins Peek & Cloppenburg a lancé Pop Impressions, une séries d'événements et de pop-up dans leurs espaces à Berlin, Düsseldorf, Cologne, Frankfort et Vienne. Changeant toutes les six semaines, les thèmes comprennent ‘movement’ (avec un focus sur athleisure), ‘premium’ et ‘travel’. Le projet aborde de la même manière les produits de mode, lifestyle et beauté, avec un focus particulier sur les nouvelles marques. L'entreprise constate que ce concept attire à la fois les consommateurs et la presse, en particulier grâce aux événements, et aux installations des vitrines sans cesse changées qui boostent le trafic dans les magasin situés dans des zones piétonnières. 

www.peek-cloppenburg.de

STONE ISLAND
SERIES 03

[bookmark: _GoBack]Stone Island continue sa production de lignes en édition limitée ‘Prototype Research’ qui donnent au consommateur un aperçu du futur de la mode. La recherche qui étaye les vêtements de ces séries est si complexe, que leur production en masse n'est pas encore possible. Les dernières pièces ‘Series 03’ sont fabriquées dans un mélange de 4 tissus polyamide. Chaque pièce achevée passe à travers un process de teinture à haute température qui rétrécit les matières et re-proportionne la forme. Ce projet reflète le penchant de la marque pour la teinture à la pièce dans son laboratoire de couleurs, qui a déjà développé plus de 60 000 recettes de teintures. 
www.stoneisland.com

