LIEBESKIND BERLIN
NOUVELLE DIRECTION

A partir de l'A/H 18-19, Liebeskind Berlin va prendre une nouvelle direction. La couleur sera un thème central, avec le bleu Yves Klein au centre de la ligne A/H. L'histoire d'amour et la relation est développée à travers la collection ; la passion et l'enthousiasme sont au cœur de chaque pièce. Liebeskind Berlin veut connecter les gens à travers ses produits, créant un réseau et une communauté qui rejette les rôles genrés traditionnels et est prêt à ouvrir des
conversations. C'est une collection pour des individus de forte personnalité. 

www.liebeskind-berlin.com

PHLUID
UN MAGASIN AU GENRE NEUTRE

Le printemps 2018 a vu l'ouverture de Phluid, un espace de détail dans les alentours de NoHo à Manhattan, qui prétend être le tout premier magasin sans genre. Fondé par le vétéran de l'industrie Rob Smith qui a passé les 25 dernières années à travailler pour des géants du détail comme Macy’s, le magasin offre des produits au genre neutre à des prix accessibles : la plupart des pièces valent moins de 150 $. Le magasin et son site proposent aussi un espace et une plateforme communautaire sur les enjeux pour les LGBTQ. Phluid propose des marques comme Gypsy Sport, Dr. Marten’s, Oak et sa propre collection.  
www.thephluidproject.com

TOMMY HILFIGER
TOMMY X LEWIS

Pour l'A/H 18-19, la collection homme de Tommy Hilfiger revisite les archives de la marque avec l'héritage Tommy Crest, un lion avec une épée entouré de lauriers, de 1985. La collection femme se concentre sur des classiques comme la chemise Oxford et la doudoune courte, réinventée en silhouette oversized. L'automne 2018 verra aussi le lancement de ‘TommyXLewis’, une collaboration avec le champion mondial de Formule Un Lewis Hamilton, qui développera des vêtements, des chaussures, des accessoires, des dessous et des chaussettes. Le logo de la marque a le drapeau de Tommy Hilfiger positionné derrière les initiales de Hamilton, reflétant la typo utilisée dans les tatouages des coureurs. 
www.tommy.com 


FEDON
EXPANSION MONDIALE

La marque italienne Fedon a démarré en tant que fabricant de boitiers à lunettes de luxe en 1919 et a reçu son premier Grand Prize for Innovation en 1926. Aujourd'hui elle produit une gamme d'accessoires, y compris des boitiers pour protéger les smartphones, tablettes et portables ; de la papeterie, comme le ‘Notebook’ élégant en aluminium et le stylo ‘Sense’; des sacs classiques dans la ligne ‘Domino’, et des plus contemporains et futuristes dans les collections ‘Urban’ et ‘Flash’. Durant ces dernières années, la marque, toujours gérée par la famille Fedon, a augmenté sa pénétration du marché, directement, mais aussi avec des accords avec des agents et distributeurs sur des territoires-clés. 
www.fedon.com   

SEVEN7ORIGINAL
EN AVANT ET PLUS HAUT
[bookmark: _GoBack]Il y a beaucoup d'activité chez Seven7Original. L'entreprise travaille sur l'optimisation de sa nouvelle plateforme de e-commerce, construisant une stratégie efficace sur les réseaux sociaux et développant de nouveaux partenariats avec des détaillants en ligne et plateformes de vente. Par ailleurs, elle va lancer des collaborations avec de jeunes talents en design, animation et photographie, des détails suivront bientôt. Enfin, en ligne avec son engagement dans l'innovation, l'entreprise a lancé un nouveau style en denim ‘ISKO BLUE SKIN’ permettant une liberté de mouvement de 360 degrés et qui possède une option 3D complète de la forme du corps. 
www.seven7original.com


Vêtements invendus
NOUVELLE LOI EN FRANCE

En 2016, la France a interdit aux supermarchés de jeter les denrées alimentaires approchant de leur date d'expiration, les incitant à les donner aux banques alimentaires et associations. Le temps est venu pour les détaillants de mode : d'après les propositions du Premier ministre Édouard Philippe, à partir de 2019, les magasins n'auront plus le droit de détruire ni d'incinérer leurs vêtements invendus. Ils seront obligés de les donner à des associations de bienfaisance ou de recyclage. Ce plan fait partie de la "feuille de route de l'économie circulaire" du gouvernement français. 




