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Shamin Vogel 

[bookmark: _GoBack]A l'occasion du lancement du nouvel événement de COTERIE en juin, WeAr a échangé avec TOM NASTOS, président du prêt-à-porter et des accessoires de UBM FASHION, à propos du rôle du salon professionnel dans le paysage changeant de la mode.

Vous avez revu le calendrier du salon et créé une version avancée de Coterie. Pouvez-vous partager avec nous votre réflexion et vos attentes de cette nouvelle session ? 

[pre] COTERIE est l'événement professionnel pré-collection américain le plus important. La date de juin coïncide avec les grands événements de mode qui se déroulent à NYC les 2 premières semaines de ce mois, y compris les diners des prix ACE et CFDA. Le timing du marché en juin prend aussi son sens car les détaillants ont un pouvoir d'achat accru pour le transport des produits en Q4, connu aussi comme Holiday, Resort ou Pré-Collection. 

L'expérience des acheteurs sur le nouveau salon sera-t-elle différente ?
 
A la session du 10 au 12 juin, nous proposerons la [pre] Coterie Experience : une installation d'art multi-sensorielle avec réalité augmentée. Il y aura une expérience esthétique plus forte et des activations pour les détaillants acheteurs et les visiteurs publics qui viendront faire leurs achats au Vintage and Beauty @ Coterie. Grâce à la technologie, les clients pourront avoir rapidement des informations sur les toutes nouvelles marques sur le salon, y compris d'où elles viennent, l'inspiration de leur design, et leur saison courante parallèle.

Pourriez-vous nous en dire plus sur la raison de l'expansion du lifestyle au Coterie ?
 
C'était une évidence, car beaucoup de magasins ont commencé à créer une approche à 360 degrés pour comprendre leurs consommateurs, achetant des marques pour créer un magasin vendant de tout afin de répondre à toutes les attentes lifestyle. Nous avons adopté une approche similaire dans notre façon de grandir et de commercialiser nos salons – développant tous nos efforts pour que les acheteurs trouvent de nouveaux produits et des extras qui correspondent à leur vision.
 
Nous avons lancé des environnements spéciaux pour Resort, Vintage, et Beauty/apothecary l'an dernier. Nous allons continuer à organiser de nouvelles proximités pertinentes afin d'accompagner notre forte pénétration prêt-à-porter, car nous voyons d'autres opportunités pour développer des catégories dans le futur.  
  
Vous avez également supervisé un nouvel événement qui est le premier salon professionnel mixte à New York. Quel a été votre raisonnement en le concevant et quelles sont vos attentes ?
 
Nous avons unifié dans un même événement ce qui séparait les semaines hommes et femmes du marché de seulement deux semaines. Avec les meilleurs magasins mixtes des USA passant leurs commandes soit à notre salon de fin juillet, soit à celui de début août, il était évident que les combiner serait bénéfique. Nous pensons que des catégories comme le denim et la maille casual seront particulièrement forts.
 
Comme la distribution est de plus en plus perturbée par le consommateur direct, comment arrivez-vous à rester pertinent en tant que salon professionnel ?  
 
Nous développons nos façons de satisfaire les besoins des marques et des designers, y compris en les connectant directement avec le consommateur. Parmi nos récentes initiatives :

· Collaboration avec des détaillants en ligne pour le look book EDIT. Nos dernières collaborations ont eu lieu avec Plan de Ville et Lisa Says Gah!

· Revamper notre Fashion Influencer Awards au Project Women pour valoriser les vrais produits auprès des influenceurs avec un grand nombre de followers consommateurs

· Création d'un POP-UP shop tourné vers le consommateur au Faena Bazaar à Miami en juillet, pour y présenter des pièces Resort surprenantes, sélectionnées à partir de la base du [pre] Coterie inaugural.
 
Allez-vous ouvrir des parties du salon au public ? 
 
Nous avons déjà commencé à offrir au public l'accès à certains espaces du salon. Nous avons ouvert au public l'événement Vintage @ Coterie en janvier 2018. Nous étendons nos espaces de vente en juin pour y inclure Beauty, en soulignant la beauté australienne et les produits apothicaires.
 
Quels sont les futurs plans pour Coterie, le salon leader américain de la mode femme ?
Coterie va maintenir ses 3 éditions annuelles et continuer de développer ses assortiments et ses expériences, à aider la communauté de la mode à évoluer avec nous.
 

