Brognano 
Nicola Brognano a lancé sa marque Brognano en été 2015. Après une enfance dans le sud de l'Italie, il a étudié le stylisme à l'Istituto Marangoni à Milan. Une fois diplômé, il a travaillé sur les lignes prêt-à-porter et haute couture de Giambattista Valli, puis sur la collection Alta Moda de Dolce & Gabbana. En juin 2016, la ligne de Brognano lui a permis de remporter le prix “Who Is On Next?”. Le style de la marque est très féminin, romantique et éclectique, révélant une obsession des vêtements quotidiens des hommes avec des détails et tissus féminins. La collection A/H 18-19, dévoilée à la Milan Fashion Week, interprétait l'esthétique essentialiste de l'architecte Mies van der Rohe et comportait des références du minimalisme des années 1990, marié à des détails couture, des broderies et des rembourrages denses, afin de donner une touche romantique aux formes géométriques. La marque est actuellement vendue dans des boutiques à Paris, Vancouver, Jiddah, Dubaï, Tokyo et Hong Kong. Elle est distribuée via le showroom Riccardo Grassi.
www.brognano-official.com
Marine Serre
[bookmark: _GoBack]Marine Serre est une jeune créatrice parisienne, qui a lancé sa marque en 2017. Après un cursus à La Cambre en Belgique, elle a développé sa propre vision grâce à des stages chez Alexander McQueen, Maison Margiela et Dior, et plus récemment en tant qu'assistante de la designer Demna Gvasalia chez Balenciaga. Néanmoins, ses créations de distinguent et parlent d'elles-mêmes. Largement inspirée des références historiques du 19ème siècle et du sportswear, sa collection de fin d'études ‘Radical Call For Love’ a remporté le prestigieux LVMH Prize en 2018. Marine crée des silhouettes futuristes, mélangeant radicalement plusieurs catégories de styles, et son expérimentation progressive de la couleur est le reflet de son travail avec Raf Simons. Son défilé A/H 18, nommé ‘Manic Soul Machine’, continue de mixer la féminité, l'esthétique sportswear et la fonctionnalité utilitaire dotée de technicité futuriste, dans une gamme de pièces très mettables portant le logo “Futurewear”. La ligne est actuellement en vente chez Dover Street Market, The Broken Arm, Galeries Lafayette, Barneys, Opening Ceremony, Corso Como, SSENSE. 
https://marineserre.com  
SHUSHU/TONG
Lancé en 2015, SHUSHU/TONG a été désigné à l'unanimité “Best New Designer” par le jury à la Shanghai Fashion Week pour la saison A/H 2018, et le succès commercial stable de la marque est encore plus puissant que la critique reçue. Après avoir obtenu un diplôme de MA en Womenswear au London College of Fashion et travaillé pour Simone Rocha et Gareth Pugh, Liushu Lei et Yutong Jiang ont lancé leur propre marque SHUSHU/TONG qui a été référencée par Lane Crawford dès sa première saison. Leur liste de points de vente a vite grandi avec des noms légendaires comme Dover Street Market, 10 Corso Como, et H. Lorenzo. Le duo de design crée constamment des collections qui effacent la frontière antre la jeune fille et la femme. Ainsi, leur style signature peut être décrit comme riche et féminin, avec ses nœuds et volants combinés dans des proportions inattendues qui délivrent un sens raffiné de la jeunesse et de la féminité. SHUSHU/TONG est représenté par No Season à Paris et TUBE à Shanghai.
www.shushutongstudio.com 

