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CONSEGNA ISTANTANEA CALZATURE

Florsheim, storica azienda americana produttrice di calzature, lancia su richiesta un servizio "Florsheim Shoes in Two Hours", offrendo consegne immediate a New York. I clienti sono invitati a descrivere i loro colori e modelli preferiti tramite telefono (c'è una linea dedicata) o online, e un membro del team di vendita consegnerà fino a sei diverse opzioni al cliente in qualsiasi parte di Manhattan entro due ore. Se un paio di calzature soddisfa i requisiti del consumatore, l’acquisto può essere effettuato direttamente sul posto con carta di credito. In caso di successo, il concept verrà distribuito nei negozi e nelle sedi degli Stati Uniti.

www.florsheim.com/nyc

L'HOMME JACQUEMUS
NUOVA LINEA MENSWEAR

Jacquemus, il noto marchio francese che ha vinto il premio LVMH nel 2015 per il raffinato abbigliamento da donna, sta lanciando una linea uomo. L'annuncio è arrivato in un modo ironico e mediatico, tipico del designer: in primo luogo, Simon Porte Jacquemus ha pubblicato un annuncio misterioso su Instagram dicendo "#newjob", suscitando ogni sorta di speculazione tra i suoi fan; alcuni giorni dopo, alla fine del suo show femminile è uscito indossando una felpa con un cartello che recitava "L'Homme Jacquemus". La prima collezione uomo sarà presentata durante la settimana della moda di Parigi a giugno.

www.jacquemus.com

ACQUISTI SU INSTAGRAM 
ORA IN NOVE PAESI

Dopo il lancio iniziale negli Stati Uniti, i rivenditori di altri otto paesi possono ora aggiungere una funzione di acquisto ai propri post su Instagram. Gli utenti della piattaforma in Germania, Regno Unito, Francia, Italia, Spagna, Australia, Brasile e Canada possono accedere allo shop online di un rivenditore semplicemente facendo clic su un prodotto con il simbolo di una shopping bag. Una volta fatto questo, possono acquistare immediatamente l'oggetto ricercato. Fino ad ora, questa perfetta esperienza di acquisto era disponibile solo attraverso negozi online creati tramite Shopify o BigCommerce, o direttamente attraverso la pagina Facebook di un'azienda.

FITCODE
QUIZ SU VESTIBILITA’ UOMO

Dal 2015, il fit quiz della società statunitense di dati legati al sistema moda Fitcode ha contribuito a incrementare le vendite online di innumerevoli marchi di denim. In precedenza lo strumento era disponibile solo per le donne: ora anche gli uomini possono trovare la loro vestibilità perfetta. Silver Jeans è stato il primo marchio a utilizzare Fitcode per uomo. I nomi che già utilizzano lo strumento online per donne includono Joe's Jeans, AG Adriano Goldschmied e Hudson Jeans. È semplice: i clienti rispondono a cinque domande sulla loro forma fisica e gli viene assegnato un codice Fitcode, che viene quindi utilizzato per suggerire modelli appropriati. Ed è chiaramente un modello che funziona: i tassi di conversione sono fino a quattro volte superiori con Fitcode.

www.fitcode.com

PEEK & CLOPPENBURG
POP IMPRESSIONS

La catena di grandi magazzini Peek & Cloppenburg ha lanciato Pop Impressions, una serie di eventi e aree pop-up nelle  sedi di Berlino, Düsseldorf, Colonia, Francoforte e Vienna. Cambiando ogni 6 settimane, i temi includerono "movement" (con focus su athleisure), "premium" e "travel". Il progetto presenta prodotti di abbigliamento, lifestyle e bellezza, con particolare attenzione ai nuovi marchi. La società afferma che questo concept attrae sia i clienti che la stampa, in particolare attraverso gli eventi di lancio; mentre le installazioni di finestre costantemente rinnovabili aumentano il traffico nei negozi situati nelle zone pedonali.
www.peek-cloppenburg.de

STONE ISLAND
SERIES 03

Stone Island prosegue con la sua linea in edizione limitata "Prototype Research" che offre al cliente un'anteprima del futuro della moda; la ricerca legata ai capi di questa serie è così complessa che una grande produzione non è ancora possibile. Gli ultimi articoli della "Series 03" sono realizzati con un mix di 4 tessuti in tela a base di poliammide. Ogni pezzo finito passa attraverso un processo di tintura ad alta temperatura che modifica i materiali e ridimensiona il modello. Questo progetto riflette la passione del marchio per le tinture, usando il proprio laboratorio di colori, che ha già sviluppato più di 60.000 tinture.
www.stoneisland.com
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