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L’ESPANSIONE DI COTERIE

Shamin Vogel

COTERIE LANCIA UN NUOVO EVENTO A GIUGNO, COSI’ WeAr PARLA CON TOM NASTOS, PRESIDENTE READY-TO-WEAR E ACCESSORI DI UBM FASHION, DEL RUOLO DELLE FIERE NEL PANORAMA DELLA MODA IN CONTINUO CAMBIAMENTO

Ha riorganizzato il calendario della fiera e creato una versione anticipata di Coterie. Per favore ci parli del ragionamento e delle aspettative su questo nuovo evento?

[pre] COTERIE è il primo grande evento commerciale americano per le pre-collezioni. Giugno coincide con eventi di moda su larga scala che si svolgono a New York nelle prime due settimane del mese, incluse le cene dei premi ACE e CFDA. La tempistica degli acquisti di giugno sta aumentando di importanza, in quanto i rivenditori hanno aumentato il potere d'acquisto per la spedizione dei prodotti nel quarto trimestre, noti come Holiday, Resort o Pre-Collection.

L'esperienza dei buyer nel nuovo evento sarà diversa?
 
Nell'evento del 10-12 giugno proponiamo la [pre] Coterie Experience; un'installazione artistica multisensoriale con realtà aumentata. Ci sarà un'esperienza esteticamente migliorata e attività per i buyer e per i partecipanti che verranno a fare acquisti a Vintage and Beauty @ Coterie. Utilizzando la tecnologia, i clienti saranno in grado di conoscere rapidamente molti dei nuovi marchi del nostro evento; incluso da dove provengono, la loro ispirazioneper il design e le particolarità della stagione corrente.

Ci parli del motivo dell'espansione del lifestyle a Coterie.
 
È stato un gioco da ragazzi visto che molti negozi hanno iniziato a creare un approccio a 360 gradi per capire i loro clienti, acquistando dai brand per creare uno sportello unico che si adatti alle esigenze dello stile di vita. Abbiamo adottato un approccio simile nel modo in cui cresciamo e gestiamo le nostre fiere, rendendo più semplice per il buyer trovare nuovi prodotti e articoli adatti alla loro visione.
 
Nell'ultimo anno abbiamo lanciato specifici settori per Resort, Vintage e Beauty / apothecary. Continueremo a lanciare nuove e pertinenti aree per accompagnare la nostra forte penetrazione del prêt-à-porter, per avere più opportunità per le categorie nel futuro.
  
Ha anche supervisionato un nuovo evento che è la prima fiera dual-gender a New York. Qual è stato il suo ragionamento e le sue aspettative su questo evento?
 
Abbiamo unificato in una stessa sede quelle settimane per uomo e donna che erano separate, ora con solo due settimane a dividerle. Con i migliori negozi dual-gender degli Stati Uniti a fare acquisti sia alla fine di luglio, sia agli eventidi inizio agosto, era ovvio che ci sarebbero stati benefici nel combinarli. Prevediamo che le categorie come il denim e la maglieria casual siano particolarmente forti.
 
Mentre il commercio all'ingrosso viene sempre più sconvolto dal consumatore diretto, come fa a mantenere un ruolo importante come fiera?
 
Stiamo ampliando il modo in cui forniamo i nostri marchi e designer, incluso il collegamento diretto con il consumatore. Le nostre recenti iniziative includono:

• Collaborare con i rivenditori online per creare  EDIT lookbook. Le nostre collaborazioni più recenti sono state con Plan de Ville e Lisa Says Gah!

• Rinnovare i nostri Fashion Influencer Awards al Project Women's per dare importanza al prodotto reale per il consumatore finale.

• Creare un POP-UP incentrato sul consumatore presso il Faena Bazaar di Miami questo luglio per presentare un eccezionale prodotto Resort, curato da [pre] Coterie.
 
[bookmark: _GoBack]Aprirà al pubblico alcune parti della fiera?
 
Abbiamo già iniziato ad aprire alcune parti della fiera al pubblico. Abbiamo inaugurato il nostro evento Vintage @ Coterie nel gennaio 2018. A giugno espandiamo i nostri settori esclusivi per includere il segmento Beauty, sottolineando i prodotti australiani di bellezza e apothecary.
 
Quali sono i piani futuri per Coterie, il principale salone di abbigliamento femminile negli Stati Uniti?
Coterie manterrà le sue 3 edizioni ogni anno e continuerà a sviluppare ulteriormente i nostri assortimenti ed esperienze; per aiutare la comunità della moda ad evolversi insieme a noi.
