FLORSHEIM ON-DEMAND 
INSTANT SHOE DELIVERY 
FLORSHEIMのオンデマンド
すぐにお届け、靴のデリバリー

American heritage footwear company Florsheim is launching an on-demand service ‘Florsheim Shoes in Two Hours’, offering immediate delivery in New York. Customers are invited to describe their preferred colors and styles by the phone (there is a dedicated line) or online, and a sales team member will deliver up to six different options to the client anywhere in Manhattan within two hours. If a pair meets the consumer’s requirements, a purchase can be made directly on site with a credit card. If successful, the concept will roll out in stores and locations across the USA. 

www.florsheim.com/nyc

アメリカの老舗靴ブランド フローシャイムが、NYの顧客に靴を届けるオンデマンドサービス「Florsheim Shoes in Two Hour」をスタートした。お気に入りの色やスタイルを電話（専用番号あり）やオンラインで伝えると、セールスチームが最高6種類までアイテムをセレクトし、マンハッタン圏内ならどこでも2時間以内で配送するというもの。希望の一足を見つけられたら、顧客はその場でクレジットカードで購入ができる。このコンセプトが円滑に機能した暁には、ショップやその他のロケーションでアメリカ全国で展開される予定だ。
www.florsheim.com/nyc


L’HOMME JACQUEMUS 
NEW MENSWEAR LINE
L’HOMME JACQUEMUS 
メンズウェアラインがスタート

Jacquemus, the much-revered French brand that won the LVMH prize in 2015 for its sharp, mannish womenswear, is launching a menswear line. The announcement came in a tongue-in-cheek and media-savvy way typical of the designer: first, Simon Porte Jacquemus posted a mysterious announcement on Instagram saying “#newjob”, sparking all sorts of speculations among his fans; some days later, he stepped on the podium at the end of his womenswear show wearing a sweatshirt with a sign that read “L’Homme Jacquemus”. The first menswear collection will be unveiled during Paris Fashion Week in June.

www.jacquemus.com

ジャックムスは、2015年にLVMHプライズを受賞した話題のフレンチブランドだ。シャープでマニッシュなウィメンズウェアで知られるが、このほどメンズラインをローンチする。このニュースは、SNS通ならではのデザイナーらしく、半ば冗談交じりに公表された。事の発端は、サイモン・ポート・ジャックムスがインスタグラムにした「#newjob」という意味深な投稿だ。ファンの間に様々な憶測を呼んでいたが、それから数日後、自身のウィメンズウェアのショーの終わりに、サイモンが「L’Homme Jacquemus」とプリントされたスウェットシャツを着て登場した。メンズウェアのファーストコレクションは、6月のパリファッションウィークで披露される予定だ。

www.jacquemus.com

SHOPPABLE INSTAGRAM
NOW IN NINE COUNTRIES
SHOPPABLE INSTAGRAM
9カ国で展開中

After the initial rollout in the USA, retailers in eight other countries can now add a shopping feature to their Instagram posts. Users of the platform in Germany, the UK, France, Italy, Spain, Australia, Brazil and Canada can access a retailer’s internet shop just by clicking on a product with a shopping bag symbol. Once there, they can instantly buy the sought-after item. Until now, this seamless shopping experience was only available through online stores created via Shopify or BigCommerce, or directly through a company’s Facebook page.

アメリカ国内でのリリース第一弾に続き、現在8カ国で、リテーラーはインスタグラム投稿にショッピング機能を追加することができるようになった。ドイツ、イギリス、フランス、イタリア、スペイン、オーストラリア、ブラジル、カナダ拠点のユーザーは、商品のショッピングバッグのアイコンをクリックするだけで、リテーラーのインタネット上のショップにアクセスすることができる仕組みだ。サイトに到着すれば、すぐに欲しいアイテムを購入できる。現在のところ、このシームレスなショッピング体験は、ShopifyかBigCommerceが構築したオンラインストアか、ブランドのFacebookページから直接、利用することが可能だ。

FITCODE
MEN’S FIT QUIZ
FITCODE
男性のためのフィットクイズ

Since 2015, US fashion data company Fitcode’s fit quiz has helped boost the online sales of countless denim brands. Previously the tool was only available for female customers: now men can also find their perfect fit. Silver Jeans was the first brand to use Fitcode for men. Those already using the online tool for women include Joe’s Jeans, AG Adriano Goldschmied and Hudson Jeans. It’s easy: customers answer five questions about their body shape and are assigned a Fitcode, which is then used to suggest appropriate designs. And it’s clearly a model that works: conversion rates are up to four times higher with Fitcode. 

www.fitcode.com

2015年以来、アメリカのファッションデータ企業Fitcodeの「フィットクイズ」は、数え切れないデニムブランドにとって、オンラインセールスの起爆剤として貢献してきた。当初は、女性顧客のみに利用可能だったこのツールは、現在、男性も自分のパーフェクトフィットを見つけるめに活用できるようになった。Silver Jeansは、男性用のFitcodeを取り入れた最初のブランドだ。女性用のオンラインツールをすでに採用しているブランドには、Joe’s Jeans、AG Adriano Goldschmied、ハドソン ジーンズなどがある。使い方は簡単。顧客は自分の体型に関する5つの質問に答えたあとに発行されるFitcodeを使って、自分に適したデザインの提案を受けることができるというもの。Fitcodeで、顧客転換率が4倍になるという統計もでている。これは明らかに、うまくいくビジネスモデルだ。
www.fitcode.com


PEEK & CLOPPENBURG
POP IMPRESSIONS
PEEK & CLOPPENBURG
POP IMPRESSIONSをローンチ

Department store chain Peek & Cloppenburg has launched Pop Impressions, a series of events and pop-up areas in their Berlin, Düsseldorf, Cologne, Frankfurt and Vienna locations. Changing every 6 weeks, themes will include ‘movement’ (with a focus on athleisure), ‘premium’ and ‘travel’. The project features fashion, lifestyle and beauty products alike, with a particular focus on new brands. The company states this concept attracts both customers and press, especially through the launch events; while the constantly renewable window installations boosts traffic at the stores located in the pedestrian zones. 
www.peek-cloppenburg.de

百貨店チェーンのPeek & CloppenburgがPop Impressionsを立ち上げた。ベルリン、デュッセルドルフ、ケルン、フランクフルト、ウィーンの各都市でシリーズ化したイベントやポップアップを展開する企画だ。6週間ごとに内容は入れ替わり、「movement」（アスレジャーに注目）、「premium」、「travel」などのテーマが用意されている。ファッションやライフスタイル、ビューティープロダクトはもとより、とりわけ新進ブランドに焦点を当てていく。このコンセプトは、ローンチイベントを通して顧客とプレスの両方を惹きつけ、絶えず更新できるウィンドーのインスタレーションを通して、歩行者専用区域に面したショップへの動員数を増やしていくだろうと同社は話している。
www.peek-cloppenburg.de


STONE ISLAND
SERIES 03
STONE ISLAND
SERIES 03

Stone Island continues its limited-edition line ‘Prototype Research’ that gives the customer a sneak preview of fashion’s future; the research that underpins garments in this series is so complex that their mass production is not yet possible. The latest ‘Series 03’ items are made from a mix of 4 polyamide-based canvas fabrics. Each finished piece goes through a high-temperature dyeing process that shrinks the materials and re-proportions the style. This project reflects the brand’s penchant for piece-dyeing using its color laboratory, which already developed more than 60,000 dye recipes. 
www.stoneisland.com
[bookmark: _GoBack]ストーンアイランドは、限定版ラインのPrototype Researchを引き続き継続し、顧客にファッションの未来の内覧会なるものを提供していく。ただ、このシリーズで実証されているガーメントの研究は非常に複雑なので、大量生産はまだ実現できないのが現状だ。最新のSeries 03は、4種類のポリアミドをブレンドした素材をベースにしたキャンバス地で製造されており、それぞれのアイテムは、素材を収縮させ、スタイルを再構築する高温染色工程を経て仕上げられている。このプロジェクトは、既に6万種を超える染色製法を開発した、カラーラボを使用した後染め製法に対するブランドの傾向を反映している。
www.stoneisland.com

