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新しい方向性

From A/W18-19 onwards, Liebeskind Berlin is taking a new direction. Color will be a central theme, with the Yves Klein blue taking the centre stage in the A/W line. The story of love and companionship is developed throughout the collection; passion and enthusiasm are at the core of every piece. Liebeskind Berlin wants to connect people through its products, creating a network and a community that rejects traditional gender roles and is ready to have open conversations. It is a collection for strong individuals with character. 

www.liebeskind-berlin.com

2018/19年秋冬から、Liebeskind Berlinは新しい方向へ舵を切る。色を主題に据え、イヴ・クラインの「青」が秋冬ラインの主役になるのだ。コレクション全体を通して愛と友情のストーリーを展開し、情熱と熱意がすべてのアイテムの中核を形成する。Liebeskind Berlinは、ジェンダーロールの固定概念を否定し、率直な対話ができるネットワークとコミュニティーを構築しながら、商品を通じて人を繋いでいきたいと考えている。魅力的な強い個性に捧げられたコレクションだ。
www.liebeskind-berlin.com


PHLUID
A GENDER-NEUTRAL STORE
PHLUID
ジェンダーニュートラルなショップ

Spring 2018 saw the opening of Phluid, a retail space in Manhattan’s NoHo neighborhood that claims to be the first ever gender-inclusive store. Founded by industry veteran Rob Smith who spent the previous 25 years working for retail giants such as Macy’s, the store offers gender-neutral products at affordable prices: most items retail at under $150. The store and its website also serve as a community space and platform for LGBTQ issues. Phluid stocks brands including Gypsy Sport, Dr. Marten’s, Oak and its in-house collection.  www.thephluidproject.com

マンハッタンのNoHoエリアで2018年春にオープンしたPhluidは、性的中立を主張する史上初のリテールショップだ。これまでの25年間をメイシーズのようなリテール大手で勤め上げた業界のベテラン、ロブ・スミスが創設者。ジェンダーニュートラルな商品を手頃な価格で提供し、そのほとんどが150ドル以下に設定されている。また、ショップとそのウェブサイトは、LGBTQのプラットフォームとして、またコミュニュニティスペースとしても機能する。Phluidは、ジプシー・スポーツ、ドクターマーチン、オークおよびオリジナルコレクションなどを取り扱っている。
www.thephluidproject.com


TOMMY HILFIGER
TOMMY X LEWIS
TOMMY HILFIGER
TOMMY X LEWIS

For A/W 18-19, Tommy Hilfiger’s menswear collection revisits the brand’s archives and features the heritage Tommy Crest, a lion with a sword encircled by laurels, from 1985. The womenswear collection focuses on classics such as the Oxford shirt and the puffer jacket, reinvented in oversized silhouettes. Autumn 2018 will also see the launch of ‘TommyXLewis’, a collaboration with four-time Formula One World Champion Lewis Hamilton, that will feature apparel, footwear, accessories, underwear and socks. The line’s logo has Tommy Hilfiger’s flag positioned behind Hamilton’s initials, reflecting the font used in the racer’s tattoos. 
www.tommy.com 

2018/19年秋冬に向けて、トミー ヒルフィガーのメンズウェアコレクションは、ブランドのアーカイブを振り返り、1985年に登場した剣を手にしたライオンを月桂樹が囲むデザインのTommy Crestのヘリテージにハイライトを当てる。一方ウィメンズウェアでは、オックスフォードシャツやオーバーサイズのシルエットで再解釈を与えたパファージャケットなど、クラシックなアイテムに焦点を注ぐ。さらに2018年秋は、TommyXLewisがローンチする予定だ。F1世界チャンピオンを4回制した、ルイス・ハミルトンとのコラボラインで、アパレル、フットウェア、アクセサリー、アンダーウェア、ソックスを展開。レーサーのタトゥーと同じフォントを使ったハミルトンのイニシャルの背後に、トミー ヒルフィガーの旗をあしらったロゴデザインも注目だ。
www.tommy.com 


FEDON
WORLDWIDE EXPANSION
FEDON
世界的規模の拡大

Italian brand Fedon started as a manufacturer of luxury spectacle cases in 1919 and received its first Grand Prize for Innovation in 1926.  Today it produces a variety of accessories, including cases to protect smartphones, tablets and laptops; stationery, such as the elegant aluminium ‘Notebook’ and the ‘Sense’ pen; classic bags in the ‘Domino’ line, and contemporary and futuristic ones in the ‘Urban’ and ‘Flash’ collections. Over the last years the brand, still run by the Fedon family, has increased its market penetration, both directly and through agreements with agents and distributors in key territories. 

www.fedon.com   

イタリアンブランドFedonは、1919年に高級メガネケースの製造会社として創設し、1926年には、第一回Grand Prize for Innovation賞を受賞した伝統を持つ。今日、同社は、ステーショナリーの収納や、スマートフォン、タブレット、ラップトップの保護するケースなど様々なアクセサリーを製造している。エレガントなアルミ素材のNotebook、ペンケースのSense、クラシックなバッグのDominoライン、モダンでフューチャリスティックなUrbanやFlashなど、コレクションは多岐にわたる。フェドン一家が経営してきたブランドは、ここ数年に渡り、直営店だけでなく主要テリトリーのエージェンシーやディストリビューターを通して流通市場の浸透率を高めている。
www.fedon.com   


SEVEN7ORIGINAL
ONWARDS AND UPWARDS
SEVEN7ORIGINAL
引き続き上昇気流

It’s a busy time at Seven7Original. The company is working on the optimisation of its new ecommerce platform, building an efficient social media strategy and developing new partnerships with online retailers and marketplaces. Besides, it’s about to launch collaborations with young talents in design, animation and photography: details to follow soon. Finally, in line with commitment to innovation, the company has launched a new style made of ‘ISKO BLUE SKIN’ denim enabling a 60-degree freedom of movement and that has a complete 3D body-shaping feature. 
www.seven7original.com

Seven7Originalは好景気を体験中だ。同社は、新しいeコマースプラットフォームの最適化に力を入れ、高効率のソーシャルメディア戦略を構築し、オンラインのリテーラーやマーケットプレイスとの新規パートナーシップを開発中だ。さらに、デザイン、アニメーション、写真の分野の若き才能とのコラボレーションを間も無くスタートする。詳細は近日公表される予定だ。最後に、革新性への献身の賜物である、ISKO BLUE SKINのデニムで製造した新しいスタイルをリリースした。60°の自由な動きを可能にし、完璧な3D成形が特徴だ。
www.seven7original.com

UNSOLD CLOTHES
NEW LAW IN FRANCE
売れ残った服たち
フランスで新しい法律

Back in 2016, France banned supermarkets from throwing away food items approaching expiry date, forcing them instead to donate such items to food banks and charities. Now the time of clothing retailers has come: under proposals unveiled by Prime Minister Édouard Philippe, from 2019 stores will be forbidden from discarding or incinerating unsold clothing; instead, they will be obliged to donate them to charities or recycling organizations. This plan is part of the French government’s “circular economy roadmap”.
2016年、フランス政府はスーパーマーケットが賞味期限切れ間近の食品廃棄を禁止し、その代わりフードバンクや慈善事業へと寄付するよう強制した。そして今、遂にファッションリテーラーの番がきた。エドゥアール・フィリップ首相が明かした提案によると、2019年から、ファッションリテーラーが売れ残った服を廃棄や焼却処分することを禁止し、その代わりに、その商品を慈善事業やリサイクル団体に寄付するよう義務付ける法律を施行する予定だ。この計画はフランス政府の「サーキュラー・エコノミー・ロードマップ」の一環として行われる。

