Brognano 
Nicola Brognano launched his label Brognano in summer 2015. Raised in the south of Italy, he studied Fashion Design at Istituto Marangoni in Milan. After graduation, he worked on the pret-à-porter and haute couture lines of Giambattista Valli and then for Dolce & Gabbana’s Alta Moda collection. In June 2016 Brognano became the winner of the “Who Is On Next?” competition with his own line. The brand’s style is very feminine, romantic and eclectic, revealing an obsession with men’s daywear reinterpreted through feminine details and fabrics. The A/W18-19 collection, shown at Milan Fashion Week, interpreted the essentialist aesthetic of the architect Mies van der Rohe and contained references to the 90s minimalism, paired with couture details, embroideries and dense coatings that gave the geometrical shapes a romantic touch. The label is currently sold in stores in Paris, Vancouver, Jeddah, Dubai, Tokyo and Hong Kong. It is distributed by Riccardo Grassi showroom.
www.brognano-official.com

2015年夏、ニコラ・ボロガーノは自分のブランド、ボロガーノを立ち上げた。南イタリアで育った彼は、ミラノのマランゴーニ学院でファッションデザインを学んだ。その後、ジャンバティスタ ヴァリのプレタポルテとオートクチュールライン、ドルチェ＆ガッバーナのアルタ モーダのコレクションで経験を積んだボロガーノは、2016年6月、自分のラインでWho Is On Next?のファイナリストに選ばれた。ブランドのスタイルはとてもフェミニンでロマンティックでありながら、折衷的。女性的なディテールと素材を通して再解釈した、男性の日常着へのこだわりが垣間見れる。ミラノファッションウィークで披露された2018/19年秋冬コレクションは、建築家のミース・ファン・デル・ローエの本質主義の美学への解釈、90年代のミニマリズムからの影響、クチュールのディテールや刺繍、幾何学的なフォルムやロマンティックなタッチを与える厚みのあるコーティングなどが特徴だ。ブランドは現在、パリ、バンクーバー、ジッダ、ドバイ、東京、香港のショップで販売され、ショールームのRiccardo Grassiが流通を手がけている。
www.brognano-official.com

Marine Serre
Marine Serre
Marine Serre is a young Paris-based designer who launched her brand in 2017. After graduating from Belgium’s La Cambre, she developed her vision through internships at Alexander McQueen, Maison Margiela and Dior, and more recently through working as Demna Gvasalia’s design assistant at Balenciaga. Her own work, however, stands out and speaks for itself. Heavily loaded with 19th century historical and sportswear references, her graduate collection ‘Radical Call For Love’ won the prestigious LVMH Prize in 2018. Serre creates future-oriented silhouettes mixing radically different style canons; her progressive experiments with color are the reflection of her work with Raf Simons.  Her highly anticipated A/W 18 runway show, entitled ‘Manic Soul Machine’, continued to fuse femininity, sportswear aesthetics and utilitarian functionality in a futuristic technical lineup of highly wearable pieces with “Futurewear” logo. Serre’s work is currently stocked at Dover Street Market, The Broken Arm, Galeries Lafayette, Barneys, Opening Ceremony, Corso Como, SSENSE. 
https://marineserre.com  
2017年に自分のブランドを立ち上げたマリーン セルは、パリを拠点に置く若手デザイナーだ。ベルギーのラ・カンブルを卒業後、アレキサンダー・マックイーン、メゾン マルジェラ、ディオールなどでのインターンシップ、さらに最近ではバレンシアガでデムナ・ヴァザリアのデザインアシスタントなどの仕事を通して自分のビジョンを構築していった。しかし彼女の卓越した作品は、自ずと光を放っている。19世紀の歴史とスポーツウェアの要素を強く反映した卒業コレクション「Radical Call For Love」は、2018年に名誉あるLVMHプライズを受賞した。過激に異なるスタイルの法則を組み合わせながら未来的なシルエットを作り上げるセルの作品は、ラフ シモンズで働いた経験が反映されている漸進的な色の実験が特徴だ。「Manic Soul Machine」と題した、大いに期待を集めた2018年秋冬ランウェイショーは、引き続きフェミニティとスポーツウェアの美学、ユーティリタリアンな機能性を融合。「Futurewear」というロゴなども配され、とてもウェアラブルながらフューチャリスティックな技術が盛り込まれたラインナップが登場した。マリーン セルは現在、ドーバー ストリート マーケット、The Broken Arm、ラファイエット、バーニーズ、オープニングセレモニー、コルソ コモ、SSENSで販売されている。
https://marineserre.com  

SHUSHU/TONG
SHUSHU/TONG

Launched in 2015, SHUSHU/TONG was unanimously voted the “Best New Designer” by the jury at Shanghai Fashion Week for the A/W 2018 season, but the brand’s steady commercial success is even more compelling than the critical acclaim it received. After graduating with an MA in Womenswear from the London College of Fashion and working for Simone Rocha and Gareth Pugh, Liushu Lei and Yutong Jiang launched their label SHUSHU/TONG which was picked up by Lane Crawford in their very first season. Their list of stockists quickly grew to include legendary retailers Dover Street Market, 10 Corso Como, and H. Lorenzo. The design duo consistently creates collections that blur the boundary between girlhood and womanhood; their signature style can best be described as bold and feminine, with bows and ruffles combined with unexpected proportions that result in a refined sense of youth and femininity. SHUSHU/TONG is represented by No Season in Paris and TUBE in Shanghai.
www.shushutongstudio.com 

2015年に創設したSHUSHU/TONG（シュシュ・トン）は、2018年秋冬シーズンの上海ファッションウィークで、審査員から満場一致で最優秀新人賞に選ばれた。しかし、ブランドが着実に商業的な成功を収めている状況は、評論家からの賞賛よりもさらに説得力があると言えるだろう。ロンドン・カレッジ・オブ・ファッションのウィメンズウェアで学士号を取得し、シモーネ・ロシャやガレス・ピューで働いた後、雷留樹（Liushu Lei）と蒋雨彤（Yutong Jiang）はSHUSHU/TONGを立ち上げた。そして、まさにファーストシーズンで、レーン・クロフォードの目に留まったのだ。彼らの取り扱い店は瞬く間に増え、ドーバー ストリート マーケットや10コルソ コモ、H. Lorenzoなど伝説的と言えるリテーラーも含まれている。デザインデュオは、少女と女性の境界線をぼやかしたコレクションを一貫して作り続けている。シグネチャースタイルは、大胆さとフェミニズムの共存。ボウタイやラッフルに予想を裏切るプロポーションを組み合わせ、洗練されたバランス
[bookmark: _GoBack]で若さと女性らしさを表現している。SHUSHU/TONGは、パリのNo Seasonと上海のTUBEが窓口を務めている。
www.shushutongstudio.com 

