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СРОЧНАЯ ДОСТАВКА ОБУВИ

Старинная американская обувная компания Florsheim запускает службу срочной доставки по Нью-Йорку — «Обувь Florsheim за два часа». Клиентам в пределах Манхэттена предлагается описать по выделенной телефонной линии или онлайн предпочтительные цвета и модели, и сотрудник компании в течение двух часов доставит до шести разных пар на выбор. Если пара подошла, покупку можно оформить на сайте и оплатить карточкой. В случае успеха этой инициативы услуга будет внедрена в магазинах по всем Соединенным Штатам. 

www.florsheim.com/nyc

L’HOMME JACQUEMUS
НОВАЯ МУЖСКАЯ КОЛЛЕКЦИЯ

Jacquemus, всеми любимый французский бренд, завоевавший премию LVMH в 2015 году за свою четкую, мужеподобную женскую коллекцию, теперь запускает и мужскую линию. Дизайнер преподнес новость типичным для себя ироничным и эффектным способом: сперва Симон Порт Жакмю сделал в Инстаграме таинственную публикацию с хэштегом #newjob, заставившую фанатов теряться в догадках; еще через несколько дней дизайнер, завершая показ своей женской коллекции, вышел на подиум в худи с надписью “L’Homme Jacquemus”. Первая мужская коллекция будет показана в июне на Парижской неделе моды.

www.jacquemus.com

SHOPPABLE INSTAGRAM
ТЕПЕРЬ В ДЕВЯТИ СТРАНАХ 

Вслед за рынком США ритейлеры восьми других стран смогут добавить к своим постам в Инстаграме опцию покупки. Пользователи Инстаграма в Германии, Великобритании, Франции, Италии, Испании, Австралии, Бразилии и Канаде получат доступ к интернет-магазину ритейлера, просто кликнув на изображение продукта с иконкой в виде корзины, и сразу же купить приглянувшуюся вещь. До сих пор такой непрерывный покупательский опыт был доступен только в интернет-магазинах, созданных на платформах Shopify или BigCommerce или прямо на страницах компаний в Фейсбуке.

FITCODE
МУЖСКОЙ ГИД ПО РАЗМЕРАМ

С 2015 года гид по размерам, созданный американской компанией Fitcode, помог множеству джинсовых брендов увеличить онлайн-продажи. До последнего времени эта опция была доступна только покупательницам: теперь свой идеальный размер смогут найти и мужчины. Первым брендом, предложившим Fitcode мужчинам-покупателям, стал Silver Jeans. Женщинам такой онлайн-сервис уже предлагают, среди прочих, Joe’s Jeans, AG Adriano Goldschmied и Hudson Jeans. Все просто: пользователям, ответившим на пять вопросов о своем телосложении, присваивается размерный код, в соответствии с которым им предлагаются подходящие модели. Инструмент, без сомнения, работает: с Fitcode коэффициент продаж увеличивается в четыре раза.

www.fitcode.com

PEEK & CLOPPENBURG
POP IMPRESSIONS

Сеть универмагов Peek & Cloppenburg запустила Pop Impressions — серию мероприятий и поп-ап пространств в своих точках в Берлине, Дюссельдорфе, Кёльне, Франкфурте и Вене. Темы меняются раз в шесть недель — среди них ‘movement’ (акцент на athleisure), ‘premium’ и ‘travel’. Проект охватывает моду, стиль жизни и косметику, в центре внимания — новые бренды. Как говорят представители компании, проект привлекает и покупателей, и прессу (особенно мероприятия, связанные с запуском новых продуктов), а постоянно обновляющиеся витрины увеличивают посещаемость магазинов, расположенных в пешеходных зонах.
www.peek-cloppenburg.de

STONE ISLAND
SERIES 03

Stone Island пополняет лимитированную коллекцию ‘Prototype Research’, позволяющую потребителю заглянуть в будущее моды; модели этой линейки разработаны на основе таких сложных исследований, что их массовое производство пока не представляется возможным. Последние продукты ‘Series 03’ изготовлены из смеси 4 саржевых тканей на основе полиамида. Каждое готовое изделие подвергается высокотемпературному процессу окрашивания, благодаря которому ткань скукоживается и модель обретает новые пропорции. Эта концепция отражает страсть бренда к поштучному окрашиванию вещей в своей лаборатории, уже разработавшей более 60,000 формул красителей.
www.stoneisland.com

