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Начиная с сезона Осень-зима 2019 Liebeskind Berlin движется в новом направлении. Все внимание — на цвет: гвоздем осенне-зимней коллекции станет патентованный синий Ива Кляйна. Коллекция рассказывает историю о любви и дружбе; каждая модель наполнена страстью и воодушевлением. Liebeskind Berlin хочет, чтобы их продукция объединяла людей, образуя связи и строя сообщество, отвергающее традиционные гендерные роли и готовое к открытому разговору. Коллекция предназначена для людей с сильным характером и яркой индивидуальностью.

www.liebeskind-berlin.com

PHLUID
ГЕНДЕРНО НЕЙТРАЛЬНЫЙ МАГАЗИН

Весной 2018 года откроется Phluid, торговое пространство в районе Нохо на Манхэттене, претендующее на звание первого магазина без разделения по гендерному признаку. Магазин, основанный ветераном отрасли Робом Смитом, 25 лет проработавшим на торговых гигантов вроде Macy’s, предлагает продукцию-унисекс по доступным ценам — большинство моделей стоят менее $150. И магазин, и его сайт в то же время служат пространством общения и обсуждения проблем ЛГБТК-сообщества. Ассортимент Phluid включает такие бренды, как Gypsy Sport, Dr. Marten’s, Oak и собственную линию.
www.thephluidproject.com

TOMMY HILFIGER
TOMMY X LEWIS

В сезоне Осень-зима 2018/19 Tommy Hilfiger пересмотрел свои архивы и украсил коллекцию старым гербом бренда 1985 года — лев с мечом в окружении лаврового венка. В основе женской коллекции классика: оксфордская рубашка и пуховик, но в современных силуэтах оверсайз. Кроме того, осенью 2018 года будет запущена линия ‘TommyXLewis’, коллаборация с четырехкратным чемпионом «Формулы Один» Льюисом Гамильтоном, включающая одежду, обувь, аксессуары, нижнее белье и носки. Логотип коллекции — флаг Tommy Hilfiger с инициалами Гамильтона, выполненными шрифтом, которым сделаны татуировки гонщика.
www.tommy.com 


FEDON
МИРОВАЯ ЭКСПАНСИЯ

Итальянский бренд Fedon начинал как производитель роскошных футляров для очков в 1919 году, а в 1926 завоевал свой первый приз за инновации. Сегодня бренд производит разнообразные аксессуары, включая защитные чехлы для смартфонов, планшетов и ноутбуков; канцелярские принадлежности — такие как элегантный алюминиевый блокнот и ручка ‘Sense’; линию классических сумок ‘Domino’ и современных футуристических сумок — коллекции ‘Urban’ и ‘Flash’. За прошлый год бренд, которым до сих пор управляет семья Федон, увеличил свое присутствие на рынке — и прямое, и через представителей и дистрибьютеров в ключевых локациях.

www.fedon.com   

SEVEN7ORIGINAL
ДАЛЬШЕ И ВЫШЕ 
Seven7Original не сидит, сложа руки — компания работает над оптимизацией своей новой платформы онлайн-торговли, строит эффективную стратегию продвижения в социальных сетях и расширяет сотрудничество с онлайн-ритейлерами и торговыми площадками. Кроме того, компания готовится к запуску коллабораций с молодыми талантливыми дизайнерами, аниматорами и фотографами: следите за новостями. Наконец, бренд, следящий за инновациями, выпустил новую модель из денима ‘ISKO BLUE SKIN’, который обеспечивает свободу движений в 60° и обладает способностью трехмерного моделирования фигуры.
www.seven7original.com


НЕРАСПРОДАННАЯ ОДЕЖДА
НОВЫЙ ЗАКОН ВО ФРАНЦИИ

Еще в 2016 Франция запретила супермаркетам выбрасывать еду с истекающим сроком годности, обязав их вместо этого жертвовать такие продукты продовольственным фондам и благотворительным организациям. Теперь настала очередь фэшн-ритейлеров: как рассказал премьер-министр Эдуар Филипп, обсуждается закон, согласно которому с 2019 года магазинам запретят сжигать нераспроданные товары, которые они отныне обязаны будут жертвовать на благотворительность или сдавать в переработку. Этот проект — часть «Плана развития циркулярной экономики», который внедряет французское правительство. 
 
