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В ИЮНЕ COTERIE ЗАПУСКАЕТ НОВОЕ ШОУ: WeAr ПОГОВОРИЛ С ТОМОМ НАСТОСОМ, ДИРЕКТОРОМ ПО ПРЕТ-А-ПОРТЕ И АКСЕССУАРАМ В UBM FASHION, О РОЛИ ТОРГОВОЙ ВЫСТАВКИ В МЕНЯЮЩЕМСЯ МИРЕ МОДЫ

Вы переформатировали календарь выставки, учредив межсезонный показ Coterie. Чем было вызвано такое решение и чего вы ждете от нового события?

[pre] COTERIE — первая крупная американская межсезонная торговая выставка. Она проводится в июне, совпадая по времени с крупными фэшн-мероприятиями, проходящими в Нью-Йорке в первой половине месяца, включая ужины в честь финалистов премий ACE и CFDA. Июнь — все более важный для рынка период еще и потому, что ритейлеры наращивают к этому времени покупательную способность для закупок поставок четвертого квартала — отпускных, ресортных или межсезонных коллекций.

Ждут ли байеров на новой выставке какие-нибудь новые впечатления?

На шоу 1—12 июня мы представим [pre] Coterie Experience — мультисенсорную арт-инсталляцию с дополненной реальностью. Эстетически усовершенствованная среда и другие новшества ждут байеров-ритейлеров и посетителей в разделах Vintage и Beauty @ Coterie. Новые технологии позволят нам быстро рассказать посетителям о множестве новейших представленных у нас брендов — об их происхождении, источниках вдохновения, предоставить рекламные материалы текущего сезона.

Почему Coterie расширяет ассортимент, посвященный стилю жизни?
 
Это очевидное решение, поскольку многие магазины, идя навстречу клиентам, усвоили комплексный подход и закупают разные бренды, чтобы создать универсальный магазин, удовлетворяющий всем запросам их стиля жизни. Мы сходным образом подходим к расширению и формированию ассортимента — на выставке байер сможет без труда найти новые продукты и дополняющие товары под свою концепцию.
В прошлом году мы создали специализированные зоны для ресортных коллекций, винтажа, косметики и уходовых средств. В будущем мы планируем пополнять нашу мощную секцию прет-а-порте за счет новых актуальных секций по мере того, как будем видеть новые многообещающие товарные категории.
 
Вы были устроителями первой торговой выставке в Нью-Йорке, обединившей мужскую и женскую моду. Чем вы руководствовались и чего ждете от этой инициативы? 
 
[bookmark: _GoBack]Мы унифицировали выставку, которая прежде подразделялась на мужскую и женскую недели, проходившие в одной и той же локации с разницей всего в две недели. Поскольку лучшие объединенные магазины мужской и женской одежды в Америке закупаются на наших выставках или в конце июля, или в начале августа, стало очевидно, что эффективнее будет объединить эти ярмарки. Наши ожидания связаны в первую очередь с такими категориями, как деним и базовый трикотаж.
 
Учитывая, что прямой потребитель все больше подрывает оптовую торговлю, что позволяет вам как торговой выставке сохранять актуальность?
 
Мы расширяем набор услуг, которые предоставляем нашим брендам и дизайнерам, включая прямую связь с потребителем. В числе последних наших инициатив, например: 

· Создание лукбука EDIT в сотрудничестве с онлайн-ритейлерами. Последние наши коллаборации — с Plan de Ville и Lisa Says Gah!

· Модернизация премии Fashion Influencer Awards в секции Project Women’s с тем, чтобы донести реальный продукт до подписчиков нашего агента влияния, среди которых много покупателей.

· Создание ориентированной на потребителя поп-ап точки в Faena Bazaar в Майями в июле — там будут представлены замечательные ресортные продукты из ассортимента [pre] Coterie.
 
Будут ли какие-то разделы выставки открыты для широкой публики?
 
Мы уже открыли некоторые разделы выставки для посетителей. Зона Vintage @ Coterie открылась для публики в январе 2018 года. В июне мы расширяем зоны шоппинга, включая раздел Beauty, где главное внимание будет уделено австралийским косметическим и уходовым продуктам.
 
Расскажите, какие планы на будущее у Coterie — ведущей торговой выставки женской моды в Америке? 
Coterie по-прежнему будет проходить трижды в год, развивать ассортимент и работать над восприятием, помогая фэшн-сообществу развиваться вместе с нами.

