
[PRE]COTERIE 
旗开得胜

UBM的最新贸易展[pre]Coterie在6月成功开幕。传统的两季模式正越来越多地被零售商抛弃，取而代之的是一种逐月发货的销售模式。COTERIE/UBM时装公司女装时尚部总监兼副总裁Danielle Licata说：“在定位较高的市场，季前展示是一种越来越重要的交付方式。preCoterie允许我们将全球顶级品牌和零售商聚集在一个亲密的、体验式的环境中。”同时，Nordstrom的时尚总监Jeffrey Kalinsky也指出，季前系列是他总预算的75-80%。
www.ubmfashion.com/shows/coterie-1.5


PSYCHO BUNNY
装饰衣领马球衫

19春夏季，品牌Psycho Bunny特意推出一系列以单侧装饰衣领为主打的Deco Collar马球衫。创始人之一Robert Godley利用自己30年的领带专业技能，将传统的薄绢手帕/领巾图案印在70年代启发灵感的一件比马棉衬衫上，为Psycho Bunny系列增添了领带风情。与其在脖子上另外系上额外的领带，Psycho Bunny推荐男士们在日常服装上戴上类似的装饰物，以提升平淡无奇的穿着打扮。
www.psychobunny.com 

CORDURA
扩展TRUELOCK

Invista的Cordura品牌扩展其“TrueLock”纤维平台，以表明其致力于开发耐用、环保面料解决方案的决心。TrueLock是一种溶剂型染色尼龙（SDN）技术，用于增强颜色耐久性。这种新型纤维具有深而持久的颜色，并且能始终贯穿其整个结构。在户外零售夏季市集贸易展上，一种新的灰狼色首次亮相。目前，TrueLock单丝生产线正进一步发展，引入更多的标准颜色和旦尼尔的同时，增强灵活性，以期待为定制配色提供更小的最低订单数量。
www.cordura.com 

THE PRODUCT
BYE-BYE, TRENDS

由Oslo于2015年发布的The Product系列，摒弃当今时尚的基本原则，不跟随流行趋势、季节性、不采用名人代言、合作以及各种形式的炒作。相反，它专注于为那些喜欢质量和舒适胜过时尚的人打造永恒的基础款。既然没有季节之分，该产品因此全年提供单一的经典系列。所有面料都是用超柔软、持久的材料制成，比如竹制粘胶纤维、棉混合物和100%美利奴羊毛，价格也很有竞争力。从各个方面来说，它们都让人感觉不错。 
www.theproduct.no 

SUN68
与VENEZIA FC联手合作

意大利休闲服饰品牌SUN68与Venezia FC联手，共同打造即将来临的2018-19足球赛季。本次合作的重点是新款SUN68运动鞋系列，上面绣着著名的“Run Faster Than You Can”的格言。坐落在威尼斯附近的SUN68以其与世界上最美丽的城市之一的联系而自豪。威尼斯目前正成为意大利足球的一个重要场所，这要归功于该俱乐部雄心勃勃的美籍意大利股东们，以及未来5年将建成的新体育场。
sun68.com 
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