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体意识

Tjitske Storm

Z世代和千禧一代消费者对时尚对待性别和体型的方式越来越不感兴趣。品牌和零售商都有了这样的领悟。

有趣的事实：在上世纪20年代以前，小男孩穿粉红色的衣服，小女孩穿蓝色的衣服。粉色被认为是红色和紫色的较浅版本——象征着阳刚之气和力量；对于年轻的女士，蓝色则被认为是足够精致的。从那以后，童装的颜色可能有所变化，但在时尚界，性别二元仍然很流行。直到最近，情况有变了。

Z世代和千禧一代消费者在购物时越来越忽视男性和女性的差异，时尚企业在察言观色。伦敦奢侈品零售商Selfridges四年前率先推出Agender计划。当时，该商店的一大块区域被临时转变成无性别区分的购物空间。其他人则紧随其后。

The Phluid Project是一个位于纽约的崭新零售平台，致力于重新定义性别标签。它提供无分性别的商品，包括Champion、Dr. Martens、Soulland、Le Spec等其他牌子。除了是一家商店，它还是一个通过讲座和推广活动传播知识的社区中心。

英国百货公司John Lewis已经停止给孩子们的衣服贴上“男孩”和“女孩”的标签。低端一点的市场也在顺应这一趋势，Target拥有无性别试衣间，H&M、Zara和ASOS都推出了中性系列。

[bookmark: _GoBack]在T型台上，无性别运动由 Charles Jeffrey、Eckhaus Latta、Official Rebrand 以及Rebirth Garments等服装品牌发起。前两个倾向于中性和双性同体，而两者在非二元美学中更直言不讳——这一趋势也被时尚界越来越多的变性模特所引导。与此类似，NotEqual也不根据性别来裁剪衣服，而是根据黄金比例来设计。

多样性不仅在性别上传播，体型上也有沾边。Gender Free World，一个专注于无性衬衫的品牌，每个款式提供4种稍微有些不同的版型，分别对应不同的身体类型：“Alex”为宽臀而设，“Billie”适合更大的胸围，“Charlie”是肩与臀相似比例的，“Drew”则针对肩宽、窄臀和修长身型。另外，Radimo以三种不同的方式拍摄每一件服装，展示一系列不同体型、肤色和性别身份的模特。



