亲爱的读者：

现在应该是订货期，您在订货过程中是否赫然发现这一年又即将快要结束了？为了让您的采购过程变得更简易，我们再次在本期杂志中加入“畅销特辑”，内容将分布于Lookbook和Readbook各部分。请留意皇冠记号，那就是特辑内容的标志。

2018年给我们的行业带来了许多变化：新的数字机遇，进一步的全球化，同时也向地方主义（如WeAr 第55期所报导的）和传统零售模式迈进。总的氛围可以归纳如下：保持冷静，不要跳上任何潮流的火车。保持稳定的业务，努力工作，重质不重量，与客户互动，使他们保持忠诚。正如“买手之音”栏目中零售商们的推荐所言，组合投资好的流行品牌、基础款式和年轻设计师，能跟上新品牌的步伐才是明智之举。永远记住，时尚就是关于创造力，这是你客户愿意花钱买的东西。设计、设计、设计——我们尽一切努力在Lookbook部分激发您的灵感。“品牌观摩”与“新生代”栏目谈论有前途值得关注的新兴人才，但是，即使是一个您已经合作多年的品牌，在采购中也应该确保相应投资到创新设计上。没有人需要他们衣柜里已经有的东西，但每个人都想放纵一下。只有独特、有新花样的设计才会畅销！另外，培训销售人员，让他们了解您所销售的各种不同产品，并确保在网站上提供详细的、朗朗上口的描述——比起快时尚产品，您的客户更宁愿买一件有特殊纤维、涂层、可持续发展优势或支持慈善事业的白色T恤。

让您的客户喜欢上您的店铺。如果您有实体店，可以组织一些小型活动，比如读书、听音乐、吃爆米花和给孩子们玩的地方、给常客喝鸡尾酒的时间，让它成为社区活动中心。如果您的业务只在网上，那么务必定期检查网站的用户友好度，添加个性化点缀，让客户可以选择在结账时捐赠善款，同时可获得一些小配饰或生活方式小物件到他们的购物篮中。

不要错误地只挑选您的常规品牌和产品，放胆组合投资创新的新生物，并出席更多的交易展览和展厅。它们不仅是很好的社交机会，也是灵感和新想法的重要来源。这些行程投资，不但能激发您的积极性，还有利于业务。仅仅身在时尚之都，就会让您以不同的方式思考和看待问题。我们很高兴为您提供在哪里歇脚、哪里有好吃好喝的信息，只要您发送电子邮件到sv@wear-magazine.com申请加入我们的VIP买家俱乐部。我们也很乐意建议您去看哪些展会，反正，一切就是为了您工作更轻松。

[bookmark: _GoBack]至于现在，请好好享受秋天的好天气，然后就要着手准备下一次行程了。毕竟，我们还是要紧跟时尚展会马不停蹄的步伐。

祝愿您一切顺利！
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