BESTSELLER SPECIAL
FÜR DIESE SONDERAUSGABE BAT WeAr INTERNATIONALE SHOWROOMS, UNS IHRE MÖGLICHEN BESTSELLER IN DEN BEREICHEN FARBEN, STYLES, PRODUKTKATEGORIEN UND MARKEN FÜR F/S 2019 ZU VERRATEN. 

SHOWROOM-PROFILE
MAB (Modeagentur Benabou)
Das Team der Agentur MAB teilt sich in die Bereiche Womenswear, Menswear und Accessoires auf. Während der gesamten Saison werden alle Kollektionen im Düsseldorfer Showroom gezeigt. Zusätzlich ist MAB auf den wichtigsten internationalen Modemessen und in den Showrooms ihrer Geschäftspartner in Paris, London, New York, Mailand, München und Berlin vertreten, um ihren Kunden Full-Service auch vor Ort zu garantieren. MAB vertritt u. a. The Kooples, 3.1 Phillip Lim, Ba&Sh, Mes Demoiselles, Rachel Zoe und Designers Remix.
www.mab-fashion.com
SASATREND 
Seit 2014 bietet das unabhängige Familienunternehmen SASAtrend Distributionsservices für Mode-, Accessoire- und Lifestylemarken an. Der Fokus liegt auf der Einführung und Vermarktung internationaler Brands auf dem europäischen Markt. Die beiden Hauptstandorte befinden sich in den USA und Deutschland. In allen größeren europäischen Metropolen wie Berlin, Hamburg, Düsseldorf, München, Zürich, Amsterdam, Paris, London, Barcelona und Athen verfügt die Firma über Showrooms und Sales-Offices. SASAtrend vertritt zur Zeit mehr als 15 Labels, darunter Kollektionen aus den Bereichen Fashion, Accessoires und Lifestyle.
www.sasatrend.com 
MOTE’L AMSTERDAM

Mote’l Amsterdam ist eine aufstrebende Groß- und Einzelhandelsagentur aus den Niederlanden, die erst vor knapp drei Jahren gegründet wurde. Sie vertritt trendige Modemarken von skandinavischer Schlichtheit bis hin zu holländischer Coolness – allen gemeinsam ist ihr femininer Touch. Zu den wichtigsten Markenpartnern der Agentur zählen Second Female, Another-Label, Storm & Marie, Norr, Hosbjerg und Fashionology.
www.motelamsterdam.nl
SHOWROOM SHANGHAI
Der Showroom Shanghai eröffnete im Frühjahr 2014 und war Chinas erster professioneller Showroom. Obwohl sich im Land der aufgehenden Sonne in den vergangenen zehn Jahren einiges im unabhängigen Modedesign getan hat, hinken die Showrooms hinterher: Die Shanghai Fashion Week konzentrierte sich bislang auf Modenschauen, ohne eine Plattform für Großhandelsleistungen zu bieten. Diese Lücke schloss der Showroom Shanghai und verhalf dem chinesischen Modesektor zu einer signifikanten Weiterentwicklung. Für internationale Modemarken ist er vor allem eine Plattform für die Expansion nach China.
www.showroomshanghai.com 
ZERO21 

ZERO21 ist der erste Showroom in China mit internationalen Inhabern und Managern, der ausdrücklich das Ziel verfolgt, internationalen Labels zu einem erfolgreichen Start und Wachstum auf dem chinesischen Markt zu verhelfen. Neben ihren Dienstleistungen auf Großhandelsebene bietet die Firma einen Rundumservice und unterstützt ihre Klienten beim Branding, im Onlinehandel und beim Einrichten eigener und Franchise-Stores.

CHARLIE + MARY
Seit ihrer Gründung im Jahr 2009 bringt die holländische Agentur Charlie+Mary Pioniere für nachhaltige Mode mit zukunftsorientierten Einkäufern und Influencern zusammen. Das Headquarter im Osten Amsterdams und die Pop-up-Showrooms in Brüssel und Antwerpen locken Retailer, Stylisten, Journalisten und Branchenexperten an, die auf eine inspirierende, nachhaltige und ehrliche Zukunft in der Modebranche hinarbeiten. Zu den Labels der Agentur in den Benelux-Staaten zählen u. a. People Tree (GB), Nulla Nomen (Niederlande), Popupshop Women (Dänemark).
charliemary.com 
UNIFA

UNIFA (Abkürzung für United Fashion Agency), gegründet im Jahr 2000, ist eine der führenden Modeagenturen in Europa. Hinter der Gründungsidee stecken die Unternehmer Evelyn Hammerström und Reinhard Haase, die neben der Agentur auch Topfirmen wie den Onlineshop Jades24, die Concept Stores Jades und moreJades sowie die Läden der Marke True Religion betreiben. Das Markenportfolio des Unternehmens besteht aus US-amerikanischen und europäischen Labels wie True Religion, G-Lab, Jadicted, Juvia, Kendall + Kylie, Rag & Bone und Stand.
www.unifa-fashion.com 

VALD AGENCY
Mit Showrooms in Kopenhagen, Paris und New York sowie Partnerprojekten in Mailand und Tokio vertritt die Vald Agency eine kuratierte Gruppe aus internationalen Designern auf globaler Ebene. Dank der Zusammenarbeit mit Partnern auf mehr als 35 Märkten bietet sie Designern eine Plattform, um ihre Kollektionen in ausgewählten Boutiquen, Department Stores sowie Design- und Museumsshops auf der ganzen Welt zu positionieren. Die Agentur geht auf jedes individuelle Designkonzept ihrer Klienten ein, dadurch ergibt sich ein ungewöhnliches und sehr gut durchdachtes Showroom-Konzept.
www.valdagency.com 
D-IDEAS
Der Showroom D-Ideas wurde 2014 in Hongkong ins Leben gerufen. Die Agentur zielt vor allem auf asiatische Länder wie China, Taiwan, Singapur, Südkorea, Thailand, Indonesien, Malaysien, Macau und natürlich Hongkong ab. Zu den Klienten zählen Marken aus Südkorea, Japan und Europa im Bereich Menswear, Womenswear, Kindermode, Schuhe, Taschen, Schals, Modeschmuck etc. Der Inhaber des Showrooms Daniel Ng arbeitete mehr als 14 Jahre als Einkäufer für einen Department Store und ist ein Verfechter des Gleichgewichts zwischen Kreativität und Funktionalität. Zu seinen Kern-Labels gehören z. B. Eleven Paris, Sonia Rykiel (Kidswear).
www.d-ideas.com.hk 
LUXURY DISTRIBUTION
Der Sitz der Agentur Luxury Distribution befindet sich in einem historischen Gebäude im Herzen des Mailänder Modeviertels. Zur Klientel der Agentur gehören Ready-to-wear- und Accessoire-Marken aus dem Luxus- und Premiumsegment. Der Fokus liegt auf „Smart Items“ – Produkten, die unter Verwendung innovativer Materialien und Verfahren exklusiv in Italien erzeugt wurden. Ein weiterer Schwerpunkt liegt auf Marken unter weiblicher Leitung: Luxury Distributions ist stolz darauf Unternehmerinnen zu fördern. Die internationalen MitarbeiterInnen des Showrooms sind auf russisch-, arabisch-, französisch-, englisch-, deutsch-, chinesisch- und italienischsprachige Länder verteilt.'
www.luxurydistribution.it 

LI-LU
In diesem Jahr begeht der russische Showroom Li-Lu sein 25-jähriges Jubiläum. Die Zeit ist reif für Veränderung und Experimente, daher legt Li-Lu 2019 einen speziellen Fokus auf Streetstyle-Brands. Die gewohnte Markenliste von Patrizia Pepe, Pal Zileri, Furla, Versace Jeans, Coccinelle, Piquadro, Peuterey, Paul & Joe Sister, Joseph etc. wurde erweitert um Off-White, Unravel, Marcelo Burlon, Palm Angels, Alanui, Kappa Kontroll, Napa, Subterranei. Der Showroom befindet sich im Herzen Moskaus, in nächster Nähe zu Designerateliers, Kunstgalerien, Modeunternehmen und Redaktionen. 
www.showroomlilu.ru 
FARBEN
Mote’l Amsterdam: 

Eine wunderschöne Palette aus soften Farben und raffinierten Prints, wie jenen von 2nd Female. Pastellfarben wie Flieder und Hellgelb, kombiniert mit klaren Farben wie Orangerot und Grün. Auch ein starker Mustermix – Punkte, Kontraststreifen und knallige Blumenprints. Coole Muster, Taupe-Nuancen, eine Kombination aus Camel und Navy, wie bei Norr. Rassiges Rot, märchenhaftes Rosa, Beinwell-Grün, elegantes Grauweiß und Navyblau sieht man z. B. bei Another-Label.

Luxury Distribution:
Überraschenderweise verkaufen sich starke Farben im Moment nicht gut. Wir sind erfolgreich bei hellen Blautönen (Blau ist immer ein Bestseller), Lachs mit heller bis mittlerer Intensität, zarte Pinktöne bis hin zu Taupe-Abstufungen. Ein Mix aus verschiedenen Sättigungen derselben Farbe, z. B. Hellblau, Mittelblau und Dunkelblau, funktioniert ebenfalls gut. Zudem gibt es viel Off-White, Beige-Grau und alle Arten von Pastellfarben: Es scheint, als würden die Einkäufer nach den lauten Farben im F/S 2018 wieder eher nach zarteren Tönen suchen. 

Auch Schwarzweiß ist wieder im Rennen. Fantasy-Motive werden nur dann angenommen, wenn sie mit neuen Mustern kombiniert werden, so verkaufen wir beinahe keine Blümchenmuster mehr.
MAB:

Sea (Türkis, Blaustufen), Pink, Nude, Weiß, Karos und andere auffällige Dessins

Showroom Shanghai:

Luftiges Blau, Moosgrün

Zero21 Showroom:
Erdige Töne, Blau, Weiß, Hellbraun/Grau

UNIFA:

Gelb, Surf- und Lagunenblau, Pastellfarben und Weiß
Vald Agency:

Glänzende und irisierende Looks

Charlie + Mary:

Dschungel- und tropische Prints, Steel Pink, Blonde Camel

D-Ideas:

Jadegrün, Pastellrosa, (Mango)-Gelb

SASAtrend:

Rot ist ganz sicher einer der Hauptdarsteller. Die Farben, die wir diese Saison besonders lieben, sind ausgewaschene Pastelltöne wie Antique Pink, Sea Green und Lavendel, die für eine verspielte Stimmung sorgen und eine tolle Abwechslung zu unserer Sommerfarbpalette bieten. Auch „verbrannte“ Farben wie Biscuit, Tabak und Henna, zusammen mit neutralen Tönen und Tiermustern wie Zebra und Leopard spielen im Frühjahr/Sommer eine große Rolle.

Li-Lu
Schwarz, Rot, Weiß, Gelb, Grün, Orange, Fuchsia. Die Kollektionen legen uns nahe, unsere Outfits farblich an die Tageszeiten anzupassen. 

STYLES

Luxury Distribution: 
Alles wird etwas weiter: Oversized-Formen, eiförmige Silhouetten sind die neuen Bestseller, zusammen mit den typischen Formen der 80er und sehr weite Marlenehosen. Styles dürfen nicht nur gewöhnlich aussehen, sie müssen überraschende Details bieten.
Zero21 Showroom:
Athleisure, vielseitige Funktionalität, klare Schnitte
Showroom Shanghai:
Urban und modern, natürlich, minimalistisch, pragmatisch
Charlie + Mary:

Outdoor-Cargo/Safari, klassische Looks, aber mit Updates

D-Ideas:

Parodie-Prints (z. B. von bekannten Marken als Zeichen des Protests), Sweatshirts oder Hosen mit Seitenstreifen, Crossover-Projekte

SASAtrend:

Afrika und vor allem Safari sind zwei Haupttrends. Lässige Sportlichkeit bleibt in einer glamouröseren Ausführung weiterhin dynamisch und zeigt sich mit glänzenden Stoffen in auffälligen, leuchtenden Farben. Denim dominiert wieder in einem jugendlicheren Look, dazu gehören auch Vintage-Details mit Verweisen auf die frühen 90er-Jahre.
UNIFA:

Ganz allgemein Statement- und Logo-Kreationen. Bei den Jeans/Hosen: trendige Passform, gerade Zigaretten und kürzere High Rise

Vald Agency:
Colorblocking und strukturierte Silhouetten, Overalls und Maxi-Tops mit Inserts aus verschiedenen Farben und Stoffen wie bei 44Studio

Li-Lu
Bei der Menswear dreht sich alles um Teile, die Maskulinität betonen. In dieser Saison lassen sich Designer von „klassischen“ Männerberufen inspirieren: So hat Heron Preston seine Kollektion der Arbeiterschaft gewidmet. Ein weiterer Aspekt der Herrenmode ist der Futurismus: Palm Angels gewährt uns einen Einblick in eine bevorstehende Zukunft mit ungewöhnlichen Schnitten, technologischen Materialien und einem Hang zu futuristischen Details.
Auf den ersten Blick könnte man meinen, die Damenmode sei liberaler und offener gegenüber Veränderungen als die Herrenmode. Bei genauerer Betrachtung wird schnell klar, dass das Gegenteil der Fall ist: Sie ist heute um einiges konservativer als die Menswear. Mit Ausnahmen: Palm Angels skizziert die Womenswear der Zukunft mit ultramodernen Stoffen, die beim Sport verwendet werden, und Subterranei erschafft ein einzigartiges Bild einer modernen und furchtlosen jungen Frau, die ihrer Zeit voraus ist. 
PRODUKTKATEGORIEN
Charlie + Mary:

Saisonübergreifende Outerwear mit auffallenden Prints und Silhouetten, Regenjacken/Windbreaker aus leichtem Material

D-Ideas:

Distressed Denim, Sweatshirts im Oversized-Look, Sandalen mit Airbags

SASAtrend:

Blazer und Jacken mit besonderem Schnitt für einen modernen und trendigeren Look; spezielle Details, die die Hingabe zu Mode unterstreichen und zeigen, dass man ein bisschen anders ist als alle anderen

MAB:

Wickelkleider, Boho-Kleider (Spitze, Blumen und grafische Prints), weiter geschnittene helle Blusen, Hosen im Pyjama-Style, Hosen und Röcke mit hoher Taille, Streifen, Grafikprints, immer noch cleane Sneakers

Luxury Distribution:
Kleider, Kleider, Kleider! Kurz und lang. Aber diesmal ohne Blümchen: Die Kleider zeigen jetzt neue Muster, bevorzugt im urbanen Zigeuner-Stil. Maxikleider verkaufen sich am besten. Und Regenmäntel: Irgendwo regnet es immer! Bei Strickmode vor allem lange Westen und Maxi-Jacken, in die man schnell schlüpft, wenn es kälter wird. Leichte, simple Cardigans, die sich toll für Reisen eignen, sie müssen atmungsaktiv und knitterfrei sein.
Mote’l Amsterdam:
Anzüge aus unterschiedlichen Materialien; Hosen und Jeans mit hohem Sitz und weitem Bein. Weicher Frühlingsstrick in Kombination mit fließenden, bedruckten Hosen; übergroße T-Shirts, die unter Outerwear wie Anoraks oder Frühlings-Teddys getragen werden; und lange, elegantere Kleider mit luftigen Ergänzungen wie leichten Blusen oder Röcken – perfekt für den Übergang von Frühling zu Sommer.
Zero21 Showroom:

Activewear, Schuhe

Showroom Shanghai:
Eyewear, leichte Trenchcoats
UNIFA:

Jeans und Denims in allen Ausführungen, besonders bunter Denim und viel Weiß; Activewear: Jogginghosen, Jacken mit Reißverschluss

Li-Lu
Modische Sportswear und angenehm tragbarer Streetstyle erfreuen sich bei KundInnen weiterhin hoher Beliebtheit. Große Sport-Events und eine kontinuierliche Vereinfachung in Sachen Stil machen Sportteile zu unverzichtbaren Begleitern. Sei es in Sneakers, Hosenstreifen oder technologischen Stoffen: Auf die eine oder andere Weise finden sich die Elemente des Street- und Sport-Style in den meisten Kollektionen wieder. 
