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DuPont revolutioniert seit mehr als 100 Jahren die Welt der Fasern und Polymere. Seine Faser Sorona zählt zu den Pionieren bei der Verlagerung von Textilien auf Ölbasis hin zu biologischen Erzeugnissen. Die Sorona-Faser umfasst ein Bio-PDO – ein reaktives Molekül mit geringem Gewicht (Monomer) – das durch Extrahieren von Glukose aus Mais, Zusetzen von Mikroorganismen und Fermentieren zusammen mit einem weiteren Monomer erzeugt wird. Das Ergebnis bietet eine Fülle an Hochleistungseigenschaften und Vorteile in Bezug auf die Nachhaltigkeit. DuPont adaptierte diesen Prozess 2006 für den Handel, die Sorona-Linie startete im Jahr darauf.

WeAr sprach mit Renee Henze, Globale Marketingdirektorin bei Sorona.

Nachhaltigkeit ist ein großes Thema – wie reagieren Sie darauf?
Verantwortungsvollere Ressourcenbeschaffung und Verwertungsmanagement von Mode sind Teil unserer Mission. Es genügt jedoch nicht, einfach nur umwelteffiziente Materialien zu verarbeiten. Modeunternehmen müssen hochwertige, langlebige Kleidung produzieren, damit die Anzahl der verkauften Kleidungsstücke reduziert werden kann. Man muss Nachhaltigkeit und Performance liefern – mit Sorona können wir stolz behaupten, dies erreicht zu haben.

Welche Innovation steckt hinter Sorona?
Sorona wird aus pflanzlichen Bestandteilen aus erneuerbaren Quellen hergestellt und bietet Widerstandsfähigkeit, Weichheit, Rücksprungvermögen und andere Eigenschaften, die KundInnen wichtig sind. Wir zeigen hier, dass Nachhaltigkeit und Performance einander nicht ausschließen müssen.

Welche sind die Hauptproduktgruppen, für die das Material verwendet wird und was sind Ihre Bestseller?
Soronas ausgezeichnete Stretch- und Rücksprungeigenschaften werden vor allem für Athleisure-Mode, Denim und Ready-to-wear eingesetzt. Dank seiner Weichheit eignet es sich auch sehr gut für Unterwäsche und aufgrund des schnellen Feuchtigkeitstransports und der hohen Strapazierfähigkeit sogar für Outdoor-Mode.

Wer sind Ihre wichtigsten Partner?
Dazu gehören z. B. L.L.Bean, The North Face, Bonobos, Royal Robbins, prAna und Taylor Stitch.

Was sind Ihre Ziele für Sorona in nächster Zeit?
Auf lange Sicht wollen wir ein signifikantes Umdenken erreichen. Wir möchten Menschen über ein Nischenpublikum hinaus erreichen und Lösungen bieten, die Nachhaltigkeit und Performance flächendeckend integrieren. Ausmaß und Erreichbarkeit sind die wichtigsten Motoren für sinnstiftende Veränderungen.

www.sorona.com 
