[PRE]COTERIE 
ERFOLGREICHER START

UBMs neueste Fachmesse, die [pre]Coterie, feierte im Juni ein erfolgreiches Kick-off. Das traditionelle Zweisaison-Modell wird immer stärker von monatlichen Produktauslieferungen verdrängt und die Messe profitiert davon. „Pre-Collections werden immer wichtiger im oberen Marktsegment. preCoterie bietet die Möglichkeit, internationale Topmarken und Retailer in einem kleinen und experimentellen Rahmen zusammenzubringen“, sagt Danielle Licata, Fashion Director für Damenmode & VP, COTERIE/UBM Fashion. Der Fashion Director bei Nordstrom Jeffrey Kalinsky erklärt, dass Pre-Collections etwa 75-80 Prozent seines Gesamtbudgets ausmachen.
www.ubmfashion.com/shows/coterie-1.5
PSYCHO BUNNY
DECO COLLAR POLOS

Für F/S 2019 stellt Psycho Bunny die neue Linie „Deco Collar Polos“ vor: Poloshirts mit Verzierungen an einer Kragenseite. Mitgründer Robert Godley, der seit über 30 Jahren Krawatten entwirft, verwendet traditionelle Foulard- und schlichte Krawattenmuster und bedruckt damit Shirts aus Pima-Baumwolle im Stil der 70er-Jahre, um die Kollektion von Psycho Bunny um einen weiteren Krawattenverweis zu erweitern. Statt einem dekorativen Element in Form einer Krawatte um den Hals, soll der Psycho-Bunny-Mann einen ähnlichen Dekor an einem Alltagskleidungsstück tragen, um diesem eher lässigen Stück mehr Eleganz zu verleihen. 
www.psychobunny.com 
CORDURA
AUSWEITUNG VON TRUELOCK

Die Marke Cordura aus dem Hause Invista erweitert ihre Faserplattform TrueLock und unterstreicht damit ihr Versprechen zur Entwicklung widerstandsfähiger und umweltfreundlicher Textillösungen. TrueLock ist eine Solution-dyed-Nylon-(SDN)-Technologie, die Farbverlust entgegenwirkt. Diese neue Faser besticht durch eine satte, haltbare Färbung, die sich durch die gesamte Struktur zieht. Auf dem Outdoor Retailer Summer Market wurde die neue Nuance „Wolf Gray“ vorgestellt. Weitere Neuerungen gibt es innerhalb der TrueLock-Faserproduktlinie: neue Standardfarben und Fadenstärken sowie mehr Flexibilität bei den Mindestordermengen und Einfärbungen auf Kundenwunsch.
www.cordura.com 
THE PRODUCT
ADIEU, TRENDS

Die Marke The Product wurde Ende 2015 in Oslo gegründet und schwimmt komplett gegen den Strom der heutigen Modelandschaft: Keine Trends, Saisonabhängigkeit, Werbeverträge mit Stars und Sternchen, Gemeinschaftsprojekte und alle Arten von Hypes. Stattdessen konzentriert man sich auf zeitlose Basics für KonsumentInnen, denen Qualität und Komfort wichtiger sind als die neuesten Trends. Saisons gibt es nicht: The Product bietet das ganze Jahr hindurch eine einzige Kollektion aus Klassikern. Alle Kleidungsstücke bestehen aus superweichen, beständigen Materialien wie Bambusviskose, Baumwollmischungen und reiner Merinowolle und bieten zudem konkurrenzfähige Preise: Eine absolute Feelgood-Kollektion.
www.theproduct.no 
SUN68
IM TEAM MIT FC VENEZIA

Die italienische Casualwear-Marke SUN68 schloss sich für die kommende Fußballsaison 2018/19 mit dem FC Venezia zusammen. Das Partnerprojekt konzentriert sich auf die neue Sneaker-Kollektion von SUN68 mit dem berühmten Motto „Run Faster Than You Can“, mit dem die Schuhe bestickt sind. SUN68 hat ihren Sitz in der Nähe von Venedig und ist stolz auf den engen Bezug ihrer Produkte mit einer der schönsten Städte der Welt. Dank der ehrgeizigen italienisch-amerikanischen Leitung seines Heimatclubs und des neuen Stadiums, das in den nächsten fünf Jahren errichtet wird, wird Venedig zusehends zu einem wichtigen Standort im italienischen Fußball. 
sun68.com 
