LENZING
NEUAUSRICHTUNG TENCEL

Die österreichische Lenzing Group, Marktführer bei Textilien und Vliesstoffen, entwickelt sich von einem Business-to-Business-(B2B)-Geschäftsmodell hin zur Business-to-Business-to-Consumer-(B2B2C)-Faserherstellung. Auch Tencel, wichtigstes Produkt von Lenzing, verfügt nun über ein vielseitiges Portfolio für eine große Bandbreite an Anwendungsmöglichkeiten, einschließlich Active, Denim, Home, Intimate und Luxe. Möglich wird dies durch die beiden universell einsetzbaren und kompatiblen Fasern TENCEL Modal und TENCEL Lyocell. Bei Tencel setzt man weiterhin auf nachhaltige und transparente Fertigungsprozesse, während die verbesserte Atmungsaktivität und der glatte, zarte Griff das Motto des Textils „Feels so right“ absolut erfüllen. 
www.lenzing.com
FREEDOMDAY
BEGEHRTE JACKEN

Hinter der Idee zu Freedomday steht das italienische Familienunternehmen MaxModa S.r.L., das Jacken für große italienische Marken produziert. Nur zwei Jahre nach der Firmengründung im Jahr 2014 verkaufte diese lässig-elegante Outerwear-Brand bereits 120.000 Stück pro Jahr und verfügte über zwölf Showrooms in Italien, 15 in Resteuropa und zwei in Asien. Dank ihres einzigartigen Preis-Leistungs-Verhältnisses (die Preise für Jacken beginnen im Retail bei 175 Euro) und den auffällig gemusterten Innenfuttern kann das Label bereits auf eine beeindruckende Liste an Kunden verweisen, u. a. Peek & Cloppenburg und Jades (Deutschland), Fred Segal (Japan), TSUM (Russland) und andere internationale Retailexperten.
www.freedomday.it 
A-LINE
GESAMTLOOK

Die Marke A-Line begann als elegante Shirtlinie von Frauen für Frauen – jetzt weitet sie ihr Sortiment aus: Für F/S 2019 gibt es eine Total-Look-Kollektion aus Hosen, Röcken, Kleidern, Bomberjacken, Westen usw. – alle mit den für A-Line typischen architektonischen Schnitten und unkonventionellen Formen. Seidenschals und Socken geben dem Look den letzten Schliff. Simple und doch raffinierte Shirts und Blusen stehen jedoch weiterhin im Zentrum der Marken-DNA.
www.alineclothing.com 
LIEBLINGSSTÜCK
PARADISE FOUND

Lieblingsstücks neues Thema „Paradise Found“ zeigt sich bei allen Looks: Es gibt auffällige Prints, Intarsienmuster und bunte Stickmotive mit Hibiskusblüten und Früchten wie Grapefruits, Melonen und Granatäpfeln; T-Shirts und Sweatshirts zeigen Bilder von Kuckucken, Tukanen, Giraffen und Pfauen. Die Farben reichen von Kaugummitönen über Melone bis hin zu einem starken Türkis. Neonakzente in Prints und Applikationen ergänzen den Look. Ein weiterer Schwerpunkt liegt auf den Kleidern; feminine Silhouetten werden sportiven Elementen wie Ripsbändern gegenübergestellt. Das Motto der Kollektion lautet: „Stay close to people who feel the sunshine!”
www.lieblingsstueck.com
FEDON1919
KOLLEKTION „EMILY”

Die drei berühmten Emilys – die Schriftstellerinnen Dickinson und Brontë sowie die Frauenrechtlerin Davison – hatten noch mehr gemeinsam: Sie waren unabhängige Wegbereiterinnen und dabei stolz auf ihre Weiblichkeit; sie alle definierten den Begriff des Frauseins neu. Aus diesem Grund entschied sich die Lederwarenmarke Fedon1919 ihre 100. Kollektion nach ihnen zu benennen. Die Linie ist inspiriert von Archivkreationen der Brand und besteht aus einem Vertical Shopper, einer Tote, einer Henkeltasche, einem Rucksack und einem Crossbody-Modell. Ergänzt wird die Reihe mit passenden Brieftaschen, Schlüsselanhängern und Kartentäschchen. Die Farbpalette reicht von klassischen Nuancen bis zu moderneren wie Pink, Electric Blue und Orange.
fedon.com 
TOMMY HILFIGER
REBELS WITH A CAUSE
Für F/S 2019 präsentiert Tommy Hilfiger in seiner „Rebels With A Cause“-Kollektion eine Neuauflage seiner bekannten Americana-Styles mit auffallendem und bunten Touch: Preppy-Ikonen, die an die 50er-Jahre erinnern, darunter ein Sweater im Ivy-League-Look der US-Ostküste und das Polohemd, werden durch Color-Blocking und außergewöhnliche, moderne Silhouetten aufgefrischt. College-Looks, elegante Sportswear und moderne Chinos treffen dabei auf Karos und Tailoring-Details. Als Highlights dienen poppige Farben und Streifen. Ganz im Sinne der Nachhaltigkeit werden in der Kollektion recycelte Garne und organische Baumwollqualitäten verarbeitet, die jüngere, bewusstere KonsumentInnen ansprechen.
www.tommy.com 
CALVIN KLEIN
NEUE LINIE

Calvin Kleins neue Linie CALVIN KLEIN JEANS EST. 1978 spiegelt die typisch amerikanische Ästhetik und moderne Jugendkulturen wider. Die Unisex-Schnitte der Kollektion unter der Leitung von Kreativdirektor Raf Simons läuten bei Calvin Klein eine neue Ära ein. Simons, der für seine Leidenschaft für Archivsuchen und mutige futuristische Visionen bekannt ist, gibt klassischen Kleidungsstücken wie einer Truckerjacke oder einem weißen T-Shirt eine völlig neue Ästhetik – dank der neuen Muster, die in Anlehnung an Fotos mit Brooke Shields von Richard Avedon in den 1980er-Jahren entwickelt wurden. Dazu kommen Americana-Motive – Adler, die Stars and Stripes der Flagge – die er auf bedrucktem Denim, T-Shirts und Kapuzensweater einsetzt.
www.calvinklein.com 
GUESS JEANS
SOMMERLICHE VIELFALT

Urbane Styles und ein exotischer Touch, 80er- und 90er-Vibes und viel modernes Flair: Die F/S-2019-Kollektion von Guess Jeans zelebriert Diversität. Bei den Damen sorgt die Linie „French Kiss“ mit Blümchendrucken und feinen Kleidern für einen Hauch Pariser Eleganz, „Army of Lovers“ besteht aus Mode mit Afrika- und Tiermotiven und die Serie „Wild Romance“ spielt mit leichten Stoffen und Lochstickerei. Bei den Herren nutzt die Linie „Déjà Vu“ Verweise auf die Rock'n'Roll-Kultur, „Guess Yacht Club“ strotzt mit seiner Vintage-Marine-Thematik nur so vor Casual Chic. „Reloaded“ erinnert stark an die Mode der 80er- und 90er-Jahre und „Hawaii“ orientiert sich am lässigen Surfer-Style.
www.guess.com 
SCOTCH & SODA
UNIFORM-LIEBE

Für H/W 2018 bietet Scotch & Soda zweiteilige „Uniformen“ für Damen und Herren, komplett mit den typischen Prints und Karos. Die Kreationen der Damenlinie zeigen prächtige Winterblumen und Chinoiserie-Motive und vereinen Bergsport mit Couture-Anleihen: Zwei Beispiele dafür sind eine trendige, wattierte Bomberjacke mit violettem Chinoiserie-Druck und Kragen mit Fleece-Besatz sowie ein wattierter Hightech-Anorak in tiefem Ocker mit rotem Allover-Blumendruck. Dasselbe Mixkonzept funktioniert bei den Herren: Kontrastierende Karomuster in allen Größen und Farben erscheinen auf Kapuzensweatern und Sweatshirts – unverkennbar Scotch & Soda.
www.scotch-soda.com 
