BUYERS VOICES

BESTSELLER-SPECIAL: ALLES ZUM F/S IM RETAIL
FÜR DIESE SPEZIALAUSGABE FRAGTE WeAr INTERNATIONALE HÄNDLER, WELCHE STYLES, PRODUKTE UND MARKEN IM F/S 2019 IHRER MEINUNG NACH BESONDERS BEGEHRT SEIN WERDEN. 

DAS TEAM DES NOUS STORE 

PARIS, FRANKREICH
nous.paris/ 
- Klobige Sneakers und Dad-Shoes

- Sportswear, Tech-Wear und Trekking-Mode

- Auffällige Grafikdrucke

- Leuchtende Farben

- Neutrale Nuancen als Einzelfarben

- Technische Stoffe

- Transparenz

LUCAS DI MATTEO

GRÜNDER, VOS, PARIS, FRANKREICH
www.vosparis.com
Ich glaube, dass sich Klassiker wie T-Shirts, Kapuzenpullover und Denim ganz allgemein gut verkaufen werden. Mehr und mehr Labels konzentrieren sich neuerdings auf Accessoires, daher werden auch Crossbody-Bags sowie große Reisetaschen sehr gefragt sein.

Farben spielen in den Kollektionen fast jedes Designers eine wichtige Rolle, besonders helle und fluoreszierende Töne in Pink und Grün, aber auch neue Waschungen in dunkleren Abstufungen liegen im Trend. Die Menschen fühlen sich immer wohler damit, eine breitere Farbpalette zu tragen. Ab F/S 2019 kommt man um schreiende Farben wie Orange etc. nicht mehr herum. PVC oder reflektierende Textilien werden immer zugänglicher, deshalb werden Mäntel und Jacken mit solchen Eigenschaften im F/S 2019 zum Must-have.

Bei den Marken freue ich mich schon auf Neues von Off-White sowie Heron Preston und Palm Angels, aber auch auf aufsteigende Talente wie MISBHV und GEO. Sie passen perfekt in unser Konzept im Pariser Store und haben sich in Bezug auf Farben, Stoffe und Kreativität extrem weiterentwickelt.

SOO-MIN LEE
INHABERIN, STYLEALBUM, DÜSSELDORF, DEUTSCHLAND
www.stylealbum.com
Wir haben in dieser Saison bereits Statement-Kleider und besondere Hosen (z. B. Strickhosen mit weitem Bein, hochgeschnitten etc.) gut verkauft. Aufgrund der simpleren Passform denke ich auch, dass Röcke kommen und diese Trends uns auch im nächsten Jahr begleiten werden.
In diesem Jahr haben wir auffällige Farben sehr gut verkauft. Ich denke, Rot wird weiterhin gut akzeptiert werden. In den vergangenen Wochen sind unsere Pastelle, besonders Rosé, gut angenommen worden, dies werden wir weiterverfolgen, Schwarz ist und bleibt ein Thema.

Alle Brands und Designer, die einen eigenen, unverwechselbaren Stil bieten, laufen sehr gut. Der Wunsch nach der perfekten Passform für den ganzen Tag und einem einzigartigen Stil wird immer stärker, das freut uns natürlich.

VICTORIA OREL 

EINKÄUFERIN WOMENSWEAR, THE ICON, KIEW, UKRAINE
theicon.ua 

Styles: Sportswear, Marine/Hawaii/Surf, Futuristismus, Western, viktorianische Looks

Farben: Neongelb, Violett, Blau, Rot, Türkis

Produktgruppen: Poloshirts, sportive Oberteile, schmale Brillen, Hawaii-Hemden, Fahrradhosen, Bleistiftröcke mit Schlitzen, Jumpsuits. Bei den Schuhen: Logo-Schuhe, Flipflops, Cowboy-Stiefel. Bei den Accessoires: Netztaschen, Gürteltaschen, Rucksäcke
Marken: Off-White, Alyx, Heron Preston, Monse, Rokh
SONJA LONG 

GRÜNDERIN UND INHABERIN, ALTER, SHANGHAI, CHINA
www.alterstyle.com 

Styles: Dekonstruktivismus; Gegenüberstellungen – besonders Asymmetrien und ungewöhnliche Textilkombinationen; Athleisure – chinesische Shopper achten mehr auf ihre Fitness und wollen ihren gesunden Lebensstil mit ihrer Kleidung auch zeigen

Farben: Babyblau, Pastellgelb, helles Korallrot

Produktgruppen: Wiederverarbeiteter Denim; Alltagskategorien mit „trendigen Details“ wie reflektierenden Materialien, durchsichtiges PVC für Accessoires, neu designte Logos

Marken: Alyx, Martine Rose, nana-nana
