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Unsere stärksten Marken im Sommer waren Helmut Lang, MM6 Maison Margiela, Henrik Vibskov und Y-3, im Schuhbereich Suicoke. Die Farbwahl variiert je nach Label: Wir führen Y-3 und Suicoke primär in Schwarz, da dies einfach deren Look repräsentiert. Aber Henrik Vibskov und Helmut Lang offerieren auch kräftige Nuancen und Muster. In Paris haben wir viel Orange gesehen, für Herren und Damen. Maison Margiela vertraut wieder stark auf Denim, weshalb der Fokus dort auf Blau, Schwarz und Weiß liegt.

Im F/S 2019 wird Transparenz ein großes Thema sein, das heißt, dass der „Durchsichtige-Taschen“-Look zurückkommt, vor allem bei der Tote Bag von MM6. Suicoke verkauft sich praktisch von selbst, wir vertrauen da auf die beliebten Modelle KISEE-V und KAT-2, diesmal nicht nur in Schwarz, einige spannende Farben kommen da auf uns zu. Und Hoodies und Shirts von Helmut Lang werden wahrscheinlich auch gut performen, wir sind sehr gespannt auf die neuen Projekte der Marke wie die TAXI-Kampagne, die Logo-Überarbeitung der Grafikdesigner namens „HACK“ und die Capsule „Smart people wear Helmut Lang“. 
