
SPéCIAL BESTSELLERS 
A l'occasion de ce numéro spécial, WeAr a interrogé quelques showrooms internationaux sur leurs prévisions des bestsellers pour le P/E19 en termes de couleurs, styles, catégories de produits et marques.


PROFIL DES SHOWROOMS 

MAB (Modeagentur Benabou)
L'agence de mode MAB sépare son personnel en trois équipes : vêtements féminins, vêtements masculins, accessoires. Toutes les collections sont présentées au showroom de Düsseldorf durant la saison. MAB est également présent sur des salons professionnels clés internationaux et agit avec ses showrooms partenaires à Paris, Londres, New York, Milan, Munich et Berlin, assurant à ses clients un service global, local et étranger. Parmi les marques du portfolio de MAB, on trouve : The Kooples, 3.1 Phillip Lim, Ba&Sh, Mes Demoiselles, Rachel Zoe et Designers Remix.
www.mab-fashion.com

SASATREND 
Depuis 2004, SASAtrend, entreprise familiale indépendante, développe des services de distribution pour les marques de mode, accessoires et lifestyle, en se concentrant sur l'introduction et le marketing de marques internationales sur le marché européen. Elle a des bureaux aux USA et en Allemagne, et un réseau de showrooms et de bureaux de vente dans toutes les principales villes européennes telles que Berlin, Hambourg, Düsseldorf, Munich, Zurich, Amsterdam, Paris, Londres, Barcelone et Athènes. SASAtrend travaille actuellement pour plus de 15 marques, développant des lignes de mode, accessoires et lifestyle. 
www.SASAtrend.com 

MOTE’L AMSTERDAM
Agence de gros et de détail qui monte aux Pays-Bas, Mote’l Amsterdam a été lancée il y a seulement 3 ans. Elle représente les marques tendance qui vont de la simplicité scandinave au confort néerlandais, mais toutes avec une touche féminine. Les labels-clés de l'agence comprennent Second Female, Another-Label, Storm&Marie, Norr, Hosbjerg et Fashionology.
www.motelamsterdam.nl

SHOWROOM SHANGHAI

Showroom Shanghai a été fondé au printemps 2014 et a été le premier showroom professionnel en Chine. Bien que le pays ait vu un développement vigoureux sur le terrain de la mode indépendante cette dernière décennie, les showrooms continuent d'être à la traine. La Shanghai Fashion Week s'est adressée à des défilés de mode sans fournir de plateforme de service de distribution, mais Showroom Shanghai a été capable de combler ce manque, et d'apporter une amélioration significative au système chinois de la mode, en fournissant aux marques une plateforme internationale pour distribuer en Chine.
www.showroomshanghai.com 

ZERO21 

ZERO21 est le premier showroom de Chine d'appartenance et d'opération internationale, créé spécifiquement pour soutenir les marques internationales sur leur entrée et le développement de leurs affaires en Chine. En parallèle de l'activité de gros, il offre un service à 360° et assiste ses clients en branding, e-commerce et dans l'installation de magasins indépendants et franchisés.

CHARLIE+MARY
Fondée en 2009, l'agence néerlandaise Charlie+Mary connecte des pionniers de mode responsable avec des acheteurs tournés vers le futur et des influenceurs. Le siège à Amsterdam East et les showrooms pop-up à Bruxelles et Anvers attirent des détaillants, stylistes, journalistes et experts de l'industrie qui travaillent pour un futur de la mode inspirant, écologique et honnête. L'agence représente des marques comme People Tree (RU), Nulla Nomen (Pays-Bas), Popupshop Women (Danemark) etc. au Benelux. 
https://charliemary.com/ 

UNIFA
UNIFA (pour ‘United Fashion Agency’), fondée en 2000, est l'une des principales agences de mode en Europe. C'est la création de deux partenaires, Evelyn Hammerström et Reinhard Haase, dont les autres projets concernent des entreprises de premier plan, comme la boutique en ligne Jades24, Jades, les concept stores moreJades et les magasins de marque de True Religion. Le portfolio de l'entreprise consiste en un mix de marques américaines et européennes, comme True Religion, G-Lab, Jadicted, Juvia, Kendall+Kylie, Rag&Bone et Stand. 
www.unifa-fashion.com 

VALD AGENCY
Avec des showrooms à Copenhague, Paris et New York, et des partenaires à Milan et Tokyo, Vald Agency représente globalement un groupe de designers internationaux. Travaillant avec des partenaires sur plus de 35 marchés, elle offre une plateforme pour les designers afin de positionner leurs collections dans des boutiques sélectionnées, des grands magasins de même que dans des boutiques de musées du monde. En soutenant le concept et l'univers propre à chaque designer, l'agence essaie de faciliter un concept de showroom diffèrent, mais mûrement réfléchi. 
www.valdagency.com 

D-IDEAS
Le showroom D-Ideas a été ouvert en janvier 2014. Basée à Hong Kong, cette agence cible les pays asiatiques comme Hong Kong, la Chine continentale, Taiwan, Singapour, la Corée du sud, la Thaïlande, l'Indonésie, la Malaisie et Macao. Elle représente des marques de Corée du sud, Japon et Europe, couvrant des vêtements pour hommes, femmes, enfants, et des chaussures, sacs, écharpes, joaillerie de costume, etc. Auparavant acheteur pour un grand magasin, le propriétaire du showroom, Daniel Ng, croit en l'équilibre entre la créativité et la fonctionnalité. Ses principales marques comprennent Eleven Paris, Sonia Rykiel (enfant) etc.
www.d-ideas.com.hk 


LUXURY DISTRIBUTION
Située dans un bâtiment aristocratique datant du 15ème siècle dans le cœur du Quadrilatero della Moda de Milan, l'agence Luxury Distribution représente du prêt-à-porter et des accessoires de luxe et premium, se spécialisant dans les ‘smart items’ – des pièces produites dans des matières, techniques et traitements innovants, et le ‘made in Italy’. Une autre spécialité de l'agence sont les marques faites par des femmes : Luxury Distribution affiche fièrement son soutien aux femmes entrepreneurs. L'équipe internationale du showroom travaille dans les pays de langues russe, arabe, français, anglais, allemand, chinois et italien. 
www.luxurydistribution.it 

SHOWROOM LI-LU

Cette année, le showroom russe Li-Lu célèbre son 25ème anniversaire. Il est donc temps de changer et de tester de nouvelles expériences. C'est pourquoi, Li-Lu accorde une place spéciale aux marques street style pour le P/E19. La liste habituelle Patrizia Pepe, Pal Zileri, Furla, Versace Jeans, Coccinelle, Piquadro, Peuterey, Paul & Joe Sister, Joseph etc. a été augmentée par Off-White, Unravel, Marcelo Burlon, Palm Angels, Alanui, Kappa Kontroll, Napa, Subterranei. Le showroom est situé dans le cœur de Moscou près des bureaux de designers, établissements artistiques, maisons de mode et d'édition. 
www.showroomlilu.ru 



COULEURS

Mote’l Amsterdam : 
Une belle palette de couleurs douces et d'imprimés raffinés, comme ceux proposés par 2nd Female. Les couleurs pastels comme le lilas et le jaune lumineux combinées avec des couleurs primaires comme orange, rouge et vert. Des motifs mélangés – des pois, des rayures contrastées et des imprimés floraux intenses. 
Des thèmes cool, des tons taupe, une combinaison de camel et marine, comme vu chez Norr. 
Rouge champion, rose conte de fées, vert consoude, blanc cassé élégant et bleu marine, comme ceux chez Another-Label.  

Luxury Distribution :
Étonnamment, les couleurs fortes ne se vendent pas en ce moment. Nous vendons des bleus doux (tous les bleus sont des bestsellers), du saumon dans des tons clairs à moyens, des nuances de roses jusqu'aux tons taupe. Mélanger différents tons d'une couleur, par ex. bleu clair, bleu moyen et bleu foncé, marche très bien. Beaucoup de blancs cassés, gris-beige et toutes les nuances de pastels : il semble qu'après les couleurs fortes du P/E18, les acheteurs recherchent de nouveaux coloris.
Le monochrome est de retour, aussi. Les motifs fantaisistes sont acceptés seulement s'ils ont de nouveaux thèmes : par exemple, nous vendons difficilement des fleurs désormais. 

MAB :
La mer (turquoise, tons de bleu) ; rose ; peau ; blanc ; carreaux et autres motifs attirants.  

Showroom Shanghai :
Bleu aérien ; vert mousse.

Zero21 Showroom :
Tons de terre, bleus, blancs, bruns/gris clairs. 

UNIFA :
Jaune, bleu surf & lagune, couleurs pastels et blancs.

Vald Agency :
Des looks brillants et iridescents.

Charlie + Mary :
Imprimés jungle et tropical ; rose métallique ; camel blonde.

D-Ideas :
Vert jade, rose pastel, jaune (mangue).

SASAtrend :
Le rouge reste certainement un des protagonistes. Les couleurs que nous aimons cette saison sont les pastels délavés comme vieux rose, vert d'eau et lavande, qui apportent une humeur joueuse et constituent une alternative maline pour notre palette de couleurs d'été ! Les tons brûlés comme biscuit, tabac et henné, associés à des tons neutres et des imprimés animaliers comme zèbre ou léopard jouent un rôle très important ce printemps/été.

SHOWROOM LI-LU :

Noir, rouge, blanc, jaune, vert, orange, fuchsia. Il y a la forte suggestion dans les collections que nous devrions changer la couleur de nos vêtements suivant le moment de la journée. 



STYLES

Luxury Distribution :
Plus rien n'est près du corps : des coupes oversize, en forme d'œuf, sont les nouveaux bestsellers, avec les coupes inspirées des années 1980 et les pantalons très larges style Marlene Dietrich. Les styles ne peuvent plus avoir un look ordinaire, ils doivent avoir des détails surprenants.  

Zero21 Showroom :
Athleisure ; éclectique fonctionnel ; coupes clean.

Showroom Shanghai :
Urbain moderne ; naturel ; minimaliste ; pragmatique.

Charlie + Mary :
Forêt cargo/safari ; nouvelles interprétations de looks classiques.

D-Ideas :
Des imprimés parodiques (s'amuser des grands noms en protestation) ; des sweats ou pantalons à rayures sur le côté ; des collaborations transversales.

SASAtrend :
L'Afrique, et en particulier le safari, est l'une des tendances majeures. Le casual sport poursuit sa présence dynamique en version plus glamour, avec des tissus brillants et des couleurs vibrantes punchy. Le denim domine encore avec une approche plus joueuse qui comprend des rappels vintage avec des références au début des années 1990.  

UNIFA :
Des pièces génériques et logo. Pour le denim/pantalons : une coupe moderne, cigarettes droites ou pantacourt à taille haute.

Vald Agency :
Des silhouettes en color-block et structurées, des pardessus et des hauts maxi, avec des inserts de couleurs et tissus différents comme chez 44Studio.

SHOWROOM LI-LU :

Les penderies des hommes seront constituées de pièces qui soulignent la masculinité. Cette saison, les designers puisent leur inspiration dans les professions 'classiquement' masculines : ainsi, Heron Preston a dédié sa collection aux cols bleus. Un autre thème masculin est le futurisme : par exemple, Palm Angels montre un futur imminent avec des coupes inhabituelles, des matières techniques et une emphase sur les détails futuristes. 

A première vue, il semblerait que la garde-robe de la femme est plus libérale et ouverte aux changements que celle de l'homme. Mais à y regarder de plus près, il est clair que l'habillement des dames est plus conservateur que le prêt-à-porter masculin. Il y a néanmoins des exceptions : Palm Angels raconte l'histoire de la future garde-robe de la femme à travers des tissus ultramodernes habituellement utilisés dans les sports, et Subterranei crée une image unique d'une fille sans peur et en avance sur son temps. 




CATéGORIES DE PRODUITS

Charlie + Mary :
Des vêtements d'extérieur de toutes saisons dans des imprimés et silhouettes affirmés. Des imperméables et coupe-vent fabriqués dans des tissus légers. 

D-Ideas :
Denim distressed ; sweats oversized ; sandales avec airbags.

SASAtrend :
Des blazers et vestes aux coupes spéciales – afin de leur donner un look moderne et plus tendance. Des détails spéciaux, qui soulignent l'amour de la mode et l'envie d'être différent des autres. 

MAB :
Des robes portefeuille ; des robes bobo (dentelle, imprimés de fleurs et graphiques) ; des chemisiers légers et fluides ; des pantalons style pyjama, pantalons et jupes à taille haute ; des imprimés graphiques et à rayures ; des sneakers ‘look clean’ 

Luxury Distribution :
Des robes, des robes, des robes ! longues et courtes. Mais plus de fleurs désormais : les robes doivent porter de nouveaux motifs, de préférence dans un style gipsy urbain. Les robes longues se vendent le mieux. Et les imperméables : il pleut tellement ! Pour la maille, principalement de longues vestes et longs gilets, à enfiler quand la température change. Des cardigans faciles et légers, pratiques pour le voyage, qui ne se froissent pas et respirants.

Mote’l Amsterdam :
Des costumes dans différentes matières ; des pantalons et jeans à taille haute et jambes larges ; des combinaisons. Des tricots doux printaniers à porter avec des pantalons imprimés fluides ; des chemises amples à porter sous des vêtements comme des anoraks ou des teddies de mi-saison ; et des robes longues de soirée à côté de looks vaporeux comme des chemisiers et jupes légères, parfaits pour la transition du printemps à l'été.

Zero21 Showroom :
Activewear ; chaussures.

Showroom Shanghai :
Lunettes ; trench coats légers.

UNIFA :
Jeans et denims dans toutes leurs variations, en particulier le denim coloré et beaucoup de blanc ; active wear – des pantalons de jogging, des vestes à zip.

[bookmark: _GoBack]SHOWROOM LI-LU :
Du sportswear mode et du street style habillé confortable continuent de gagner la sympathie des clients. Les grands événements sportifs et la poursuite de la simplification des styles rendent le sportswear indispensable dans les dressings. D'une manière ou d'une autre, les détails et éléments de styles street et sports se retrouvent dans la plupart des collections : ils se manifestent dans les sneakers, rayures sur les pantalons, ou les tissus techniques. 


