
[PRE]COTERIE 
Débuts réussis

[bookmark: _GoBack]Le dernier salon [pre]Coterie de UBM a bénéficié d'un lancement réussi en juin. Le rythme traditionnel de deux saisons est de plus en plus rejeté par les détaillants, en faveur d'un approche mensuelle de livraison de produits : c'est sur cela que le salon capitalise. “Les pré-collections deviennent une livraison de plus en plus importante pour la partie haute du marché. preCoterie nous permet de réunir les meilleurs marques et retailers du monde dans un contexte intime et expérientiel", dit Danielle Licata, directrice mode femme & VP de COTERIE/UBM Fashion. Jeffrey Kalinsky, directeur mode de Nordstrom, précise que les pré-collections représentent 75-80% de son budget total.
www.ubmfashion.com/shows/coterie-1.5


PSYCHO BUNNY
DECO COLLAR POLOS

Pour le P/E19, Psycho Bunny lance sa gamme de Deco Collar Polos, avec des cols portant  des décorations sur une face. Du haut de son expertise de 30 ans de cravates, le co-fondateur Robert Godley a utilisé des modèles traditionnels de foulards/cravates et les a imprimés sur des chemises inspirées 70s en coton Pima, apportant un autre modèle novateur à la collection Psycho Bunny. Au lieu de porter un motif décoratif autour de son cou en forme de cravate, l'homme Psycho Bunny est invité à porter un embellissement similaire sur un vêtement quotidien, élevant son look autrement moins chic. 
www.psychobunny.com 

CORDURA
EXPANSION DE ‘TRUELOCK’

La marque Cordura de Invista étend sa plateforme de fibre ‘TrueLock’ afin de marquer son engagement dans le développement durable par la recherche de solutions de tissus éco-efficaces. ‘TrueLock’ est une technologie de solution-dyed nylon (SDN) pour renforcer la durée de la couleur. Cette nouvelle fibre a une couleur durable imprégnée à travers son entière structure. A l'Outdoor Retailer Summer Market, une nouvelle couleur Wolf Gray a fait ses débuts. D'autres développements sont menés dans la ligne de filaments TrueLock afi d'introduire d'autres couleurs additionnelles standard et déclinées, de même que la flexibilité de travailler sur de plus petites quantités minimales commandées et la possibilité de personnaliser les couleurs. 
www.cordura.com 

THE PRODUCT
BYE-BYE, TENDANCES

Lancé à Oslo fin 2015, The Product se libère des tenants de la mode présente : tendances, saisonnalité, soutien de célébrités, collaborations et autres formes d'actions actuelles. Au contraire, elle se spécialise dans les basiques fabriqués pour les personnes qui apprécient la qualité et le confort plutôt que les engouements. Il n'y a pas de saison : The Product offre une seule collection de classiques toute l'année. Toutes les pièces sont réalisées dans des matières super-douces et durables, comme la viscose de bambou, les mélanges de coton et la laine 100% mérinos, et tout cela à un prix compétitif : une collection bien-être à tous égards.
www.theproduct.no 

SUN68
COLLABORATION AVEC VENEZIA FC 

La marque casual italienne SUN68 s'associe à Venezia FC pour la prochaine saison de football 2018-19. Le partenariat se traduira par une collection de sneakers SUN68 portant le fameux slogan “Run Faster Than You Can”, brodé sur les étiquettes de front. Basée près de Venise, SUN68 est fière de ses liens avec l'une des plus belles villes du monde. Venise devient actuellement un site important pour le football italien, grâce à l'ambitieuse possession italo-américaine du club et au nouveau stade qui sera construit d'ici les cinq prochaines années. 
sun68.com 







