MARQUES MASCULINES à SUIVRE

MAROSBARAN

L'artiste slovaque Maroš Baran a étudié les Beaux-Arts à Bratislava et à Utrecht, puis le design de mode et de chaussures à Prague. Après des stages chez Acne Studios à Stockholm, JW Anderson et Hussein Chalayan à Londres et A.F. Vandevorst à Anvers, il a emménagé à Paris et fondé sa marque hybride MAROSBARAN. Dans son travail, Maroš mélange la mode avec la performance, l'installation et la vidéo : ainsi, sa dernière collection, ‘Aftermath P/E19’, a été présentée dans un atelier de céramique parisien, où deux performers recollaient lentement un vase de porcelaine cassé, dans le bruit de fond d'un orage ; cela a duré au moins 4 heures. La collection a été elle-même inspirée par l'esthétique des super-héros et des futurs technologiques, montrant une combinaison éclectique de styles combat, sportswear et tailleur. Maroš a montré son œuvre à New York, Tokyo, Vienne, San Francisco, Londres, Dubaï, Tuzla, Budapest, Prague, Brno et Bratislava et a commencé à construire son réseau international de distribution. 
http://marosbaran.blogspot.com

Oisín Hunt 
La marque new-yorkaise Oisín Hunt n'a qu'un an d'existence, mais beaucoup connaissent le travail du designer à travers sa précédente marque, Dog Eat Dog (D.EA.D), un alias qu'il a utilisé depuis 2013, jusqu'au rebranding de ses collections avec son nom en 2017. Oisín a obtenu un BSc en Business et Management à l'Université nationale d'Irlande. Durant ses études, il a travaillé avec un tailleur prestigieux à Dublin, puis il a lancé sa propre ligne masculine, qui expérimente la transformation de silhouettes classiques en façonnant les vêtements avec des tissus et du câblage. La collection P/E19, nommée ‘Emptiness within Visual Mirroring’, comporte des coupes déconstruites, des formes géométriques et un set de 3 pièces en denim qui explore la notion d'effet miroir, le façonnage du costume et la sexualisation des hanches des mâles. Irlandais à New York, Oisín est fier des ses origines : ses collections sont produites en Irlande, dans des tissus irlandais premium. La marque est actuellement exposée au salon Capsule et est représentée par l'agence Carlus.
www.oisinhunt.com
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L'histoire de Fumito Ganryu a commencé chez Comme des Garçons de Rei Kawakubo, où il a travaillé en tant que patronnier de vêtements féminins et conçu une ligne masculine inspirée du workwear, ‘Ganryu’, depuis plus de dix ans. Cette année l'a vu lancer sa marque éponyme avec un défilé au Pitti Uomo. Il qualifie son travail de “casualwear conceptuel” et vise à créer des vêtements fonctionnels qui sont en harmonie à la fois avec la nature et l'environnement urbain : des pièces qui accompagnent la personne durant toute la journée, faciles à porter et immédiates à comprendre ; des objets de design avec une forte image futuriste. Dans sa collection de lancement P/E19, des pièces traditionnelles comme le pantalon hakama, noué à la taille, sont reconstruits dans des vêtements urbains contemporains. Les matières soulignent les constructions aux lignes pures et la fonctionnalité : du néoprène imperméable, des indigos et des tissus confortables avec un toucher lisse, enveloppent la personne, la protégeant des éléments extérieurs. A partir de la saison prochaine, Fumito montrera ses collections à Paris.
www.instagram.com/fumitoganryu/ 


