OVER THE RAINBOW
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Pour le P/E19, la mode masculine redécouvre une palette multicolore et une attitude légère : des tons vifs sont mélangés à des motifs floraux et à des personnages iconiques de films pour enfants, comme 'Dumbo' ou 'Le magicien d'OZ'

Pour son premier défilé en tant que directeur artistique de Louis Vuitton homme, Virgil Abloh a installé un podium multicolore de 215 mètres dans les jardins du Palais Royal. Virgil s'est inspiré du thème musical du film de 1939 'Le magicien d'OZ', sa célèbre chanson ‘Over the Rainbow’, et de l'esthétique technicolor du film. Le jaune de la fameuse route de terre, le rouge rubis des chaussures de Dorothée et le vert vif de la ville de Smeraldo apparaissent tous dans la collection, à côté d'éléments en tie-dye sur des T-shirts et des pantalons.

La collection homme de Loewe évoque aussi les souvenirs d'enfance. En parallèle de références de botanique, de motifs géométriques vifs et de créatures issues de la mythologie, des vêtements portent le portrait brodé de l'éléphant Dumbo, résultat d'une collaboration avec The Walt Disney Company.

[bookmark: _GoBack]Des tons tape-à-l'œil comme le rose vif ou le vert acide sont au centre de la scène chez Versace où la dentelle, les transparences et les motifs floraux sont combinés avec des vestes tailleur. De même, des imprimés de fleurs et des tons vifs sont les nouveaux codes de style de Dsquared2, pour les sneakers comme pour les vêtements. Chez Marni, des accents colorés prennent part dans de nombreuses références sportives, depuis le cricket jusqu'au tennis, et du golf à la boxe : des tenues de lutteur de couleurs vibrantes sont portées avec des polos et des bermudas. Pendant ce temps, White Mountaineering et Juun.J ont tous les deux puisé leur inspiration chromatique dans le sportswear et la culture outdoor des années 1990. Quelle que soit l'histoire derrière, on retrouve l'âme joueuse dans chaque collection, il est évident que la masculinité de l'été prochain est plus proche de l'enfant en nous que de l'adulte : une bonne tendance pour le merchandising en boutique, comme pour les ventes en ligne.

