PAROLES D'ACHETEURS

SPéCIAL BESTSELLERS : P/E19 DANS LE détail

Pour ce numéro spécial, WeAr a demandé à des détaillants du monde entier quels styles, produits et marques se vendront le mieux d'après eux au P/E19


L'équipe du magasin NOUS, PARIS, FRANCE
https://nous.paris

- Gros sneakers et dad shoes
- Sportswear, tech wear et trek wear
- Imprimés graphiques riches 
- Couleurs flashy 
- Couleurs neutres monotones 
- Tissus techniques 
- Tissus transparents 

LUCAS DI MATTEO, FONDATEUR, VOS, PARIS, France
www.vosparis.com

Je crois que les pièces de base comme les T-Shirts, hoodies et le denim en général, marcheront bien. De plus en plus de marques se concentrent sur les accessoires, ainsi les sacs cross-body et les grands sacs de voyage seront des favoris.  

Les couleurs ont été au centre de presque toutes les collections de designer, avec des fluorescents vifs allant du rose au vert, mais de nouveaux lavages de tons sombres sont aussi à la mode. Les gens se sont habitués à porter une palette de couleurs plus vaste. D'ici à ce que le P/E19 soit en rayons, on ne pourra pas échapper aux tons décalés d'orange, etc. Les tissus comme le PVC ou le 3M (réfléchissant) deviennent plus accessibles, ainsi les manteaux et vestes qui en comportent seront des icônes du P/E19.

[bookmark: _GoBack]En ce qui concerne les marques, j'ai hâte de voir Off-White, de même que Heron Preston et Palm Angels, mais aussi les nouveaux venus prometteurs que sont MISBHV et GEO. A mon avis, ils ont donné le ton de notre magasin de Paris et lui ont vraiment fait franchir un pas en termes de couleurs, tissus et créativité.


SOO-MIN LEE, propriétaire, STYLEALBUM CONCEPT STORE, DÜSSELDORF, ALLEMAGNE
www.stylealbum.com


Cette saison, nous avons déjà reçu une forte demande pour des robes de soirée et des pantalons de forme originale (par ex. des pantalons en maille à jambe large, à taille haute, etc). En alternative, et parce qu'elles sont plus facilement seyantes, je crois dans les jupes et je pense que ces tendances vont revenir l'année prochaine.
Les couleurs riches (rouge, bleus vibrants), ont été assez fortes cette saison. Je crois que le rouge restera présent, mais de nouveaux pastels, en particulier le rosé, se sont bien vendus et continueront à suivre cette tendance. Le noir reste un classique.

Toutes les marques qui ont une coupe fiable et un look signature original se vendent bien. Nos clients ont une grande envie de cette coupe parfaite qui nous porte durant la journée de travail tout en ayant un style unique.

VICTORIA OREL, acheteuse mode femme, THE ICON, KIEV, UKRAINE
https://theicon.ua/ 
 
Styles : sportswear, marine / Hawaï / surf, futuriste, Western, thèmes Victoriens.
 
Couleurs : jaune fluo, violet, bleu, rouge, turquoise.

Groupes de produits : polos, tops sporty, lunettes fines, chemises hawaïennes, shorts de cycliste, jupes droites fendues, jumpsuits. Dans la chaussure : chaussures avec logo, tongs, bottes de cowboy. Dans les accessoires : sacs en filet, bananes, sacs à dos. 

Marques : Off-White, Alyx, Heron Preston, Monse, Rokh.

SONJA LONG, fondatrice et propriétaire de ALTER, SHANGHAI, CHINE
www.alterstyle.com 

Styles : déconstructivisme ; juxtaposition – en particulier l'asymétrie et des choix de tissus inhabituels ; athleisure – les consommateurs chinois accordent plus d'importance à leurs propres corps et tentent de trouver un moyen de combiner leur style de vie sain avec la mode.

Couleurs : bleu layette ; jaune pâle ; corail clair.

Groupes de produits : denim retravaillé ; produits de tous les jours avec des 'détails tendance', comme les matières réfléchissantes ; du PVC transparent pour les accessoires ; et des logos retravaillés.

Marques : Alyx, Martine Rose, nana-nana.


MARTIN PREMUZIC, PDG, TEMPORARY SHOWROOM, BERLIN
www.temporaryshowroom.com

Nos plus fortes marques durant l'été ont été Helmut Lang, MM6 Maison Margiela, Henrik Vibskov et Y-3 ; et pour les chaussures, Suicoke. Les choix de couleurs dépendent de la marque : nous référençons Y-3 et Suicoke principalement en noir, c'est le look qu'ils recherchent. Mais Henrik Vibskov et Helmut Lang ont des tons et motifs assez forts. Nous avons vu beaucoup d'orange à Paris, à la fois pour hommes et pour femmes. Maison Margiela reprend en force le denim, ainsi le bleu, le noir et le blanc sont les tons principaux. 

Pour le P/E19, il y aura beaucoup de transparence, ainsi le look ‘What’s in my bag’ est de retour, en particulier dans le tote bag de MM6. Le modèle Suicoke se vend tout seul et nous sommes confiants pour les préférés ‘KISEE-V’ et ‘KAT-2’, pas seulement en noir cette fois – il y aura de superbes nouvelles couleurs. Et les hoodies et chemises de Helmut Lang vont probablement bien marcher aussi. Nous adorons les nouveaux projets de la marque, comme la campagne ‘TAXI’, les retouches de logo par des graphistes nommés ‘HACK’ et la capsule ‘Smart people wear Helmut Lang’.

