[PRE]COTERIE 
INIZIO CON SUCCESSO
L’ultima fiera di UBM, [pre]Coterie, ha avuto un inizio di successo a giugno. Il tradizionale modello con le due stagioni inizia a perdere d’interesse per I retailer a favour di un approccio mensile per le consegne, e la fiera punta su questo. ‘’La consegna delle Pre-Collezioni è una importante fetta di mercato. preCoterie mette in cintatto i top brand internazionali con i retailers, in una location intima e studiata’’, spiega Danielle Licata, Women’s Fashion Director & VP, COTERIE/UBM Fashion. Jeffrey Kalinsky, Fashion Director at Nordstrom, spiega che il 75-80% del suo budget è rappresentato dale Pre-collezioni. 
www.ubmfashion.com/shows/coterie-1.5

PSYCHO BUNNY
DECO COLLAR POLOS
Per la P/E 19 Psycho Bunny introduce le Deco Collar Polos, con il collo con una decorazione su un lato. Con la sua espereinza trentennale, il Co-fondatore Robert Godley ha usato tradizionali pattern dei foulard e stampati su magliette in cotone Pima ispirate agli anni ’70, per aggiungere un altro tocco alla collezione Psycho Bunny. Invece di indossare un pattern che ricorda la cravatta, l’uomo di Psycho Bunny è invitato ad indossare un ricamo su un capo da tutti i giorni, rendendo unoc il look. 

CORDURA
SI ESPANDE IL ‘TRUELOCK’
Il brand Invista di Cordura espande la linea di fibre ‘TrueLock’, per evidenziare l’impegno nel creare materiali che durano ed eco-friendly. TrueLock è una tecnologia di tintura del nylon (SDN) per auemntare la durata del colore. La nuova fibra ha un colore profondo lungo tutta la struttura. Al Outdoor Retailer Summer Market, ha debuttato il nuovo colre Wolf Gray. Sono un arrive novità legate alla linea di prodotti TrueLock per aggiungere colori standard, così come lavorare su quantità minime d’ordine e offrire colori speciali. 
www.cordura.com

THE PRODUCT
BYE-BYE, TRENDS
Lanciato ad Oslo a fine 2015, The Product non segue i filoni della moda di oggi: trend, stagionalità, celebrity endorsements, collaborazioni e tutte le attività. Invece si specializza in capi basic senza tempo create per persone che apprezzano qualità e comfort. Non ci sono stagioni: The product propone una singola collezione di classici tutto l’anno. Tutti I capi sono fatti con materiali soffici e che durano, come la viscosa di bamboo, il cotone misto a lana merino 100%, e ha un prezzo competitivo: una collezione che vale.
www.theproduct.no

SUN68
COLLABORAZIONE CON VENEZIA FC
Il brand italiano Sun68 fa squadra con il Venezia FC per la stagione calcistica 2018-19. La partnership si focalizza sulla collezione di sneakers con il famoso motto “Run Faster Than You Can”, ricamato sull’etichetta. Basato vicino a Venezia il brand SUN68 è orgoglioso della viconanza con una delle città più belle del mondo. Venezia sta diventando una città importante  per il football italiano, grazie alle ambizioni della proprietà italo-americana e al nuovo stadio che sarà realizzato nei prossimi cinque anni.
www.sun68.com
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