REPORT SPECIALE

UN CORPO CONSAPEVOLE

Tjitske Storm

[bookmark: _GoBack]LA GENERAZIONE Z E I MILLENNIALS SONO SEMPRE PIÙ INDIFFERENTI NELL'APPROCCIO DELLA MODA AL GENERE E TIPO DI CORPO. MARCHI E RIVENDITORI SEGUONO L'IDEA.

Un fatto divertente: prima degli anni '20 i ragazzini erano vestiti di rosa e le bambine indossavano il blu. Il rosa era visto come una versione più leggera del rosso e viola - simboli di mascolinità e potere; e il blu era considerato sufficientemente delicato per una giovane donna. I colori dell’abbigliamento per bambini sono stati scambiati da allora, ma questo binomio nella moda è rimasto forte. Fino a poco fa.

I consumatori della Gen Z e Millennial trascurano sempre di più la distinzione tra uomini e donne durante lo shopping e le aziende della moda li ascoltano. Selfridges, rivenditore di lusso con sede a Londra, ha aperto la strada al suo progetto Agender 4 anni fa, quando una vasta sezione del negozio è stata temporaneamente trasformata in uno spazio commerciale senza genere. Altri stanno seguendo l'esempio.

Il progetto Phluid è una nuova piattaforma di vendita di New York impegnata a ridefinire le etichette di genere. Offre capi unisex di Champion, Dr. Martens, Soulland, Le Spec e altri marchi. Più che un semplice negozio, è un centro che diffonde conoscenza attraverso conferenze ed eventi.

Il grande magazzino britannico John Lewis ha smesso di etichettare i propri articoli per bambini come "Ragazzi" e "Ragazze". Anche il segmento più basso del mercato sta rispondendo alla tendenza: Target ha camerini genderless e H & M, Zara e ASOS hanno lanciato le loro collezioni neutre dal punto di vista del genere.

In passerella, il movimento senza genere è sviluppato da artisti del calibro di Charles Jeffrey, Eckhaus Latta, Official Rebrand e Rebirth Garments. I primi due virano verso la neutralità del genere e l'androginia, mentre i secondi sono più espliciti nella loro estetica - una tendenza anche incanalata dalla crescente quantità di modelli transgender nella moda. Allo stesso modo, NotEqual elimina il taglio dei vestiti a seconda del sesso e basa i modelli sulle misure della sezione aurea.

La diversità si sta diffondendo non solo in termini di genere ma anche di tipi di corpo. Gender Free World, un marchio che si concentra su camicie senza genere, offre ogni modello in 4 tagli leggermente diversi che corrispondono a diversi tipi di corpo: "Alex" per fianchi più larghi, "Billie" per busti molto più grandi, "Charlie" per spalle e fianchi di proporzioni simili, e 'Drew' per quelli con spalle larghe, fianchi stretti e un corpo più lungo. E Radimo propone ogni capo d'abbigliamento in tre modi diversi, mettendo in mostra una gamma di modelli con diversi tipi di corpo, tonalità della pelle e identità di genere.
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