
[PRE]COTERIE 
SUCCESSFUL START
[PRE]COTERIE 
成功のスタート

UBM’s latest trade show preCoterie saw a successful start in June. The traditional two-season model is increasingly discarded by retailers in favour of a month-to-month approach to product drops, and the show capitalises on this.  “Pre-Collection is an increasingly important delivery at the elevated portion of the market. preCoterie allows us to bring together top global brands and retailers in an intimate and experiential setting,” said Danielle Licata, Women’s Fashion Director & VP, COTERIE/UBM Fashion. Jeffrey Kalinsky, Fashion Director at Nordstrom, states that Pre-collection accounts for 75-80% of his overall budget.
www.ubmfashion.com/shows/coterie-1.5

UMBが開催した最も新しい展示会、[pre]Coterieは、6月に成功のスタートを切った。2シーズンのサイクルで回る既存のビジネスモデルは、月極めの商品入荷のアプローチを好むリテーラーにますます敬遠されており、この展示会はこの状況から利益を得ている。「分配量が上昇している市場において、プレコレクションの入荷はますます重要になっています。またpreCoterieは、親密で経験に基づく状況の中で、トップレベルのグローバルブランドとリテーラーを引きあわせる機会を作っているのです」と、COTERIE/UBM Fashionでファッションディレクター兼VPを務めるダニエッレ・リカータはコメントする。ノードストロームのファッションディレクターのジェフリー・カリンスキーは、プレコレクションのアカウントが、総予算の70〜80％を占めると話した。
www.ubmfashion.com/shows/coterie-1.5


PSYCHO BUNNY
DECO COLLAR POLOS
PSYCHO BUNNY
デコラティブなポロ

For S/S19 Psycho Bunny introduced its range of Deco Collar Polos, with collars that feature decorations on one side. Drawing on his 30 years of necktie expertise, Co-Founder Robert Godley has used traditional foulard/neat patterns and printed them onto 70s-inspired single Pima cotton shirts to add another necktie reference to the Psycho Bunny collection. Instead of wearing a decorative pattern around his neck in the form of a tie, the Psycho Bunny man is invited to wear a similar embellishment on an everyday garment, elevating his otherwise dressed-down look. 
www.psychobunny.com 

2019年春夏に向けて、サイコバニーは、片方だけに装飾を施した襟が特徴のDeco Collar Polosのラインを発表した。共同設立者のロバート・ゴドレーは、30年間培ったネクタイの専門知識からアイデアを引き出し、上品な柄の伝統的なフーラード地を70年代からヒントを得たシングルピマコットンのシャツへプリントした。サイコバニーのコレクションにまた一つ、ネクタイのアクセントが加わった。サイコバニーを着る男性は、ネクタイという形で首の周りに装飾的な柄を纏う代わりに、ややもすればドレスダウンしてしまうスタイルをレベルアップし、同様の“飾り”を日常的なアイテムで着こなすことができるのだ。
www.psychobunny.com 

CORDURA
EXPANSION OF ‘TRUELOCK’
CORDURA
TRUELOCKの拡大

Invista’s Cordura brand is expanding its ‘TrueLock’ fiber platform to mark its commitment to developing durable and eco-efficient fabric solutions. ‘TrueLock’ is a solution-dyed nylon  (SDN) technology for enhanced color durability. This new fiber has a deep, durable color running throughout its entire structure. At the Outdoor Retailer Summer Market, a new Wolf Gray color made its debut. Further developments are happening within the TrueLock filament product line to introduce additional standard colors and deniers as well as the flexibility to work to smaller minimum order quantities and offer custom colorways. 
www.cordura.com 
インヴィスタ社のコーデュラブランドは、耐久性と環境効率の良い生地の溶液開発への関与を示すため、「TrueLock」繊維のプラットフォームを拡大する。TrueLockは、色の耐久性を強化する溶液着色ナイロン（SDN）の技術だ。この新繊維は、構造内全体の深部まで色褪せしない特徴を持っている。Outdoor Retailer Summer Marketで、ウルフグレーの新色がデビューを飾った。さらに、TrueLock繊維の商品ラインで、追加の標準色やデニールの導入、ミニマムオーダーを最小限に抑え、カスタムカラーウェイを提供する柔軟性などが発表された。
www.cordura.com 

THE PRODUCT
BYE-BYE, TRENDS
THE PRODUCT
トレンドからの独立

Launched in Oslo in late 2015, The Product dismisses the very tenets of today’s fashion: trends, seasonality, celebrity endorsements, collaborations and all forms of hype. Instead, it specializes in timeless basics made for people who appreciate quality and comfort over fads. There are no seasons: The Product offers a single collection of classics all year round. All items are made from super-soft, long-lasting materials, such as bamboo viscose, cotton mix and 100% merino wool, and boast a competitive price point: a feel-good collection in every respect. 
www.theproduct.no 

2015年末にオスロで創設されたThe Productは、現代ファッションの核となる信条をナンセンスだと捉えている。つまり、トレンド、季節性、セレブリティによる推薦、コラボレーション、あらゆるタイプのブームなどと取り合わない方針だ。その代わり、流行を超えたクオリティと快適さの価値がわかる人たちに捧げる、タイムレスでベーシックなアイテムを専門に扱う。彼らに季節は存在しない。The Productは、1年を通して1つクラシックなコレクションを展開していくのだ。すべてのアイテムは、バンブービスコース、コットンミックス、メリノウール100％など、非常に柔らかい長持ちする素材で作られ、競争的なプライスポイントを自負する。あらゆる角度から見て、気持ちの良いコレクションだ。
www.theproduct.no 

SUN68
VENEZIA FC COLLABORATION
SUN68
ヴェネツィアFCとのコラボレーション

Italian casual wear brand SUN68 is teaming up with Venezia FC for the upcoming 2018-19 football season. The partnership will focus on the new SUN68 sneakers collection featuring the famous “Run Faster Than You Can” motto, embroidered on the front labels. Based near Venice, SUN68 prides itself in its links with one of the world's most beautiful cities. Venice is currently becoming an important site for Italian football thanks to the club’s ambitious Italian-American ownership and to the new stadium that will be built over the next five years.
sun68.com 

イタリアのカジュアルウェアブランドSUN68は、2018-19年のフットボールシーズンに向けて、ヴェネツィアFCとのコラボレーションを開始する。このパートナーシップは、フロントラベルに刺繍された有名な「Run Faster Than You Can」のスローガンを特徴とする、 SUN68の新作スニーカーコレクションで集中的に展開される予定だ。ヴェニス近郊に拠点を置くSUN68は、この世界で最も美しい街の一つと縁があることを誇りに思っている。ヴェニスは現在、野心的なイタリア・アメリカの共同所有権と今後5年以内に建設予定の新スタジアムのお陰で、イタリアサッカー界にとって重要な場所になっている。
sun68.com 
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