LENZING
‘TENCEL’ REBRAND
LENZING
テンセルのブランド再生

The Austrian Lenzing Group, market leader in textile and nonwoven fibers, is evolving from a business-to-business (B2B) fiber producer to a business-to-business-to-consumer (B2B2C) brand. Supporting this vision, Lenzing’s key product, Tencel, now has a diverse portfolio catering for a range of applications, including Active, Denim, Home, Intimate and Luxe groups, enabled by two versatile and compatible fibers,‘TENCEL Modal’ and ‘TENCEL Lyocell’. Sustainable and transparent production processes remain key for Tencel, while its ability to enhance breathability and produce a smooth, gentle feel on the skin lives up to its new slogan: “Feels so right”.

www.lenzing.com

テキスタイルと不織繊維の業界大手であるオーストリアのレンチンググループは、B2B（企業間取引）の繊維メーカーからB2B2C（提携企業を経由した消費者向け電子商取引）のブランドへと進化しようとしている。このビジョンを促進するレンチング社の主要製品テンセルは、現在、アクティブ、デニム、ホーム、インティメイト、リュクスなどのグループに対応した、広範囲に渡るポートフォリオを擁している。これは、テンセルモダールとテンセルリヨセルという、2種類の汎用性が高く互換性のある繊維によって実現している。持続可能で可視性のある製造行程は、テンセルにとって引き続き重要である一方、通気性の強化と滑らかで優しい肌触りを生み出す能力は、新しいスローガン「Feels so right」に応えるものだ。
www.lenzing.com

FREEDOMDAY
HIGHLY SELLABLE JACKETS
FREEDOMDAY
売れ行きの良いジャケット

Freedomday is a brainchild of MaxModa S.r.L., a family-run Italian company that produces jackets for key Italian labels. Launched in 2014, by 2016 this smart casual outerwear label was selling 120,000 pieces a year and had 12 showrooms in Italy, 15 in Europe and two in Asia. With a unique price-quality ratio (entry prices for jackets start at EUR 175 retail) and bold prints on the lining, the line has an impressive client list including Peek&Cloppenburg and Jades (Germany), Fred Segal (Japan), TSUM (Russia) and other key accounts worldwide.
www.freedomday.it 

フリーダムデイの立役者は、大手イタリアブランドのジャケットの製造を手がける家族経営のイタリア企業MaxModa S.r.L.。2014年に設立された、洗練されたカジュアルアウターブランドは、2016年までに年間12万着を売り上げ、イタリア国内に12ヶ所、ヨーロッパに15ヶ所、アジアに2ヶ所のショールームを擁するまでに成長を遂げた。独特な価格とクオリティーのバランス（ジャケットのリテール価格は175ユーロから）と裏地に施した大胆なプリントが特徴のブランドには、見事なクライアントたちがリストに名を連ねる。例を挙げれば、Peek&CloppenburgやJades（ドイツ）、フレッド シーガル（日本）、ツム百貨店（ロシア）など。
www.freedomday.it 

A-LINE
TOTAL LOOK
A-LINE
トータルルックを発表

A-Line, the brand that started as a line of sophisticated shirts designed and made by women for women, is expanding its offering. For S/S19, it will present a ‘total look’ collection that will comprise trousers, skirts, dresses, bomber jackets, vests and so on – all featuring A-Line’s signature architectural cuts and unconventional shapes. Silk scarves and socks will be offered to complement the look. Simple yet refined shirts and blouses, however, remain the main focus of the brand as they are its DNA. 
www.alineclothing.com 

女性のために女性がデザインと製造を手がける洗練されたシャツのブランドとしてスタートしたA-Lineが、現在ラインアップを拡大中。2019年春夏に向けて、“トータルルック”のコレクションを展開する。トラウザー、スカート、ドレス、ボンバージャケット、ベストなどが含まれ、A-Lineのシグネチャーである、建築的なカットと他に類を見ないシルエットがすべてに採用されている。また、スタイリングを仕上げるシルクのスカーフとソックスも用意される予定だ。ただ、彼らのDNAであるシンプルながら洗練されたシャツとブラウスは、これからも引き続きブランドの中心アイテムとして扱われる。
www.alineclothing.com 

LIEBLINGSSTÜCK
‘PARADISE FOUND’
LIEBLINGSSTÜCK
シークレット・パラダイス

Lieblingsstück’s S/S19 theme, ‘Paradise Found’, shines through every item: there are punchy prints, marquetry patterns and colorful embroidery motifs featuring hibiscus flowers and fruits such as grapefruit, melons and pomegranate; T-shirts and sweatshirts feature images of cockatoos, toucans, giraffes and peacocks. Colors vary from bubblegum shades via cantaloupe to a strong turquoise. Neon accents in prints and applications complete the look. Dresses are a strong topic; feminine silhouettes are juxtaposed with sporty elements such as grosgrain ribbons. The motto of the collection is “Stay close to people who feel the sunshine!”
www.lieblingsstueck.com
 
Lieblingsstückの2019年春夏のテーマは、Paradise Found（隠れた楽園）。すべてのアイテムでフィーチャーされる予定だ。パンチの効いたプリント、寄木細工のパターン、ハイビスカスの花やグレープフルーツ、メロン、ザクロのフルーツをモチーフにしたカラフルな刺繍などが登場する。一方、Tシャツとスウェットシャツは、オウムやオオハシ、キリンやクジャクのイメージがあしらわれている。カラーパレットは、バブルガムやカンタループの色合いから、強烈なターコイズまでが含まれ、スタイリングを仕上げるプリントやアプリケーションにネオンがアクセントを添える。ドレスは重要なテーマで、フェミニンなシルエットとスポーティーな要素が組み合わされている。コレクションのモットーは、「Stay close to people who feel the sunshine!（太陽のような人と一緒にいよう！）」。さあ、楽園へと飛び出そう。
www.lieblingsstueck.com

FEDON1919
‘EMILY’ COLLECTION
FEDON1919

Three famous women called Emily – the poet Dickinson, the novelist Brontë and the suffragette Davison – shared several qualities: they were fiercely independent innovators, yet proudly feminine; they all redefined womanhood. This is why Fedon1919 decided to name their centenary collection after them. The line is inspired by the brand’s archival pieces and comprises a vertical shopper, a tote bag, a handbag, a backpack and a cross-body, accompanied by matching wallets, keyrings and card holders. The color palette includes classic colorways and more contemporary shades such as pink, electric blue and orange. 
 
https://fedon.com 

詩人のディキンソン、小説家のブロンテ、婦人参政権論者のディヴィソン。エミリーというファーストネームを持つこの3人の女性には、共通点がいくつかある。彼女たちは、激しいまでに独立した革新者でありながら、誇り高い女性だった。さらに、女性であることを再定義した女性であった。Fedon1919が、ブランド100周年のコレクションにエミリーと名付けた背景にはこんな理由が隠されている。ブランドのアーカイブからインスピレーションを得たこのラインは、バーティカルショッピングバッグ、トートバッグ、ハンドバッグ、バックパック、クロスボディのほか、それにマッチする財布、キーホルダー、カードホルダーも含まれている。カラーパレットは、クラシックな配色以外に、ピンクや蛍光ブルー、オレンジのようなモダンな色を用意している。
https://fedon.com 

TOMMY HILFIGER
REBELS WITH A CAUSE
TOMMY HILFIGER
理由ありき反抗

For S/S19, Tommy Hilfiger reinvents his signature Americana styles with a bold and colorful twist in his ‘Rebels With A Cause’ collection: mid-century preppy icons, including the sweater inspired by Ivy League’s East Coast heritage and the polo shirt, are given a boost by color-blocking and unusual, highly contemporary silhouettes. Collegiate looks, elevated sportswear and contemporary chinos meet sartorial checks and tailoring details, punctuated by pop colors and stripes. Sustainable elements including recycled yarns and organic cottons feature throughout the collection, making it appeal to the younger, more conscious customer.
www.tommy.com 

トミー ヒルフィガーは、2019年春夏に向けた「Rebels With A Cause」コレクションで、自分のシグネチャーであるアメリカンスタイルに、大胆でカラフルなひねりを加え再定義していく。例えば、ミッドセンチュリーの名門私立校のアイコン、東海岸のアイヴィーリーグの伝統にインスパイアされたセーター、ポロシャツなどに、カラーブロッキングや一風変わった非常にモダンなシルエットでインパクトを強めたもの。さらには、カレッジルック、ワンランク上のスポーツウェア、モダンなチノに、サルトリアルなチェックとテーラリングのディテールを組み合わせ、ポップな色やストライプで引き立てたものなどを提案する。持続可能な要素としては、より意識の高い若年層の顧客にアピールすべく、再生ヤーンやオーガニックコットンなどをコレクション全体で採用している。
www.tommy.com 


CALVIN KLEIN
NEW LINE
CALVIN KLEIN
新しいライン

Calvin Klein’s new line, CALVIN KLEIN JEANS EST. 1978, offers a reflection on the American aesthetics and contemporary youth culture. With its unisex cuts, the collection signals a new era of Calvin Klein under the helm of Chief Creative Officer, Raf Simons, known for his passion for archival research as well as his bold futuristic vision. Classic items, such as the trucker jacket or the white tee, find new life in patterns modeled after Richard Avedon’s 1980s images of Brooke Shields, and Americana motifs – eagles, stars and stripes – appear on of printed denim, T-shirts and hoodies.
www.calvinklein.com 

カルバン・クラインの新しいライン、CALVIN KLEIN JEANS EST. 1978は、アメリカンな美学と現代のユースカルチャーを反映している。コレクションは、ユニセックスのカットに象徴されるように、アーカイブのリサーチや大胆な未来派のビジョンで知られるラフ・シモンズによるチーフ・クリエイティブ・オフィサーの指揮下で、ブランドが新時代を迎えることを示唆している。リチャードアヴェドンが1980年代に撮影したブルック・シールズに倣ったパターンの中で、トラッカージャケットやホワイトTのようなクラシックなアイテムが新しい活路を見出し、イーグル、星、ストライプのようなアメリカンなモチーフが、プリントデニムやTシャツ、パーカに登場した。
www.calvinklein.com 

GUESS JEANS
ECLECTIC SUMMER
GUESS JEANS
カラフルな夏

Urban styles and exotic influences, 80s and 90s vibes and a contemporary flair: Guess Jeans’ S/S19 collection celebrates cross-pollinations. For women, the ‘French Kiss’ line offers a chic Parisian allure with floral prints and exquisite dresses, the ‘Army of Lovers’ features African and animal motifs, and the ‘Wild Romance’ charms with weightless fabrics and broderie anglaise. For men, the ‘Déjà Vu’ line plays with rock-n-roll references, the ‘Guess Yacht Club’ oozes casual chic with vintage nautical themes, ‘Reloaded’ invokes the 80s and the 90s, and ‘Hawaii’ explores surf aesthetics.

www.guess.com 
都会的なスタイルと異国風の影響、80年代と90年代のバイブ、現代的なセンス。Guess Jeansの2019年春夏コレクションは、相互交流を讃えている。ウィメンズラインの「French Kiss」が花柄のプリントと洗練されたドレスでシックなパリジャンの美学を提案し、「Army of Lovers」がアフリカと動物のモチーフを描き、「Wild Romance」が軽量素材とイギリス刺繍の魅力を表現。メンズラインの「Déjà Vu」のラインがロックの要素で遊び心を楽しみ、「Guess Yacht Club」がヴィンテージマリンのテーマでカジュアルシックを表現し、「Reloaded」が80年代と90年代を彷彿とさせ、「Hawaii」がサーフィンの美学を探求している。
www.guess.com 


SCOTCH & SODA
UNIFORM STORY
SCOTCH & SODA
[bookmark: _GoBack]ユニフォームの物語

For A/W18-19, Scotch & Soda offers two-piece ‘uniforms’ for both men and women, all in signature prints and checks. Women’s items feature rich winter florals and chinoiseries and combine mountain-tech with touches of couture refinement: think chic purple chinoiserie padded bomber with fleece trimmed collar or a technical padded anorak jacket in rich and deep ochre and red floral allover print. The same mashup approach works for men: clashing check patterns in all sizes and colors are paired with hoodies and sweats, in a typically eclectic Scotch & Soda style.
www.scotch-soda.com 

2018-19年秋冬に向けて、スコッチ＆ソーダは、メンズ／ウィメンズの両方へ2点で構成される「uniforms」を提案する。シグネチャーであるプリントとチェックがすべてに採用されている。ウィメンズには、高級感のある冬の花柄とシノワズリのモチーフに焦点を当て、登山のハイテクとクチュールの洗練を組み合わせている。フリース縁取りの襟が付いた、シックなパープルのシノワズリの柄のボンバージャケットや、深みのあるオーカーや赤の花柄を全体にプリントした、ハイテクな中綿入りアノラックジャケットを提案。同様のマッシュアップなアプローチは、メンズにも採用されており、あらゆるサイズや色の異なるチェックの組み合わせた、パーカとセーターが登場する。様々な要素が混ざり合ったスタイルは、まさにスコッチ＆ソーダならではだ。
www.scotch-soda.com 

