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L’AGENCE

Лейбл женской одежды L’Agence, основанный в 2008 году, предлагает гламурной путешественнице универсальный гардероб, сочетая непринужденность своего родного Лос-Анджелеса и парижский шик. Самая популярная категория — джинсы. L’Agence выпускает 11 коллекций в год и продается в 300 торговых точках, включая Intermix, Bergdorf Goodman, Barneys New York, Saks Fifth Avenue и Nordstrom. Сейчас бренд расширяет свое присутствие в Европе, России и на Ближнем Востоке, развивая онлайн-, и традиционную торговлю благодаря флагманскому магазину на Мельроз-Авеню и партнерам-ритейлерам. WeAr поговорил с главой компании Джеффом Рудсом, который пришел в L’Agence в 2017 году, а до того основал J Brand и продал его, превратив во влиятельный мировой бренд. 

Какие рынки и продуктовые категории для вас важнее всего? 
L’Agence — мировой бренд, у нас есть ритейлеры в США, Канаде, Азии, Австралии, Великобритании и на Ближнем Востоке. Джинсы, блузки, платья, комбинезоны, кожа и блейзеры — наши главные категории.  

Вы используете какие-то особые материалы или техники? 
Мы сотрудничаем с европейскими производителями денима, производящими эксклюзивную смесовую джинсовую ткань для наших женственных, сексуальных и утонченных джинсов-скинни. Кроме того, для своей коллекции мы производим шелк на вертикально интегрированном производстве, расширяя ассортимент за счет разных шелковых тканей. 

Какую креативную особенность вы бы отметили в своей продукции? 
Стиль жизни, который мы транслируем, строится вокруг французских джинсов, которые сочетаются с любой другой нашей категорией. 

Чем привлек вас бренд L'AGENCE, учитывая вашу историю успеха с J Brand?
Прежде всего — продуктом. У этого лейбла сильная идентичность и бесконечный потенциал в области стиля жизни. 

Важно ли местоположение бренда — Лос-Анджелес — для вашей бизнес-стратегии?
Лос-Анджелес — признанное место силы для той моды, которую мы создаем. 
www.lagencefashion.com 

