
БИЗНЕС ПРОФИЛЬ

ИТАЛЬЯНСКИЕ ЗАКОНОДАТЕЛИ МОД

ДЛЯ ЭТОГО НОМЕРА WeAr ПОГОВОРИЛ С РУКОВОДИТЕЛЯМИ ТРЕХ ИМЕНИТЫХ ИТАЛЬЯНСКИХ КОМПАНИЙ С РАЗНООБРАЗНЫМИ ПОРТФЕЛЯМИ БРЕНДОВ И ВЫЯСНИЛ, КАК ОНИ УПРАВЛЯЮТ БИЗНЕСОМ И КАКИЕ У НИХ ОЖИДАНИЯ ПО БЕСТСЕЛЛЕРАМ В СЕЗОНЕ ВЕСНА-ЛЕТО 2019

CAMPOMAGGI AND CATERINA LUCCHI S.P.A.


[info box]
Год основания: 1983
Количество торговых точек: Campomaggi: 1100; Gabs: 675; Caterina Lucchi: 270
Количество собственных магазинов: два, оба в Милане, Корсо Комо, 1
Глава: Марко Кампомаджи
Сегмент: аксессуары 
Ключевые рынки: Campomaggi: Германия, Италия, Франция, США, Дальний Восток; Gabs: Италия, Германия,Япония, Корея; Caterina Lucchi: Италия, Франция, Испания, Северная Европа 


Campomaggi and Caterina Lucchi S.p.A. были основаны в 1983 году в Чезене, Италия, когда дизайнеры Марко Кампомаджи и Катарина Лукки начали делать сумки: сотрудничество вскоре развилось в два отдельных бренда — Caterina Lucchi и Campomaggi. В 2005 году дуэт познакомился с Франко Габбриэлли, который пятью годами ранее запустил свою линию красочный аксессуаров-трансформеров — Gabs. Вскоре было заключено соглашение; до 2016 года АО Campomaggi and Caterina Lucchi S.p.A. владело эксклюзивной международной лицензией на Gabs. В августе 2016 года АО Campomaggi and Caterina Lucchi S.p.A. завладело 100% активов ООО Gabs S.r.l, таким образом, Gabs превратился в третий бренд в портфеле кампании. 

В чем заключается уникальное предложение каждого бренда? «Продукт Campomaggi — сумка с душой, она несет на себя отпечаток рук, которые работали над ней»,— говорит глава компании Марко Кампомаджи. Бренд позиционируется в сегменте доступного лакшери, его плановая цена — EUR 400–500. Сходные цены на Caterina Lucchi, бренд аксессуаров для независимых женщин, известный благодаря искусному применению лазера, стежки, перфорации, вышивкой, заплаток и плетения. Кредо Gabs — «ирония, цвет и трансформация»: бренд делает сумки-трансформеры со знаковыми бирюзовыми пуговицами по конкурентоспособной цене EUR 150–200. 

Различаются у брендов и стратегии дистрибуции: «У Campomaggi сконцентрированная дистрибуция с упором на Северную Европу, США и Австралию. Caterina Lucchi продается на 50% в Италии и на 50% — за границей, в основном в Еропе. Gabs ориентируется на итальянский рынок, но наращивает присутствие и в странах Азии, особенно в Японии и Корее, где уже открылись монобрендовые бутики». 
Бестселлеры сезона Весна-лето 2019? «Campomaggi запустил коллекцию сумок из необработанной кожи, которая оказалась очень популярна в женском сегменте. В мужском лучше всего — линия холщовых сумок ‘Messina’.
Caterina Lucchi уделит особое внимание геометрической лазерной перфорации и ламинированным моделям, Gabs в сентябре выпустит новую знаковую модель, ‘Origabs’, и ее скорее всего ждет наибольший успех». 
www.cclfashion.com 

GIADA S.p.A.

[info box] 
Год основания: 1987
[bookmark: _GoBack]Количество торговых точек: 2500, включая Jacob Cohёn, Vilebrequin, Karl Lagerfeld и Hand Picked 
Количество собственных магазинов: 300 монобрендов, в основном управляемых по франшизе
Глава: Франко Катания
Сегмент: мужская одежда, женская одежда
Ключевые рынки: Франция, Испания, Швейцария, Германия, Голландия и Бельгия, Скандинавия, СНГ. Турция, Канада, арабские страны, Япония и Северная Америка. 

Компания Giada S.p.A., базирующаяся в Андрии (Италия), вот уже три десятилетия занимается производством и дистрибуцией денима и повседневной одежды для крупных брендов. За это время клиентами компании стали Yves Saint Laurent, Les Copains, Max Mara, Guess, Calvin Klein и так далее. С 2004 года она эксклюзивно производит джинсы для Jacob Cohën. В 2017 году компания начала освоение американского рынка, открыв отделение Giada America в Нью-Йорке. В этом году Giada S.p.A. подписала два новых крупных лицензионных соглашения на поставку джинсов с Karl Lagerfeld и Vilebrequin, а на последней Pitti Uomo впервые запустила собственный лейбл — Hand Picked.
Чем мотивировано это решение? «Мы хотели создать 100% продукт Giada, который выражал бы все наши достижения в области качества, исследований и мастерства, создав превосходный джинсовый костюм», — объясняет глава компании Франко Катания. В этом проекте объядинились уникальные технологические секреты компании, портновское мастерство и креативность. Бренд Hand Picked, вдохновленный красками, запахами и фактурами лесов Амазонии, предлагает неповторимые модели из высококачественных материалов, которые стали результатом скрупулезных исследований. Первая коллекция сезона Весна-лето 2019 — джинсовая; в сезоне Осень-зима 2019/20 предложение будет расширено (в том же духе сдержанной элегантности), а к сезону Весна-лето 2020 появится полная коллекция. 
Бренд позиционируется в премиальном сегменте и будет распространяться только в 100 избранных магазинах по всему миру. Сейчас в числе его клиентов — Neiman Marcus (США), Harrods (Великобритания), ЦУМ (Россия), Santa Eulalia (Испания), Vakko (Турция), Landsmeeer (Южная Корея), KaDeWe и Braun (Германия), N.K. (Швеция), Silver Deer (Мексика) и многие другие.

Бестселлеры сезона Весна-лето 2019? «Джинсы, но не будем забывать и о брюках-чино. Но мы уверены, что можем предложить и тотал-лук. На Pitti большим успехом пользовались наши рубашки и пальто из натуральных японских тканей высочайшего качества — и с итальянской изюминкой».
http://giadafc.it 
www.handpicked.it 


GOLDEN SEASON S.r.L. и GOODFELLAS S.r.L.

[info box]: 
Год основания: AT.P.CO – 2010; People of Shibuya – 2016; Skills & Genes – 2018
Количество торговых точек: AT.P.CO – мужские: 600 / женские: 200; People of Shibuya – 350; Skills & Genes – 100
Количество собственных магазинов: AT.P.CO – 5 (стартапы в тестовом режиме); People of Shibuya – 0;  Skills & Genes – 0
Глава: Люка Орсатти 
Сегмент: мужская и женская мода, аксессуары, обувь, пляжная одежда
Ключевые рынки: AT.P.CO и People of Shibuya – Италия, Испания, Франция, Германия, Норвегия, Дания, Швеция, Россия, Швейцария, Япония, США; Skills & Genes: Италия, Германия, Россия

Golden Season S.r.L. управляет разработкой продукции в Италии и производством в Азии и занимается дистрибуцией модных лейблов по всему миру. Кроме того, у компании есть два собственных лейбла: AT.P.CO и Skills & Genes. Глава компании Люка Орсатти руководит также компанией Goodfellas S.r.L., которой принадлежит бренд People of Shibuya. У всех трех лейблов разная эстетика и позиционирование. «AT.P.CO позиционируется в среднем ценовом сегменте, People of Shibuya и SKILLS & GENES — в среднем и верхнем», — объясняет Люка Орсатти. «Средние оптовые цены — EUR 80 для AT.P.CO, EUR 150 для People of Shibuya и EUR 100 для SKILLS & GENES».

AT.P.CO — практичная линия смарт-кэжуал в итальянском вкусе. Производство и дизайн на 90% контролирует группа компаний, результат — высокие продажи и лояльность потребителей. А People of Shibuya — «технологичный городской бренд, уместный и в городе, и на природе», — говорит Орсатти. Важно, что Golden Season контролирует весь производственный цикл, от создания моделей и тканей в высокотехнологичных лабораториях компании до производства в Италии и Азии, отсюда прекрасное качество и конкурентоспособные цены. Под маркой Skills & Genes производится одежда для современной, решительной, элегантной женщины, ценящей оригинальность. 

Бестселлеры сезона Весна-лето 2019? У AT.P.CO это всегда брюки, блейзеры и куртки, —отмечает Орсатти. Для People of Shibuya ключевую роль играют функциональные материалы: технологичные и легкие трехслойные ткани и флисовые подкладки. Ожидается высокий спрос на кроссовки: в коллекции сезона Весна-лето 2019, созданной в коллаборации с традиционным итальянским спортивным брендом Lotto Leggenda, будет новая модель в трех расцветках. Что до And Skills & Genes, популярны новые линейки бренда и новые объемные модели — особенно принты, земляные тона и ярчайшие оттенки оранжевого и красного. Особым успехом пользуются льняные костюмы.
http://atpco.it
https://peopleofshibuya.com
http://skillsandgenes.com/ 
