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ПОКОЛЕНИЕ Z И МИЛЛЕНИАЛЫ ВСЕ БОЛЬШЕ РАЗОЧАРОВЫВАЮТСЯ В ОБЫЧНОМ ПОДХОДЕ МОДЫ К ГЕНДЕРУ И ТЕЛОСЛОЖЕНИЮ. БРЕНДЫ И РИТЕЙЛЕРЫ НАЧИНАЮТ ЭТО ПОНИМАТЬ. 

Забавный факт: до 1920-х годов маленьких мальчиков одевали в розовое, а девочек — в голубое. Розовый цвет воспринимался как более светлый оттенок красного и фиолетового, которые символизировали мужественность и власть, а голубой считался достаточно нежным для юной леди. Хотя цвета детской одежды с тех пор поменялись местами, но жесткое гендерное разделение сохранялось — до последнего времени. 

Поколение Z и миллениалы все чаще пренебрегают разделением по половому признаку, соваршая покупки, и модная индустрия к ним прислушивается. Первым тренд освоил премиальный лондонский ритейлер Selfridges, 4 года назад запустивший «Agender project»: большая секция магазина на время превратилась в пространство внегендерного шоппинга. Другие ритейлеры последовали его примеру. 

The Phluid Project — новая нью-йоркская торговая точка, переосмысляющая гендерные ярлыки. Там представлены товары-унисекс от Champion, Dr. Martens, Soulland, Le Spec и других брендов. Это не просто магазин, а пространство общения, распространяющее знания посредством лекций и других мероприятий. 

Британский универмаг John Lewis отменил маркировку детской одежды — «Для мальчиков» и «для девочек». Не остался в стороне и нижний сегмент рынка: в Target есть примерочные кабинки, не разделенные по гендерному признаку, свои унисекс-коллекции запустили H&M, Zara и ASOS. 

На подиумах движение за отмену гендерной сегрегации развивают такие бренды, как Charles Jeffrey, Eckhaus Latta, Official Rebrand и Rebirth Garments. Первые две марки дрейфуют в сторону гендерной нейтральности и андрогинности, а последние прямо продвигают внегендерную эстетику — этот тренд проявляется и в растущем числе моделей-трансгендеров. Бренд NotEqual перестал кроить одежду, исходя из половой принадлежности, взамен строя выкройки по меркам золотого сечения. 

Многообразие набирает обороты не только в гендерном смысле, но и применительно к типу фигуры. Бренд рубашек-унисекс Gender Free World выпускает каждую модель в 4 немного различающихся версиях, скроенных на разные типы фигуры: модель ‘Alex’ рассчитана на широкие бедра, ‘Billie’ — на очень крупный бюст, ‘Charlie’ — на плечи и бедра равных пропорций, а ‘Drew’ — на людей с широкими плечами, узкими бедрами и длинным торсом. Radimo делает три съемки каждой вещи, показывая моделей с разными типами фигуры, тоном кожи и гендерной идентичностью. 



