商务谈
GUCCI
上海艺术墙 
继纽约和米兰后，Gucci在上海继续推行艺术墙项目。这面墙以Marina Abramovic的一幅肖像为主，为Maurizio Cattelan在尤茨博物馆(Yuz Museum)策划的一场名为“艺术家在当下”( The Artist is Present)的展览做广告，旨在纪念Abramovic 2010年的同名表演作。该展览邀请了30多名艺术家，探讨并质疑原作、复制品、克隆品和赝品之间的关系，其中包括Cattelan自己的好莱坞标志——但它是基于洛杉矶城外的那座，还是艺术家在西西里岛巴勒莫城外建造的那座？！
www.gucci.com
MONCLER GENIUS
NUMBER ONE
Moncler Genius计划推出8个小型胶囊系列，爆发创意能量。打头炮的Pierpaolo Piccioli《一号》(Number One)展示了经典带状羽绒服，以带有高定感的A字型轮廓表达品牌精髓，换句话说，图案形状既具惊人的未来主义色彩，又神秘莫测。该系列包括有帽子的斗篷，有长有短，裙子和羽绒手套，颜色大胆，有象牙色、黑色、紫水晶色、帝王黄色、亮绿色、橙色、红色和樱桃红色。
www.moncler.com
SCHIAPARELLI
‘PRET-A-COUTURE’
Schiaparelli推出由章节组成的“非定制高定系列”（Pret-à-Couture）新项目，打破传统高级定制时装周期表，同时也借鉴了与工匠和艺术家合作的传统。《首章故事》（Story #1）是献给Man Ray的，这是对他与Elsa Schiaparelli友谊的致敬。限量版服装和配饰——连衣裙、夹克、毛衣、衬衫和T恤——用错视画与图形细节(包括神话主题)创造当代剪影。第一章将从巴黎凡多姆21号广场新开的精品店开始。

www.schiaparelli.com
BOMBOOGIE 
推出PROPELLER
Bomboogie创建螺旋桨实验室（Propeller），增强品牌标识，反映其根植于军事航空世界的故事，虽然随着时间的推移，这个故事已经历了相当大的演变。螺旋桨是一个Web 2.0故事平台，主要是为了展现幕后的优秀工作，分享品牌的灵感和思维方式。Bomboogie曾进行多次探索性的设计研究，创造出各种各样的概念，比如钛制眼镜、外套和精品店的迷彩图案和颜色，以及跑鞋原型。
www.bomboogie.com 

HEAD 

‘LEGACY LINE’
尽管现在的冬季已更暖和，滑雪的日子也比较少，Head Sportswear还是推出了19-20秋冬“传奇系列”（Legacy Line），为男女提供使用三层复合面料制造的更具设计感的轻羽绒概念。该系列由创新材料制成，包括防水透气夹克、手臂和两侧带有针织面料的混合夹克，以及配套裤子。这些衣服无论是在城市旅游或是在斜坡上运动，都会让穿衣人倍感舒适。传奇系列产品仅会通过滑雪胜地的零售商进行销售。
www.head.com

MARSAKOV

本土创作人商场
Marsakov是莫斯科艺术聚集区Hlebozavod 9内的一家新百货商店，设施包括展厅、工作室、活动场所、咖啡馆和办公室。商场所处位置前身是一家工厂，它的名字就是为了纪念该工厂历史而命名，其圆柱形格局便是根据工程师George Marsakov在1934年建造的输送系统基础上而设计。与咨询机构Dear Progress同时开业，Marsakov迅速成为莫斯科主要的本土品牌专卖店之一，这些品牌包括JNBY、Second Friend Store、Daniil Landar、Novaya、Modbrand、SOWHAT? 、Alpha Industries和Cocos Moscow.
https://hlebozavod9.ru/marsakov
BOSCO MANUFACTURES
俄罗斯制造
Kenzo、Max Mara、Etro等高端品牌的俄罗斯经销商、GUM百货商店的老板Bosco Di Ciliegi启动了一个新项目: Bosco制造。该司位于卡卢加地区的一家工厂，将专为公司自有品牌Bosco Fresh供应优质服装，包括风衣、夹克和羽绒服。产品价位细分如下：奢侈品6%，高端23%，中等71%。此外，这家工厂也会为高档欧洲品牌生成衣服。
www.bosco.ru 
STONE ISLAND
东京旗舰店
意大利传奇运动品牌Stone Island在东京南山区开办新旗舰店。Stone Island以及Stone Island Shadow系列将会在这个由两层楼组成的店铺内展示。新店开幕是品牌在日本发展的一个重要里程碑，品牌长久以来一直通过与Toyoda Trading公司的合作巩固日本业务。该栋建筑由灰色水泥和玻璃建成，内部则采用天然橡木、铝和玻璃纤维。这是品牌除网站外的第22家全球旗舰店。
www.stoneisland.com 
BUDIMS 
丹宁目的地
总部位于维也纳的新零售店Budims立志成为奥地利一站式丹宁目的地。店主们之前有丰富的牛仔服饰和零售经验，去年9月开了这家店，推出包括G-Star、Denham和Kings of Indigo在内的一系列品牌。无论男女装，店铺重视质量和可持续性，以及客户教育。Budims会定期举办店内活动，比如缝纫和修补工坊，并计划设立一个专为修复顾客旧牛仔的站台。定制在线体验也在酝酿之中。
www.thebudims.com
ALBERTO
创新最前线
德国裤装专家Alberto 19-20秋冬季引入材料创新。天鹅绒牛仔系列为穿着者提供温暖和成熟感。“自行车系列”的斜纹棉布裤则由防水西丽玛棉（Clima cotton）制成。这种棉不仅防水防脏，而且易于清洗和熨烫，还能调节裤子的温度。该品牌还将推出灯芯绒长裤，将重心转向“国王的面料”，以及使用最优质的天丝、左斜纹布和羊绒面料等制作合身裁剪的高档商务牛仔服饰。
www.alberto-pants.com
