展会大环境
重大调整

[bookmark: _GoBack]Zalando最近宣布，今年将不举办Bread&&Butter交易会，相反，将针对更广泛的目标群体，开展个性化的本地活动。把B2B展会变成一个以数字为导向的B2C活动的实验似乎失败了。然而，传统的B2B展示形式并没有消亡，它只是需要适应时代的变化，正如一些出席人数众多的活动所证明的那样。由UBM的Tom Nastos策划的Coterie和Project展会（更多信息请参阅本期《时尚大事》栏目）对新环境的适应就是一个很好的例子。

GUESS
J BALVIN宣传大片

Guess 2019年春季请来多次获得拉丁格莱美奖的J Balvin担任Vibras宣传活动的代言人。这位歌手与模特Sofia Jamora、Kara Del Toro、Xian Mikol、Gabriela Giovanardi一起亮相在佛罗里达州迈阿密的故事拍摄。Balvin拥有11首排名第一的拉丁单曲和5000万社交媒体粉丝。该活动由Guess首席执行官Paul Marciano执导，摄影师Tatiana Gerusova负责拍摄。系列满盈丰富多彩的氛围，表达了Balvin的个性以及Guess的标志。
www.guess.com

HAND PICKED
整体造型

对于19-20秋冬季，品牌Hand Picked将出席Pitti Uomo服装展。该品牌目前拥有包括上衣、针织品和外套在内的整体造型系列。裤子产品包括标志性牛仔裤和斜纹棉布裤，以及四款带格罗纹饰带的新款式。针织品的颜色从红到海军蓝和瓶绿。羊毛布料和防水技术面料在外套和夹克中很有特色，而裤子，从普通到各种混合松紧棉、染色细丝、天鹅绒到著名Marton Mill出品的英国Balmoral格子呢，应有尽有。所有牛仔布都产自日本。
www.handpicked.it 

FREEDOMDAY
环球旅行家

在2019年春夏季，意大利男装、女装、童装品牌FREEDOMDAY邀请我们专心旅行，逃离日常常规，寻找新的视野、风景和人物。时尚意味着抗拒刻板印象、崇尚发现带来的刺激、让想象力驰骋、探索者自我表现。FREEDOMDAY出品结合技术和美学的闪亮色彩的高性能服装，引领潮流时尚，鼓励人们超越自己的界限，走出舒适区，用新的眼光看待事物。

www.freedomday.it

DOLOMITE
山中之王

Dolomite的“Cinquantaquattro”标志短片展示了为冒险家而设的19-20秋冬高级服装。Fitz Roy夹克采用真鹅绒，在冰冻条件下具有最大化隔热效果，特别耐用、抗撕裂和防划破，多口袋设计不影响款式风格且非常实用。新推出的Karakorum靴子，是标志性1954年同名登山探险靴的时尚复古版，全粒面皮革鞋面，微孔缓冲Vibram鞋底，保证功能性和舒适性兼备的DAS轻质结构，绝对值得私藏。

www.dolomite.it

BERWICH
I’M GONNA BE ... EKO

女装“I’m gonna be”系列让人联想到意大利语中的“裙子”（gonna），分别有直筒、喇叭、长裹状和五口袋等款式，每一款都采用柔软、舒适、流畅的面料。长及膝盖的细条纹混合经典的颜色组合，绿色和芥末色，蓝色和深红色，棕色和浅蓝色。对男装“Eko”裤装则以超级舒适的裤裆设计为特征，采用棉华达呢面料做腰带，以完全可持续的染色和工艺生产。裤子有八种颜色可供选择，不但完美合身，且细节考究。

www.berwich.com




