亲爱的读者：
 
感谢您翻阅我们的年度开篇1月号刊。2019年，WeAr庆祝建刊15周年，每一期都会为您准备精心安排的内容。

由本期起，我们与德国零售商Different Fashion合作，设立只在同期精选版杂志中提供的特殊栏目。这是WeAr首次尝试推出B2B2C板块。特别版的发行将扩大至Different Fashion的客户群；它也将在季节的关键时刻，即著名的Hahnenkamm滑雪比赛期间，以及在北弗里斯兰叙尔特岛的假日季节开始时，在拥有Different Fashion店铺的地区及其相关地点发售。杂志将会接触到更多名人和网红。

关于2019年，有一件事是肯定的——技术进步和数字化将推动我们的行业向新的方向发展，迫使每一个领域都进行创新。WeAr希望能作为一本美丽的、受艺术启发的咖啡桌书而继续存在，但同时也希望进行数字化扩张，提供高质量内容，即便是时尚狂热者也愿意阅读的那种。

毫无疑问，变革正在逼近，但正如Different Fashion的Rivera先生在本期采访中所指出的那样，人们不能随波逐流，有时候站着不动，找到自己的路才是前进的方向。这个市场为那些精心挑选商品并把购物变成一种体验的人提供了很多机会。总会有一些客户只想生活在快车道上，在网上购物然后退货很多；其次是那些喜欢购物的人，他们看重服务、体验、质量和可持续性。问问你自己：谁是你的客户——你为谁服务?
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虽然街头服饰仍然是一个（相当）热门的话题，但我们的编辑France报道，对于更成熟、更老练的时尚，无论是男性还是女性，人们都重新燃起了浓厚的兴趣。不要害怕质疑当前的90年代潮流，想想它能如何演变成更奢华的定制服装。
 
当然，本期杂志还将会揭晓去年最佳时尚零售大奖的得主。请为来年继续投票。此外，还有深度报告、新潮势概述和设计师介绍，激励您的新季采购之旅。

一切如常，去旅行、去社交、去拜访展会和展厅，走出舒适区！找一些小众设计师，专注服务。如果你能告诉客户什么样的衣服最适合他们，他们一定会做回头客，接受你的建议，买整套衣服，而不是单买一件。
 
WeAr将继续出席大多数时装秀，并在www.wearglobalnetwork.com/buyersguide网站上为Pitti Uomo和柏林时装周提供特别的买家指南。

如果您有任何问题或意见，请与我们联系。
 
我们祝您在新的一年里万事如意!
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