圆桌会议

THE KNOWLEDGE： 2019年主流潮势

WeAr杂志询问全球时尚界领袖们，今年在风格、材料、经济、社交和文化现象方面会出现什么主要趋势

Marco Lanowy，Alberto总经理

按照目前的情况，我觉得时装业正淹没在无休止的产品投放中。有人叫停所有这些似乎以惊人速度超越彼此的售前和售中系列产品是很迫切的。这些产品前一分钟充斥市场，下一分钟却进了特价区或折扣店。无论是零售商还是消费者都无法长期保持这种势头。许多生产商和零售商需要进一步完善自己的品牌DNA，以结束荒谬的“更多的同类”咒语。我们需要的是质量而不是数量——这一趋势一开始就不应该过时。
Roman Stepek，HEAD运动服饰副总裁
对我们这些滑雪爱好者来说，气候变化正日益成为一个重大问题。我们越来越难以依赖理想的滑雪天气，这也是为什么我们更加注重跨功能的原因。为了能够提供消费者不仅可以在滑雪道上穿的服装，也可以在城里穿的衣服，HEAD运动服饰公司发布了一个小型系列就可以达到此目的。这要归功于其复杂的设计和最先进的材料。
Jochen Bauer，Heinz Bauer Manufakt拥有者

对于美国皮革和夹克专家来说，羔羊皮越来越受男性和女性的关注。改进原有设计并使其更趋成熟是另一个值得提及的新兴趋势，例如，考虑几乎不可见的接缝以及同色调的特征。

Christian Bieniek，Fynch-Hatton品牌及产品管理总裁

在Instagram上，不可阻挡的数字化提供更高、更快的互动率，让较小的品牌有机会更快地传播关于自己的信息。视频将取代图片，占据在线流量。我们的买家对网络世界的吸引力将继续增长，带有标签广告的帖子数量也将继续增多。然而，不管这些趋势如何，Fynch-Hatton将坚持它的信念：优质、可持续的思维和社会责任是永恒的价值观——最终，它们将不可避免地成为许多新趋势的基础。

Mirko Ghignone和Sabrina Verrando，Avant Toi创意总监

机缘巧合；因为聪慧和感性总是警觉的，从不厌倦探索，从不满足于他们已经看到的、他们已经知道的；永远欢迎新朋友和新计划，与他们一起建立和探索新的道路。
最鲜活的情感能量来自内心；它以周围的美和善为本，克服限制和界限，成为最可持续的燃料。	

Franco Catania，Giada S.p.A.首席行政执行官
媒体每天都在提醒因为人们缺乏对生活环境的尊重所造成的破坏。越来越多公司，包括我们，对这个问题越来越敏感。我们将更多地研究和使用生态可持续材料。投资细致研究是有回报的，它增强了消费者的兴趣，并有助业务增长，因为客户比以往任何时候都更加关注和了解各种流程。
就风格而言，服装版型正经历着各种变化，变得更加柔和。就裤子而言，男性和女性又再次欣赏高腰轮廓，而宫廷裤在女装中又卷土重来。
Andrew Berg，Robert Graham总裁

了解消费者如何沟通，以及他/她希望别人如何与他/她交谈，将是成功的关键。客户偏好、频率和统一的信息，跨越每一个分销点，将保留忠实的买家，并吸引新一代的品牌爱好者。从在线搜索、网站旗舰体验和社交渠道足迹，到实体店的活动、合伙与合作，挑战在于在各个领域都保持相同的品牌精神与对奢侈的理解。无论在地理位置、使用何种设备或选择如何交互，消费者始终都希望收取相同的音调/声音和质量。

Kim Hyldahl，Mos Mosh创办人

2019年给我们的系列带来积极向上的感觉，因此，对我们而言，最重要的趋势之一是上世纪70年代那个光明、浪漫的时代，主打有趣的印花和细节，以及强烈的70年代借鉴，注重完美和讨人喜欢的搭配。好的工艺、好的品质和责任感将继续成为时尚界不断增长的需求。

Mads Mørup, Founder and CEO, KnowledgeCotton Apparel

做些改变！人们已经意识到气候变化是真实的，愿意做出可持续的选择。我想我们会看到新的想法、新的商业平台和新的购买模式。消费者会寻找那些忠于自己需求的品牌，并决心挑战时尚界的惯例品牌。我们可以，也有必要改变我们的行为，考虑什么是合理的消费。更多的人也会明白，不能坐等别人做出改变。我们只有这个星球，每个人都有责任采取行动。

Santi Pons-Quintana Palliser，Pons Quintana创意总监暨CEO

2019年是充满挑战的一年，我们将在西班牙巩固品牌，并在欧洲市场发展扩张。舒适仍然是勇敢都市女性的基本要素。然而，她将不怕穿高跟鞋——这是我们对新兴市场趋势的回应。近年来，新兴市场推动了我们的销售。我们相信基本，并将继续提供独特的手工制品，这些制品将被重新诠释为地中海自然的爆炸性色彩，表现我们的栖息地和灵感。

Daniel Grieder，Tommy Hilfiger环球国际与PvH欧洲公司CEO

消费者偏好和购物习惯正在改变我们的行业。顾客的反馈是明确的：他们想要在商店和网络上有参与性和个性化的体验。为了跟上时代的步伐并保持与时俱进，你必须接受颠覆，不断发展、测试和学习，以满足他们不断变化的需求。

Robin Yates，Nobis副总裁

由于快时尚在过去几十年一直存在于这个行业，我们注意到它在高档外套类别中的影响力，一些品牌推出了具有预售功能的时尚胶囊系列。我们不断追求在快速变化的时尚潮流和传统羽绒服之间取得平衡，但我们有责任引导消费者购买衣物并不是一次性的时尚。
要满足这点，就需要更干净的外观设计，带有当季潮流驱动特征的借鉴，以及更广泛的适应性。服装行业对材料消耗、成本和开发/生产时间的要求很高，迫使我们从环境和趋势的角度承担更大的责任。
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鞋类潮流可以分为三个主题。首先，复古的影响与生态可持续性相结合，我们称之为“Purpose Full”，受过去的启发，但着眼未来，从而创造具有连贯性的新产品。其次是“Light Magic”，一种从神秘主义和灵性中汲取灵感的潮流，提出一系列以神话主题和童话世界为题的浪漫和哥特式设计。第三，“Free Style”的潮流挑战传统，崇尚表达自由，以文化借鉴的流畅视野，基于游戏和颠覆的理念，营造无忧无虑的服饰装扮。



