Micaela Sabatier，Strenesse公司CEO

时尚需要变得更加可持续、永恒和当代。主要的趋势将会是真实性，实体与数字之间的联系将不可避免。

Tom Nastos，UBM FASHION成衣及配饰总裁

时尚是全球性的，但它也很有部落特色。作为消费者，我们都能在智能手机上收取到无数的信息。我们选择想追随的新闻源、名人和设计师。结果就是部落生活方式，而这正是品牌现在的组织方式。这将对全球的数字和实体零售以及各种品牌产生重大影响。

Cindy McNaull，CORDURA全球品牌及市场销售总监
我们继续看到跨功能纺织品的重要性和新发展，这些纺织品旨在让您走得更快更远。我们的丹宁布系列增强了“隐藏科学”——您可能在表面上看不到的技术，但是在设计时考虑到了附加的性能——这是这一趋势的缩影。柔软度和整体舒适性也是消费者持续需求的关键性能。
 
Renee Henze，DuPont Biomaterials全球市场营销总监

[bookmark: _GoBack]无论是在产品创造方面还是在销售体验方面，个性化的趋势正在影响着时尚产业。消费者寻求的服装和配饰不仅反映了他们的个人风格，而且也反映了他们所持有的价值观——这些价值观可以以可持续材料、本土制造和其他商业标准的形式体现出来。但除了产品本身，品牌也在通过定制购物体验来适应个性化需求。事实上，根据Forrester研究公司的数据显示，超过70%的零售商正试图个性化商店体验，创造一个与顾客更相关、更吸引人的接触点。
