BUSINESS-PROFIL

VOILE BLANCHE
In diesem Jahr feiert das italienische Schuhmodenlabel Voile Blanche sein 15-jähriges Bestehen (genau wie WeAr). Der erste Schuh der Marke war laut Brand-Direktor Alessandro Bisconti „eine Skulptur, ein Kunstwerk“: Sein innovatives Design hatte keine individuelle Sohlenpartie, sondern Gummieinsätze, die dem Träger das Gefühl gaben „auf Wolken zu laufen“. Das erste Modell wurde noch aus Dacron-Segeltuch gefertigt, seither machte sich der Schuhhersteller jedoch als Experte für Luxus-Sneaker einen Namen.
Die Spezialisierung auf diese Kategorie begann im Jahr 2010, zu einem Zeitpunkt, an dem sportive Footwear und Mode noch nicht wirklich zusammengehörten. Voile Blanche zählte zu den ersten Firmen, die die Vision des modischen Sneakers vorantrieben. Die Schuhe werden von Hand gefärbt und stehen aufgrund ihrer Unverwechselbarkeit für Individualismus und Identität. Am besten kommt ihr Design in Kombination mit raffinierten, ungewöhnlichen Outfits zur Geltung.
Zu den wichtigsten Märkten des Labels zählen selbstverständlich Italien, die DACH-Länder („Unsere Einstellung ist sehr ähnlich – wir schätzen klare Ästhetik und Topqualität“, erklärt Bisconti) und immer mehr auch Asien. Voile Blanche verfügt über einen Vertriebspartner in Japan, einen Geschäftszweig in China und plant zurzeit die Einführung seiner Produkte in Korea. Da das Unternehmen keine eigenen Boutiquen hat, hängt viel an den Partnerschaften mit Premium-Retailern: „Wir legen unser Business in die Hände unserer Retailer. Daher sind wir sehr selektiv und involvieren sie in unsere Markengeschichte“, erklärt Bisconti. Die Firma organisiert Events und Pop-up-Präsentationen in Stores, trainiert VerkaufsmitarbeiterInnen und investiert in lokale Werbung. Bisconti baut auch in Zukunft auf sein Credo: „In der Mode schaffst du es nicht allein: Man muss Kosten teilen und gemeinsam an Strategien arbeiten“.

www.voileblanche.com

