BUSINESS-PROFIL
STRELLSON: NEUE RETAILPARTNER-STRATEGIE
Strellson, Herrenausstatter aus der Schweiz, erwartet in der Distribution weiteres Wachstum. Für die Hauptmärkte des Labels in Deutschland, der Schweiz, Frankreich, den Niederlanden, Belgien und Russland sieht das Unternehmen nach strategischen Umstellungen besonders in Deutschland, den Benelux-Staaten und der Schweiz sowohl bei den Orders als auch bei den Handelspartnern Zugewinne voraus. Die Marke verfügt bereits über 20 Monobrand-Stores allein in Russland.
Strellson bietet seinen Retailpartnern Zusatzprogramme wie Marketingevents, Schaufenster-Storys, Visual Merchandising, Mitarbeitervorteile, Merchandise-Planung und Investmentbeteiligungen. Zusätzlich sollen Produktinnovationen noch mehr KundInnen gewinnen. Die neueste Erfindung dieser Art ist die „Cross-Flex Capsule“ für H/W 2019 aus einer Kombination aus Stretch- und Jerseystoffen für maximalen Komfort und Performance. Strellson verfügt zudem über saisonale „Mix & Match“-Anzugmodelle im zweistelligen Bereich, was Retailern größere Flexibilität ermöglicht. Das Motto dieser Saison „Englishman in New York“ besteht aus Qualitäten wie Flanell, Donegal, Tweed, Duvetine, Cord und Jersey, doppellagigen Materialausführungen und Cashmere für einen modernen Twist. Die Farbpalette fokussiert Klassiker wie Grau, Dunkelbraun, Bordeaux und Dunkelblau, je nach Liefertermin sind auch Kontrastfarben wie Königsrot, Orange und Gelb erhältlich.
www.strellson.com
